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This article is devoted to the research and forecast of the Byelorussian cosmetic market. The analysis include actual-

ized and potential demand; supply is analyzed according to the dynamics of product reserves. The demand forecast is 
based on various economic and mathematics methods 
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Конъюнктура рынка, или рыночная конъюнктура, � это конкретная экономическая ситуация, 

сложившаяся на рынке на данный момент или ограниченный отрезок времени. [1, с._35]  
Считается, что в рыночной экономике именно спрос на товар определяет в общих чертах предло-

жение и остальные составляющие рынка. Использование общедоступных статистических справочни-
ков позволило сравнить среднегодовые темпы роста общего розничного товарооборота и розничного 
товарооборота парфюмерно-косметических товаров за последние 10 лет (195 % и 212 % соответст-
венно) и выявило превышение последнего показателя, что говорит об ускоренном развитии спроса на 
данном сегменте рынка по сравнению с общеэкономическим и, следовательно, больше возможностей 
для увеличения производства и сбыта.  
В то же время сравним предъявленный спрос на косметику (розничный товарооборот косметиче-

ских товаров) и потенциальный, который можно рассчитать по формуле (1): 
 ПС = Ч × п × ц, (1) 
где ПС � потенциальный спрос на исследуемый товар, Ч � численность потенциальных покупателей 
данного товара, п � число покупок данного товара за определенный период времени, ц � средняя цена 
единицы или партии товара. [2, с. 53] 
Необходимые данные были получены путем анкетирования населения г. Минска. Расчет потенци-

ального спроса и сравнение результата (534 761 млн. руб.) с предъявленным спросом (385 636 млн. 
руб.) выявило превышение потенциального над существующим на 149_125_млн._руб., или 38,7 %, что 
подтверждает предыдущий вывод: отрасль производства косметики имеет стимул и возможности для 
расширения деятельности. 
Анализ прогнозов спроса с помощью различных методов (графический метод подбора функции, 

использование экспоненциальных уравнений и парных коэффициентов корреляции с помощью про-
граммы MS Excel) показал, что спрос будет по-прежнему увеличиваться, причем рост удовлетворен-
ного спроса (136% в 2005 г. и 110 % в 2006 г.) будет опережать рост потенциального (110% в 2005 г. 
и 107 % в 2006 г.). 
Важной составляющей конъюнктуры рынка является предложение товаров. За отсутствием дан-

ных об основных факторах, влияющих на него, нами был изучен косвенный показатель � динамика 
товарных запасов за последние 5 лет. Среднегодовые темпы роста запасов парфюмерно-косметичес-
ких товаров (143 % в год) меньше, чем среднегодовые темпы роста розничного товарооборота косме-
тики (160 %), что также свидетельствует об опережении роста спроса над ростом предложения и еще 
раз подтверждает наш вывод о росте данного сегмента рынка и общей сбалансированности конъюнк-
туры рынка косметики. 
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This article describes and researches of joint and foreign enterprises in system of national economy of the Republic of 
Belarus as one of the main forms of foreign investments; it's geographical, regional and industrial distribution and alloca-
tion of the foreign capital. Results of the research are directed on creation of favorable conditions for attraction of direct 




