Вопросы к зачету по дисциплине

«ассортиментНаЯ ПОЛИТИКА»

1. Подходы к рассмотрению ассортимента товаров. 
2. Виды ассортимента.
3. Критерии отбора товаров с целью включения их в ассортимент.
4. Классификация товаров, составляющих ассортимент.
5. Марочный ассортимент.
6. Свойства ассортимента товаров.
7. Стратегическая роль ассортимента товаров.
8. Классификация торговых организаций по виду и показателям ассортимента.
9. Стадии жизненного цикла ассортимента торговой организации.
10. Маркетинговый и управленческий подходы к определению ассортиментной политики предприятия.

11. Цели ассортиментной политики промышленных предприятий.

12. Факторы, влияющие на формирование промышленного ассортимента товаров.

13. Принципы формирования ассортимента товаров производителем.
14. Основные условия в области ассортиментной политики. 
15. Рационализация существующего ассортимента.
16. Виды новых товаров.
17. Этапы создания новых товаров.
18. Причины неудач новых товаров.
19. Виды ассортиментных стратегий промышленного предприятия.
20. Понятие диверсификации и ее виды.
21. Сущность, цели и задачи ассортиментной политики торговых организаций.
22. Элементы (этапы разработки) ассортиментной политики в торговле.
23. Маркетинговые мероприятия ассортиментной политики.
24. Коммерческие мероприятия ассортиментной политики.
25. Формирование ассортимента товаров: понятие, цель. Этапы формирования торгового ассортимента.

26. Принципы формирования ассортимента товаров в розничной торговле.
27. Общие и специфические факторы, влияющие на формирование торгового ассортимента.
28. Особенности формирования ассортимента в различных форматах торговли.
29. Методы формирования ассортимента в розничной торговле.
30. Основные направления формирования торгового ассортимента.
31. Особенности формирования ассортимента товаров в организациях оптовой торговли.
32. Факторы, влияющие на формирование ассортимента товаров в оптовой торговле.
33. Структура ассортимента товаров в оптовой торговле.
34. Ассортиментно-ценовые стратегии оптовых торговых организаций
35. Виды показателей ассортимента товаров.

36. Общий алгоритм анализа ассортимента товаров и его этапы. Источники информации об ассортименте товаров.

37. Классификация и общая характеристика методов анализа ассортимента.

38. Методы анализа структуры ассортимента. ABC-анализ. 
39. Кросс-категориальный анализ.

40. Анализ портфеля товарных марок. Использование адаптированной матрицы роста – рыночной доли (матрицы БКГ).

41. Анализ стабильности ассортимента. Расчет коэффициентов вариации и XYZ-анализ. 
42. Матрица совместных покупок.
43. Маржинальные методы анализа ассортимента.

44. Анализ ассортимента по методу Дибба-Симкина.

45. FRM- и QRS-анализ.
46. Управление ассортиментом товаров: сущность, цель и задачи, принципы. 

47. Основные этапы (элементы) управления ассортиментом.
48. Функции по управлению ассортиментом товаров.

49. Эволюция подходов к управлению ассортиментом товаров.
50. Концепция управления товарным ассортиментом Ф. Котлера.

51. Концепция управления ассортиментом по товарным категориям.
52. Виды стратегий развития товарной категории.
53. Формирование стратегии развития товарной категории.
54. Порядок и правила построения ассортиментной матрицы.
55. Особенности и этапы управления ассортиментом в розничных торговых сетях.
56. Управление товарными запасами в торговле.
57. Понятие и сущность ассортиментной стратегии. Виды маркетинговых стратегий управления ассортиментом товаров.

58. Формирование ассортиментной стратегии.
59. Основные стратегии формирования торгового ассортимента.
60. Оптимизация ассортимента. Этапы и методы оптимизации торгового ассортимента. 
