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СПОСОБЫ И СРЕДСТВА СТИМУЛИРОВАНИЯ ПРОДАЖ
НА РЫНКЕ НЕДВИЖИМОСТИ

Стимулирование продаж объектов недвижимости направлено 
на решение двух взаимосвязанных задач: 1) выделение границ, вну­
три которых продажа объектов недвижимости является самим объек­
том стимулирования: 2) выявление конкретных принципов и методов, 
которые были бы наиболее эффективны в стимулировании продаж 
на рынке недвижимости.

Рассмотрим средства стимулирования продаж на рынке недвижи­
мости.

Дисконтные программы. В основном это прямые скидки, которые 
привязаны к приобретению одной или нескольких квартир с опреде­
ленным количеством комнат нлн определенной планировки, могут 
быть связаны с однократной оплатой в полном объеме нли срочной 
оплатой. Процент по таким программам колеблется в диапазоне от 2 
до 3 % от стоимости.

Бонусы. Предложение «приведи соседа» — бонусы за рекоменда­
цию объекта друзьям, нлн «обратный выкуп» — гарантированная воз­
можность через какое-то время продать квартиру застройщику по ее 
договорной стоимости плюс некоторые определенные проценты.

Подарки. Нередко продавцы объектов недвижимости предлагают 
покупателям дополнительно к квартире мебель, бытовую технику, ве­
лосипеды, входные нлн межкомнатные двери, машино-места. Стиму­
лирование продаж таким образом актуально особенно для сегментов 
«эконом» и «комфорт».

Специальные условия приобретения недвижимости. К ним, на­
пример, относятся разнообразные банковские льготы по ипотечным 
кредитам нлн рассрочки на выгодных основаниях.

Таким образом, для стимулирования продаж на рынке недвижи­
мости используются разнообразные способы и средства. Актуальным 
является размещение информации о них в социальных сетях.
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