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ПОЯСНИТЕЛЬНАЯ ЗАПИСКА

Развитие мировых рынков требует реализации решений основных 

проблем и ключевых вопросов управления экспортно-импортным 

потенциалом. Изучение мировых рынков не ограничивается изучением 

международных сделок, но охватывает весь процесс в цепочке поставок, 

требующий реализации товарных потоков и потоков услуг между регионами и 

странами.

Учебная дисциплина «Торговля товарами и услугами» фокусируется на 

ключевых особенностях внешнеэкономической политики государства в 

различных сферах международной торговли в условиях глобализации.

Дисциплина «Торговля товарами и услугами» основывается на ряде 

курсов бакалавриата, включая экономику, микроэкономику, макроэкономику, 

международную экономику, мировую экономику.

Цель дисциплины: изучение потенциала мировой торговли, выявление 

закономерностей и тенденций на мировом рынке, развитие методики 

исследований как важного условия успешной деятельности компаний, 

занимающихся экспортно-импортной деятельностью.

Основные задачи учебной дисциплины «Торговля товарами и услугами»:

- овладеть теоретическими основами организации и функционирования

мировой торговли;

- выявить особенности механизма функционирования рынка;

- изучить подход к ценообразованию на мировых товарных рынках;

- проанализировать ситуацию на мировых рынках товаров для экспортной 

специализации Беларуси и стран ЕАЭС;

Рекомендуемые методы и технологии обучения: лекция, практическое 

занятие, обзор, самостоятельная работа, индивидуальная работа.

Дисциплина “Торговля товарами и услугами” относится к части учебного 

плана «Факультативные дисциплины» и соответствует компетенции СК-11



«Применение принципов мировой торговли для повышения эффективности 

экспортеров и импортеров».

В результате изучения дисциплины магистраты должны знать:

- современные тенденции и структуру международной торговли товарами

- методику анализа рынков;

- решения, принятые правительствами стран и международными 

организациями в сфере международной торговли;

- динамику и структуру внешней торговли Республики Беларусь;

- использовать систему экономических знаний для проведения анализа 

влияния конъюнктуры мировых товарных рынков на экономику 

обладать навыками, позволяющими:

- применять методики тактического исследования товарного рынка, 

-навыки в письменном, устном и мультимедийном представлении

результатов исследования рынка конкретных товаров/услуг,

- владеть методами анализа и прогнозирования конъюнктуры 

мировых товарных рынков.

Учебным планом по дисциплине «Торговля товарами и услугами» 

предусмотрено 100 академических часов (всего), в том числе 52 аудиторных 

учебных часа: лекции -  26 часов, практические занятия -  26 часов. Форма 

контроля -  зачет (3 зачетных единцы).
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СОДЕРЖАНИЕ

Тема 1. Структура международной торговли
Современные тенденции развития международной торговли. Товарная 

структура международной торговли. Торгуемые и не торгуемые товары. 
Международная стандартная промышленная классификация (International 
Standard Industrial Classification (ISIC). Классификация мировых товарных 
рынков.

Тема 2. Основные факторы, влияющие на динамику конъюнктуры 
мировых товарных рынков
Общие условия экономического развития. Постоянные факторы: НТП, 

окружающая среда и ресурсообеспечение, экономическая ситуация. 
Изменяющиеся факторы: сезонные продажи отдельных товаров, политические 
кризисы, социальные и экономические конфликты, стихийные бедствия, 
техногенные катастрофы. Экстенсивные и интенсивные факторы расширения 
производства. Спрос на товары промежуточного производственного 
потребления (сырье, материалы, топливо).

Структура спроса: товары длительного пользования, среднего срока 
службы и краткосрочного использования.

Тема 3. Особенности международной торговли биржевым сырьем 
Товарные и сырьевые биржи. Роль спекулятивных операций в 

дестабилизации рынков биржевых товаров. Мировая торговля сырьем, 
особенности функционирования, спрос и предложение на сырье. Ведущие 
экспортеры сырья.

Тема 4. Мировая торговля автомобилями и оборудованием 
Товарная структура мировой торговли автомобилями и оборудованием. 
Географическая структура (Северная Америка; Западная Европа; 

Восточная и Юго-Восточная Азия; Россия и страны СНГ). Структура по 
группам отраслей (общее машиностроение (станкостроение, 
сельскохозяйственное машиностроение, тяжелое машиностроение); 
электрооборудование и электроника; транспортное машиностроение 
(автомобили, корабли, аэрокосмическая промышленность).

Тема 5. Мировой рынок сельскохозяйственной и пищевой продукции 
Классификация рынков (рынки продуктов питания (зерно, мясо, фрукты, 

овощи, молочные продукты и т.д.), рынки сельскохозяйственного сырья для 
производства непродовольственных товаров (кожа, шкуры, хлопок, резина, 
табак, шерсть и т.д.). Общие и специфические факторы, влияющие на рынок: 
природные, квалификация населения, транспорт, научно-технический 
прогресс, потребительский спрос на сельскохозяйственную продукцию, 
изменение демографической структуры населения. Роль и доля Республики 
Беларусь на сельскохозяйственном рынке.



Тема 6. Мировая торговля энергоносителями
Рынок нефти. Распределение запасов нефти. Крупнейшие разведанные 

месторождения: Саудовская Аравия, Иран, Ирак, Кувейт, ОАЭ, Россия. 
Нефтяные потрясения. Особенности рынка нефти. События на мировом рынке 
нефти в 21 веке. Распределение запасов газа. Конъюнктура мирового рынка 
газа.

Тема 7. Особенности международной торговли услугами
Транспортные и туристические услуги. Банковские, страховые, 

финансовые услуги. Инновационные услуги. Активизация информационной 
поддержки услуг международной торговли.

Тема 8. Цены и ценообразование в мировой торговле
Мировые цены как основа цен внешнеторговых контрактов. Учет 

экспортной цены. Особенности ценообразования на сырье и продукцию 
обрабатывающей промышленности. Роль международных товарных 
соглашений в стабилизации мировых цен. Мировые цены на готовую 
продукцию, машины и оборудование - это цены ведущих фирм-производителей 
и экспортеров этих товаров. Демпинговые и антидемпинговые расследования. 
Определение демпинговых цен ВТО.
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1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11

1 Структура международной торговли 8 2 2 - - - 4 Подготовка
[1,2,3,4] презентации.

Изучение
кейсов

2 Основные факторы, влияющие на динамику 6 2 - - - - 4

конъюнктуры [1,2,3,4] Изучение
мировых товарных рынков кейсов

3 Особенности международной торговли 6 - 2 - - 4 - Подготовка
биржевым сырьем [1,2,3,4] презентаций.

Отчет



4 Мировая торговля автомобилями и 
оборудованием

6 - 2 - - 4 -

[1,2,3,4]
Подготовка
презентаций

5 Мировой рынок сельскохозяйственной и 
пищевой продукции

8 2 2 - - 4 -

[1,2,3,4]
Опрос.

Подготовка
проекта

6 Мировая торговля энергоносителями
6 - - - - 4 2

[1,2,3,4] Подготовка
презентаций

7 Особенности международной торговли 
услугами

4 2 - - - - 2

[1,2,3,4]

Изучение
кейсов

8 Тема 8. Цены и ценообразование в мировой 
торговле 8 2 2 - - - 4

[1,2,3,4] Презентация
проекта

Всего 52 10 10 - - 16 16 зачет



ИНФОРМАЦИОННО-МЕТОДИЧЕСКАЯ ЧАСТЬ

Методические рекомендации по организации самостоятельной 
работы студентов по учебной дисциплине 

«Торговля товарами и услугами»

При изучении учебной дисциплины важным этапом является 
самостоятельная работа студентов. Рекомендуется бюджет времени для 
самостоятельной работы в среднем 2-2,5 часа на 2-х часовое аудиторное занятие.

Основными направлениями самостоятельной работы студента являются:
• первоначально подробное ознакомление с программой учебной 

дисциплины;
• ознакомление со списком рекомендуемой литературы по дисциплине в 

целом и ее разделам, наличие ее в библиотеке и других доступных источниках,
• изучение необходимой литературы по теме, подбор дополнительной 

литературы;
• изучение и расширение лекционного материала преподавателя за счет 

специальной литературы, консультаций;
• подготовка к практическим занятиям по специально разработанным 

планам с изучением основной и дополнительной литературы;
• подготовка к дистанционным формам контроля (самостоятельная 

индивидуальная работа, презентации, решения бизнес-задач, кейсы, тесты и 
другие задания);

• подготовка к диагностическим формам контроля (опросы, тесты и т.д.);
• подготовка к зачету.
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