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[bookmark: _Toc88350019] 5. Вопросы к Экзамену по учебной дисциплине «Ценообразование в общественном питании»

1. Экономическая природа цены.  
2. Функции цен. 
3. Ценообразующие факторы. 
4. Классификация, виды и система цен.  
5. Структура и элементы цены.  Процесс формирования цены.  
6. Концепция эластичности и ее использование в ценообразовании. Факторы, оказывающие влияние на эластичность спроса  (предложения) по цене.
7. Ценообразование на различных типах рынка (типы, характеристика рынка, порядок установления цен, степень государственного вмешательства).
8. Особенности ценообразования на рынке недвижимости. Факторы, оказывающие влияние на формирование цен на рынке недвижимости. 
9. Виды стоимости объектов недвижимости. Виды цен на объекты недвижимости.
10. Цена как средство государственного регулирования: цели, подходы, методы.
11. Основные способы ценового регулирования, используемые в Республике Беларусь.
12. Особенности регулирования цен на продукцию естественных монополий.
13. Регулирование цен на продукцию предприятий, занимающих доминирующее положение на товарных рынках  Республики Беларусь.
14. Запрещение установления монопольных цен и антиконкурентных ценовых соглашений. 
15. Типы ценовых соглашений. Условия, при которых соглашения и согласованные действия признаются допустимыми.
16. Контроль за соблюдением законодательства о ценообразовании: виды нарушений, штрафные санкции. 
17.  Подходы и механизмы ценообразования.
18. Методы ценообразования.
19. Затратные методы ценообразования и особенности их применения.
20. Классификация затрат для целей ценообразования.
21. Виды калькуляции.
22. Методика формирования отпускных цен в Республике Беларусь. 
23. Учет условий поставки в отпускных ценах (франкирование цен).
24. Принятие управленческих решений на основе обратного счета.
25. Методы ценообразования с ориентацией на качество и потребительские свойства продукции и услуг.
26. Методы ценообразования, ориентированные на учет спроса и конкуренции на рынке (рыночные).
27. Факторы, оказывающие влияние на выбор ценовой политики. 
28.  Концепция эластичности и ее использование в ценообразовании на в общественном питании. Инициативное изменение цен: снижение, повышение. 
29. Реакция потребителей и конкурентов на изменение цен  .  
30. CVP – анализ и его применение при обосновании ценовых решений в общественном питании.  
31. Нормативно-технологическая документация, используемая для калькулирования продажных цен на продукцию собственного производства. 
32. Порядок определения розничных цен на продукцию собственного производства (общественного питания). Порядок составления калькуляции на продукцию общественного питания. 
33. Документальное оформление формирования цен. 
34.  Особенности формирования цен в общественном питании. 
35. Особенности формирования цен на продукцию общественного питания (собственного производства).
36. Особенности формирования цен на  покупные товары.   
37. Особенности формирования цен на продукцию общественного питания, реализуемую в учреждениях образования. 
38. Качественное и стоимостное ценообразование в общественном питании. 
39. Факторы, влияющие на формование цен в общественном питании.
40. Сущность, этапы формирования ценовой политики ресторана. 
41. Определение целей ценообразования. Дифференциация целей ценообразования в разрезе различных блюд в меню.
42. Методы ценообразования в общественном питании и ресторанном бизнесе.
43. Особенности формирования ценовой политики для различных типов и классов объектов ресторанного бизнеса.  
44. Формирование цен с учетом психологических особенностей потребителей и текущей конъюнктуры рынка. 
45. Ценовые стратегии в общественном питании: виды и условия применения. 
46. Тактические ценовые приемы в общественном питании.  
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