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Налог на добавленную сто­
имость по приобретенным за 
счет высвобождаемых средств 
основным средствам, производ­
ственным запасам, работам, 
услугам погаш ается за счет 
указанного источника в соот­
ветствии с законодательством: 

Дебет счета 86 «Целевое фи­
нансирование»

Кредит счета 18 «Налог на 
добавленную стоимость по при­
обретенным товарам, работам, 
услугам» (по соответствующим 
субсчетам).

Высвобождаемые средства 
в соответствую щ ий период 
2007 года определяются нара­
стающим итогом (например 
январь, январь-февраль, ян- 
варь-март и т .д ., январь-де- 
кабрь).

Бухгалтерские записи на 
суммы высвобождаемых средств 
производятся ежемесячно (на­
пример за май) в размере разни­
цы между начисленной суммой 
за последний отчетный период 
(например январь-май) и на­
численной суммой за предыду­

щий отчетный период (напри­
мер: январь-апрель) дополни­
тельной записью или методом 
«красное сторно» (примерные 
варианты расчета сумм пре­
вышения налогов с отражени­
ем в бухгалтерском учете бу­
дут опубликованы в следую­
щем номере).

Анна КРУПНОВА,
заместитель начальника управления 
методологии бухгалтерского учета и 

отчетности Минфина

Бухгалтерский учет расходов на создание, 
обновление и ликвидацию Интернет-магазинов

В условиях современного 
хозяйствования особенно акту­
альным становится вопрос о 
ведении хозяйственной дея­
тельности с использованием 
Интернет-технологий.

В Республике Беларусь, на­
пример, развивается такая их 
форма, как Интернет-магази- 
ны, которые позволяют потре­
бителю быстро и комфортно 
получить информацию о торго­
вом предприятии вне зависимо­
сти от времени суток, устано­
вить с ним обратную связь, об­
судить качество обслуживания 
клиента организацией на фору­
ме, значительно сократить вре­
мя получения желаемого това­
ра, а также упростить форму 
расчета за полученный товар. В 
то же время появляется воз­
можность использовать Интер- 
нет-магазин в качестве рекла­
мы своей деятельности, при­
влекать иной контингент поку­
пателей.

В этой ситуации возникает 
вопрос, являются ли расходы 
по созданию Интернет-магази- 
на нематериальными активами 
организации, либо их можно 
признать в качестве расходов? 
Так как организация самостоя­
тельно принимает решение о 
создании Интернет-магазина, 
привлекая для этого необходи-
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мых специалистов, то целесо­
образно такие долгосрочные 
затраты определить в качестве 
расходов будущих периодов, 
для которых они были произве­
дены. При этом расходы торго­
вой организации на формиро­
вание Интернет-магазина необ­
ходимо разделить на расходы 
на его создание, обновление и 
ликвидацию.

К расходам на создание Ин­
тернет-магазина будут отно­
ситься расходы на создание 
web-сайта: разработка дизайна, 
присвоение доменного имени, 
размещение в сети Интернет.

Разработка дизайна может 
быть проведена самостоятель­
но (с помощью собственных 
программистов) либо сторон­
ней организацией, однако при­
знание данного вида расходов в 
бухгалтерском учете будет зави­
сеть от того, получит ли органи­
зация исключительное автор­
ское право на него или нет. Сто­
имость регистрации оплачива­
ется единовременно, а исполь­
зуется в течение года, именно 
поэтому она должна включать­
ся в себестоимость как расходы 
будущих периодов и списывать­
ся ежемесячно в течение года на 
расходы на реализацию. Затра­
ты на размещение сайта в сети 
Интернет должны относиться к
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расходам на реализацию, так 
как они возникают вследствие 
заключения договора на оказа­
ние услуг хостинга с организа- 
цией-провайдером.

Затраты на Интернет также 
состоят из расходов на подклю­
чение и оплату услуг связи. Ус­
луга присоединения -  это дея­
тельность, направленная на 
удовлетворение потребности 
операторов связи в организации 
взаимодействия сетей электро­
связи, при которой становятся 
возможными установление со­
единения и передача информа­
ции между пользователями вза­
имодействующих сетей элект­
росвязи. Это позволяет отнести 
затраты на подключение к рас­
ходам на услуги связи. Плату за 
пользование сетью Интернет 
также следует отнести к расхо­
дам на услуги связи.

Учесть затраты на подклю­
чение к Интернету в качестве 
расходов на услуги связи мож­
но только в том случае, если 
подключение проводится к уже 
существующей сети. Если же 
организация оплачивает про­
кладку новой линии связи, то 
ее к учету необходимо прини­
м ать как  объект основных 
средств.

Расходы на создание Интер­
нет-магазина носят долгосроч-
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ный характер. Как правило, их 
использование эквивалентно 
длительности функционирова­
ния самой организации (со­
гласно принципу непрерывнос­
ти деятельности). Однако 
организация может в опреде­
ленный момент прийти к вы­
воду о его нецелесообразности. 
В этом случае необходимо за­
ранее решать вопрос о порядке 
распределения таких расхо­
дов. Первый вариант распреде­
ления -  между отчетными пе­
риодами, второй -  пропорцио­
нально Интернет-товарооборо- 
ту организации. В первом слу­
чае расходы на создание Ин­
тернет-магазина будут расхо­
дами отчетного периода либо 
расходами будущих периодов 
(в зависимости от принципа 
признания). Если они призна­
ются расходами отчетного пе­
риода, то в конце месяца с Кре­
дита счета 44 «Издержки обра­
щения» они должны быть от­
несены на счет 90 «Реализа­
ция», если же в качестве рас­
ходов будущих периодов, то 
они будут аккумулироваться 
на счете 97.

Ф ункциональная направ­
ленность данных затрат, их 
принадлежность к длительным 
будущим периодам обосновы­
вает целесообразность отраже­
ния на счете 97 «Расходы буду­
щих периодов» с последующим 
списанием соответствующей 
части на текущие издержки об­
ращения. Порядок их списа­
ния предусматривается учет­
ной политикой организации в 
зависимости от предполагаемо­
го срока функционирования 
И нтернет-м агазина. Если у 
организации есть возможность 
определять ежемесячно товаро­
оборот Интернет-магазина, то 
необходимо распределелять 
расходы на его обновление в со­
ответствии с достигнуты м 
объемом продаж по общей схе­
ме распределения расходов 
между реализованными через

Интернет-магазин товарами и 
их остатком.

При эксплуатации Интер­
нет-магазина также возможно 
возникновение следующих рас­
ходов:

► на консультационные (ин­
формационные) услуги по за-

’ щите информации (разработка 
практических рекомендаций по 
повышению надежности и бе­
зопасности пользования сетью 
Интернет);

► на защ иту информации 
сайта;

► на доставку товаров (при 
оказании услуг доставки сто­
ронними организациями).

Расходы на консультацион­
ные (информационные) услуги 
по защите информации web- 
сайта должны признаваться в 
том отчетном периоде, в кото­
ром была осуществлена данная 
услуга (если учетной полити­
кой организации предусмотре­
но использование метода на­
числения), и включаться в рас­
ходы по видам деятельности. В 
случае если учетной политикой 
торговой организации предус­
мотрено использование кассо­
вого метода, такие расходы бу­
дут признаваться в том перио­
де, в котором была осуществле­
на оплата за предоставленные 
услуги, и включаться в расхо­
ды будущих периодов.

Расходы на защиту инфор­
мации сайта включают расхо­
ды на:

► обновление компьютерно­
го оборудования;

► обновление программного 
обеспечения;

► приобретение защитных 
программ.

Расходы на обновление про­
граммного обеспечения и при­
обретение защитных программ 
должны относиться к расходам 
будущих периодов и списы­
ваться на счет 44 «Расходы на 
реализацию» в течение срока 
использования приобретенных 
программ (в случае если орга­

низация не имеет исклю чи­
тельны х авторских прав на 
данные программы). В ином 
случае данные расходы счита­
ются нематериальными акти­
вами и учитываются на счете 
04 «Нематериальныеактивы». 
Расходы на обновление компью­
терного оборудования учитыва­
ются на счете 01 «Основные 
средства».

Расходы на доставку реали­
зованных товаров могут быть 
осущ ествлены собственным 
либо автотранспортом сторон­
ней организации. Если доставка 
товаров производится в преде­
лах населенного пункта, в кото­
ром зарегистрирована торговая 
организация, то такие расходы 
целесообразно осуществлять 
собственными силами, если же 
в иные населенные пункты, то 
такие расходы можно оплатить 
посредством сторонней транс­
портной организации. Данные 
расходы подлежат дальнейше­
му распределению.

Кроме вышеуказанных рас­
ходов, торговая организация 
должна предусмотреть в своем 
расходном бюджете наличие 
таки х  статей расходов, как 
«Маркетинговые расходы» и 
♦Расходы на рекламу», кото­
рые позволяют определить эф­
фективность работы Интернет- 
магазина и целесообразность 
его функционирования. К та­
ким расходам относятся:

► расходы на регистрацию 
сайта в поисковых системах;

► расходы на размещение 
рекламы сайта на других сай­
тах;

► расходы на размещение 
рекламы вне сети Интернет.

В соответствии с Законом 
Республики Беларусь «О на­
логах на доходы и прибыль» 
данные расходы нормируются 
и для целей налогооблож е­
ния признаю тся в пределах 
норматива.

Диана ПАПКОВСКАЯ, 
аспирант БГЭУ
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