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В ИНТЕРНЕТ-ПРОСТРАНСТВЕ

Методология анализа деятельности депутатов в интернете основывалась 
на пяти основных индикаторах: наличие персонального сайта, информационный 
фон депутата в интернете на основе результатов выдачи запросов в двух поиско-
вых системах — Google и «Яндекс», наличие личной страницы в энциклопедии 
«Википедия», активность использования социальных сетей и других интернет-
платформ для коммуникации. Результаты оценивались по шкале от 1 до 10, затем 
баллы суммировались и составлялась общая таблица рейтинга [1].

У 56 депутатов из 110 страницы в «Википедии» отсутствуют, а самыми ин-
формативными оказались страницы депутатов, чья активность в сети заметно 
выделяется и на других платформах.

Использование персональных сайтов белорусскими депутатами имеет до-
статочно наглядную тенденцию: только двое депутатов имеют персональный 
сайт. Стоит отметить, что отдельные депутаты нивелируют отсутствие личного 
сайта активной деятельностью на других интернет-ресурсах. Однако такие слу-
чае единичны.

Из 110 депутатов Палаты представителей 63 депутата используют или ис-
пользовали как минимум одну социальную сеть. Наиболее популярными из них 
являются Facebook (27 чел.), «ВКонтакте» (24 чел.), «Одноклассники» (23 чел.), 
Instagram (20 чел.). Самыми частыми проблемами в использовании социальных 
сетей являются: закрытые профили, указание недостоверных личных данных, 
редкие публикации при постоянном присутствии онлайн. Данные аспекты меша-
ют избирателям связаться с депутатами и наблюдать за их действиями в качестве 
избранных представителей.

Другие инструменты и платформы для коммуникации в сети не пользуются 
популярностью у депутатов: всего четыре депутата имеют аккаунты на других 
площадках, таких как Telegram и YouTube. При этом все указанные аккаунты за-
брошены их создателями: последние публикации датированы в лучшем случае 
началом 2020 г. Таким образом, прослеживается тенденция использования депу-
татами интернет-платформ лишь в качестве предвыборной площадки.

Важной частью образа депутата в интернет-пространстве является его ин-
формационный фон. Проанализировав топ результатов в интернет-поисковиках, 
можно сделать вывод о незаинтересованности в активной деятельности депутатов  
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как среди интернет-пользователей, так и со стороны самих депутатов. Большин-
ство ресурсов в топе выдачи поисковой информации составляют ключевые госу-
дарственные СМИ (БелТА, БТ). Данные ресурсы подробно освещают деятель-
ность депутатов, но не представляют инструментов для обратной связи.

Таким образом, можно констатировать, что депутатский корпус Беларуси 
на сегодняшний день недооценивает возможности работы в интернете с целью 
повышения коммуникационной продуктивности. Депутаты не желают вести лич-
ные страницы и сайты с целью поддержания диалога с обществом, используют 
эти ресурсы лишь в качестве инструмента достижения желаемой должности.
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