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ИНФОГРАФИКА — НОВАЯ КОММУНИКАТИВНАЯ ТЕХНОЛОГИЯ 
В СФЕРЕ СВЯЗЕЙ С ОБЩЕСТВЕННОСТЬЮ

В современном мире инфографика носит всепроникающий характер, окру-
жая потенциального потребителя повсюду. Предметом инфографики в XXI в. 
служат все товары и услуги, будь то медицинские препараты, химическая про-
дукция, одежда, обувь, косметика или пр. Инфографика — это одна из форм гра-
фического дизайна и коммуникации. Сфера ее применения обширна: география, 
журналистика, образование, статистика, технические тексты.

Целью работы является выявление основных типов инфографики, которые 
используются белорусскими компаниями для их продвижения в сфере связей 
с общественностью.

Инфографика — это любая связь, сочетание текста и изображений. Такое 
сочетание используется для наглядной передачи той или иной информации. Ин-
фографика традиционно считается уместной, если нужно визуально представить 
тенденцию, обобщить огромный объем информации, показать связь между явле-
ниями и описать устройство. Стоит отметить, что в Беларуси нет масштабных ис-
следований по компьютерной графике, хотя в последнее время часто проводятся 
конференции и семинары, посвященные теме компьютерной графики, в основ-
ном на интернет-ресурсах [1].

Сложность разработки инфографики состоит в том, что необходимо мак-
симально минимизировать текстовую составляющую отчета: чем меньше текст 
в инфографике (например, на схеме, плакате), тем больше аудитория и интерес 
к ней. К тому же следует учитывать, что информация должна быть столь мини-
мизирована, чтобы быть понятной в тех объемах, в которых она присутствует 
в таблице, графике и т.д. [2].

Инфографика постепенно превращается из инструмента контент-маркетин-
га в инструмент PR: компании все чаще стали прикреплять и рассылать журнали-
стам не только пресс-релизы, но и полноценную инфографику. А перегруженные 
информацией редакции никогда не откажутся от хорошей фотографии. Они ис-
пользуют информационную инфографику, чтобы упростить и объяснить слож-
ные концепции и предоставить примеры [3].

В работе проанализированы примеры инфографики таких белорусских ком-
паний, как БелАЗ, Conte, АБАМЕТ, ATLANT, поскольку им инфографика необхо-
дима для быстрой и понятной передачи сложной информации, а также:

 y для быстрого раскрытия темы;
 y объяснения сложных процессов;
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 y представления результатов исследований и данных опросов;
 y резюмирования длинных статей или отчетов;
 y сравнивания и противопоставления разных вариантов чего-то;
 y повышения осведомленности о проблеме или представления идей.

Белорусские компании используют все возможные типы инфографики, что-
бы рассказать о себе и заинтересовать потенциального клиента, инвестора и т.д., 
они знают, что инфографика — самый простой и привлекательный способ до-
стичь своей цели. Разные компании используют разные типы инфографики, но 
наиболее часто используемыми ее типами, как видно из вышеизложенного, оста-
ются карты, временная шкала и, конечно же, инфографика в качестве рекламы.
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