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ствен ного питания большей аудитории, соответственно это помогает 
привлечь новых посетителей, обеспечивая тем самым эффективную 
работу заведению.
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ВЛИЯНИЕ НАЛОГОВОЙ НАГРУЗКИ 
НА ФИНАНСОВУЮ УСТОЙЧИВОСТЬ ОРГАНИЗАЦИИ

Финансовую устойчивость можно рассматривать как состояние 
организации, при котором обеспечиваются сбалансированность фи-
нансов, достаточная ликвидность активов и наличие необходимых 
резервов для нахождения в зоне эффективности в период изменяю-
щейся законодательной базы и условий налогообложения.

Не существует единого подхода к оценке налоговой нагрузки 
на организацию, однако все исследователи сходятся во мнении, что 
уровень налоговой нагрузки оказывает влияние на финансовые ре-
зультаты деятельности организации. Налоговую нагрузку можно 
рассматривать как инструмент финансового менеджмента, средство 
контроля и планирования параметров финансово-хозяйственной дея-
тельности, обусловливающих напряженность налогообложения орга-
низации и определяющих картину ее финансового состояния [1]. 

Ключевыми критериями оценки налоговой нагрузки являются 
расчетная прибыль, источники возникновения налогового обязатель-
ства, суммарный денежный поток. Данные критерии предоставляют 
возможность отражать такие стороны финансового состояния органи-
зации, как финансовая устойчивость и платежеспособность. 

При превышении налоговой нагрузки 20 % у организации воз-
никает потребность в включении налогового планирования в общую 
систему управления и контроля за деятельностью организации, а при 
превышении налоговой нагрузки 60 % единственно возможным ре-
шением для хозяйствующего субъекта является смена его налоговой 
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юрисдикции или сферы деятельности. Если налоговая нагрузка не 
превышает 15 %, то потребность воздействия изнутри на экономиче-
скую систему минимальная [2].

Влияние налоговой нагрузки на параметры финансовой устойчи-
вости проявляется в следующем:

 ● увеличение прямых налогов отрицательно влияет на коэффи-
циенты рентабельности, ликвидности и структуры капитала; 

 ● влияние роста прямых налогов на показатели деловой актив-
ности в целом нейтрально;

 ● влияние косвенных налогов на показатели финансовой устой-
чивости зависит от возможности организации переложить бремя этих 
налогов на своих покупателей и заказчиков. 

Например, влияние налоговой нагрузки на объекты обществен-
ного питания проявляется через выплаты следующих налогов: НДС, 
налог на прибыль, акцизы, налог на недвижимость, налог на землю, 
прочие налоги. Их повышение приводит к уменьшению финансовой 
устойчивости организации.

Таким образом, взимаемые с организации налоги оказывают не-
посредственное влияние на расчет показателей финансовой устойчи-
вости. Однако не существует единого подхода к определению финан-
совой устойчивости организации и ее оценке, а также к определению 
и расчету уровня налоговой нагрузки. Несмотря на это применение 
предприятиями хотя бы одного из возможных способов является не-
обходимым для анализа планирования финансовых последствий при 
изменении налогового законодательства и принятии управленческих 
решений, затрагивающих вопросы налогообложения.
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КАК ФАКТОР КОНКУРЕНТНОГО ПРЕИМУЩЕСТВА 
В БАНКОВСКОЙ СФЕРЕ

Банковская индустрия постоянно развивается и совершенству-
ется. Интеграция цифровой экономики и банковской индустрии яв-


