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 ● работали в одном ценовом сегменте;
 ● не были конкурентами.

Метод Upselling — это сочетания мерчандайзинга и личных про-
даж. Цель метода заключается в стимулировании продаж дорогих 
продуктов. При выкладке дорогие товары ставятся рядом с дешевыми. 
Задача менеджера по продажам — продемонстрировать все преимуще-
ства дорого продукта и убедить покупателя, что именно этот товар яв-
ляется превосходным выбором. Успешная сделка является результатом 
работы продавца, который должен быть нацеленным на продажу [1].
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РАЗВИТИЕ ВНЕШНЕТОРГОВОГО СОТРУДНИЧЕСТВА 
В ОБЛАСТИ ВЫСОКИХ ТЕХНОЛОГИЙ 

МЕЖДУ РЕСПУБЛИКОЙ БЕЛАРУСЬ 
И КИТАЙСКОЙ НАРОДНОЙ РЕСПУБЛИКОЙ

Китайская Народная Республика (КНР) является одним из стра-
тегических внешнеторговых партнеров Республики Беларусь. Сотруд-
ничество в области высоких технологий — главное в экономическом 
взаимодействии двух стран. Специально для этого в Беларуси создан 
совместный Индустриальный парк «Великий камень». На данном 
этапе привлекаются новые резиденты, строятся заводские помеще-
ния. Всего зарегистрировано 36 резидентов. Сфера их деятельности 
относится к высоким технологиям — это электроника и робототехни-
ка, разработка и производство новых композиционных материалов, 
создание беспилотных автомобилей, хранение и обработка больших 
баз данных (big data) [1].

Разработки в сфере искусственного интеллекта и беспилотного 
управления транспортными средствами, деятельность в сфере ки-
берспорта и легализация технологии реестра блоков транзакций 
(блокчейн) — все это усиливает взаимоотношения между странами. 
Китайские компании регистрируются в ПВТ, в том числе в качестве 
оператора криптоплатформы.

Следует отметить, что в ежегодном отчете Measuring Information 
Society Report Беларусь занимает 32-е место в мире и является лиде-
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ром по развитию ИКТ в регионе СНГ, опережая и ряд европейских 
стран (Литву, Латвию, Чехию, Италию, Польшу) [2].

Договорно-правовая база двусторонних отношений Беларуси 
с КНР весьма развита. В настоящее время действует более 80 дву-
сторонних международных договоров, в том числе около 40 межго-
сударственных и межправительственных. Действующие двусторон-
ние договоры с КНР охватывают широкий спектр вопросов, включая 
установление дипломатических отношений, торгово-экономическое 
сотрудничество, избежание двойного налогообложения, защиту ин-
вестиций, сотрудничество в сферах науки и технологий, искусства 
и культуры, образования, туризма, воздушного сообщения, здраво-
охранения, военно-техническое сотрудничество, оказание правовой 
помощи по гражданским и уголовным делам, защиту прав интеллек-
туальной собственности, безвизовые поездки и др. Отдельно можно 
выделить соглашения о предоставлении Республике Беларусь креди-
тов КНР, а также соглашения о предоставлении безвозмездной по-
мощи [3].

Выявленные факторы оказывают благоприятное воздействие на 
развитие внешнеторгового сотрудничества между Китайской Народ-
ной Республикой и Республикой Беларусь, в том числе в области вы-
соких технологий, в рамках имеющегося потенциала.
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РЕКЛАМНАЯ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ ТОРГОВОЙ 
ОРГАНИЗАЦИИ И ПУТИ ЕЕ СОВЕРШЕНСТВОВАНИЯ

С развитием рыночных отношений и обострением конкуренции 
значимость и роль рекламной деятельности возрастает. Перед каж-


