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СЕМЕЙНОЕ ПРЕДПРИНИМАТЕЛЬСТВО 
В РЕСПУБЛИКЕ БЕЛАРУСЬ

В современном мире значительно меняется характер деятельности раз-
личных видов бизнеса, не исключение составляют и семейные предпри-
ятия. В условиях глобализации и ускорения научно- технического прогрес-
са, а также трансформации семьи как социального института остро встает 
вопрос о будущем семейной формы предпринимательской деятельности. 
В настоящее время во всем мире семейные предприятия вынуждены пере-
сматривать и совершенствовать свою структуру и стратегию, овладевать 
новыми компетенциями и утверждать свою индивидуальность на регио-
нальных и международных рынках. Это происходит в результате того, что 
научно- технический прогресс набирает все большие и большие темпы, 
снижается роль материального производства, развивается сектор услуг 
и информации, изменяются мотивы и характер человеческой деятельности 
в целом, появляются производственные ресурсы нового типа, происходит 
существенная модификация всей социальной структуры. На семейный биз-
нес влияют не только перечисленные внешние факторы, но и многочислен-
ные внутренние факторы, обусловленные спецификой семейного бизнеса 
и внутренней логикой его развития [1]. В частности, в большинстве стран 
растет продолжительность жизни, коренным образом меняется модель се-
мейного поведения, смешиваются культурные, религиозные и социальные 
нормы. В этих условиях успех семейного бизнеса зависит от ориентации 
его лидеров на укрепление внутрисемейных отношений и деловых связей. 
Актуальность данной работы подтверждается тем, что еще в недалеком 
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прошлом семейные предприятия были единственной и основной формой 
хозяйственной деятельности. В доиндустриальную и на начальной стадии 
индустриальной эпохи семья была важным институтом, регулирующим не 
только межличностные, но и хозяйственные отношения. В настоящее время 
семейные предприятия составляют основу экономики [2].

Государственная семейная политика базируется на принципах: самосто-
ятельности и автономности семьи в принятии решений относительно своего 
развития; сохранения достигнутых социальных гарантий поддержки семьи; 
равенства каждой семьи и всех ее членов в праве на социальную поддержку 
независимо от социального положения, национальности, места жительства; 
обеспечения выживания и защиты каждого ребенка, его полноценного фи-
зического, психического, нравственного, интеллектуального и социального 
развития независимо от социального статуса родителей; равноправия меж-
ду женщинами и мужчинами в достижении справедливого распределения 
семейных обязанностей; планирования мер, принимаемых в здравоохране-
нии, образовании, социальном обеспечении и культуре, с учетом ориентации 
на семью; сочетания общегосударственных и региональных мер по укре-
плению и развитию семьи с учетом специфики социально- экономического 
и демографического развития территорий [3].
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