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ИССЛЕДОВАНИЕ МАРКЕТИНГОВЫХ СТРАТЕГИЙ ЗНАНИЙ

Маркетинг - это процесс, в котором предприятие создает, обменивается инфор­
мацией и предоставляет ценность для клиентов в интересах себя и своих пользовате­
лей, а также приносит пользу пользователям. Рынок относится к категории товарной 
экономики и является отправной точкой и местом назначения маркетинговой деятель­
ности. Группы, с которыми он сталкивается, являются потребителями из всех слоев 
общества. Этот процесс представляет собой связующий процесс, в котором компании, 
дистрибьюторы и большинство групп потребителей соединяются и привлекают друг 
друга для получения выгод. В этой статье собраны основные потребности маркетинга 
и понимание рыночной экономики.
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