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Состояние потребительского рынка является тем ин
дикатором, своеобразной «лакмусовой бумагой», ко
торый отражает эффективность развития отраслей 
народного хозяйства и сбалансированность спроса и 
предложения. Любые диспропорции в соотношении 
различных элементов экономической системы неза
медлительно и непосредственно сказываются на па
раметрах его развития. Более того, потребительский 
рынок является генератором идей для эффективного 
развития производственных отраслей. Знание зако
номерностей и тенденций развития потребительского 
рынка и экономически обоснованные меры эффектив
ного воздействия на него, как правило, всегда приво
дят к успеху в любой деятельности.
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Одной из положительных харак
теристик конъюнктуры потре
бительского рынка на совре

менном этапе является превышение 
объема товарного предложения над 
объемом покупательского спроса. Од
нако ассортиментная структура пред
ложения не соответствует структуре 
потребительского спроса. В опреде
ленной степени это несоответствие 
объясняется сложившейся структурой 
потребления населения, которая обу
словлена низкой покупательной спо
собностью, резкой дифференциацией 
ее в зависимости от уровня доходов. 
Так, темпы изменения реальной зара
ботной платы и денежных доходов на
селения до 2001 года отставали от 
темпов изменения объемов производ
ства и товарооборота (как в действую
щих, так и в сопоставимых ценах). По 
данным Министерства статистики и 
анализа Республики Беларусь, за 
9 мес. 2002 года темп прироста розни
чного товарооборота в сопоставимых 
ценах составил 13,4%, что значитель
но опережает темпы прироста объе
мов промышленного производства в 
сопоставимых ценах (3,7%) и даже 
темпы прироста реальных денежных 
доходов (12%). Однако последнее из 
приведенных соотношений вызывает 
некоторые сомнения: при наличии 
тенденции наращивания объемов сбе
режений и вкладов физических лиц в 
банки сложно обеспечить опережаю
щий рост объема товарооборота над 
ростом реальных денежных доходов.

Противоречивость выявленных 
тенденций вызвана применением в 
различных отраслях народного хозяй-‘ 
ства разных методик пересчета от
дельных показателей и определения 
сопоставимых баз данных. Некоррект
но, на наш взгляд; приводят базу срав
нения в сопоставимый вид и статисти

ческие органы республики. Достигну
тый рост всех экономических показа
телей носит, как правило, экстенсив
ный характер. Вновь открывающиеся 
предприятия торговли, расширение 
неорганизованного сектора торговли, 
наметившаяся тенденция увеличения 
доли торговых площадей в общем их 
количестве в целом должны обеспечи
вать рост объемов реализации как в 
действующих, так и в сопоставимых 
ценах, что и подтверждают данные ор
ганов статистики. Но если произвести 
расчеты по сопоставимой ценовой и 
материальной базе, а также сопоста
вимой структуре реализации, то тем
пы роста преобразуются в темпы сни
жения. Более того, по неорганизован
ному сектору торговли зачастую вооб
ще ведется двойной учет объема реа
лизуемых товаров в показателе това
рооборота (реализация товара снача
ла промышленным предприятием, а 
затем -  на неорганизованном рынке). 
Логично поставить вопрос: что для 
экономики республики важнее -  про
должать показывать искаженные циф
ры валового роста, доведенные в ка
честве задания (и степень выполнения 
которых постоянно отслеживается), 
или в качестве статистических данных 
приводить реальное изменение объ
емных величин и пропорций между ни
ми, параллельно проводя сопоставле

ния с желаемым состоянием экономи
ки, исходя из стратегических целей 
развития народного хозяйства?

Определенную диспропорцию в 
развитие потребительского рынка 
вносит несбалансированность тенден
ций и целей развития организованно
го и неорганизованного секторов рын
ка. С одной стороны, имеют место су
щественные различия в условиях их 
функционирования — сроках и поряд
ке организации деятельности, хозяй
ственно-правовых формах, объемах 
концентрации финансовых ресурсов, 
ставках и размерах уплачиваемых на
логов и таможенных платежей, мас
штабах государственного регулирова
ния и поддержки. С другой стороны, 
глобальны их внутренние, сущностные 
различия. Самый большой отпечаток 
на все параметры деятельности накла
дывает нацеленность организованно
го рынка на долгосрочное устойчивое 
развитие, а неорганизованного -  на 
получение сиюминутной максималь
ной прибыли. Различные целевые ус
тановки, неоднозначность предъявля
емых требований со стороны государ
ства и потребителя определяют и раз
личия в уровне подготовки специали
стов. На неорганизованном рынке се
годня функционируют представители 
любых профессий, не нашедшие воз
можностей самореализации по своей
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специальности. Хотя нельзя сбрасы
вать со счетов и тот факт, что именно 
неорганизованный рынок открывает 
возможности накопления первона
чального капитала, что в дальнейшем 
станет основой для развития произ
водственной сферы, которая, соглас
но мировым тенденциям, обеспечива
ет большую норму прибыли на вло
женный капитал.

Значительно искажает структуру 
потребления населения действующая 
в республике система квотирования, 
которая по сути своей не отвечает 
принципам формирования экономики 
рыночного типа. Доведение величин 
квот по общему объему в определен
ной степени гарантирует промышлен
ным и сельскохозяйственным пред
приятиям сбыт продукции любого ка
чества и любого ассортимента, но ста
вит торговую отрасль перед необходи
мостью выбора между финансовыми 
затратами на содержание и хранение 
неходовых и залежалых товаров и ве
личиной штрафов за невыборку дове
денных квот. Эта проблема усугубля
ется недостатком собственных обо
ротных средств в торговле (при нор
мативе 10% фактически 0,4%). Учиты
вая сложное финансовое положение 
предприятий торговли, стоимость кре
дитных ресурсов для них остается се
годня достаточно высокой. Единствен
ным преимуществом отечественных 
товаров, распределяемых по квотам, 
является относительно невысокая це
на. Но сравнение конкурентных преи
муществ товаров по системе «цена -  
качество» наглядно свидетельствует о 
том, что большая часть отечественной 
продукции уступает аналогичным им
портируемым ассортиментным пози
циям.

Сегодня основным конкурентным 
преимуществом товаров на потреби
тельском рынке республики выступает 
ценовой фактор. Поэтому даже более 
качественные отечественные товары 
зачастую не находят сбыта ввиду бо
лее высокой цены для потребителя по 
сравнению с импортными аналогами, 
уступающими по качеству. Следова
тельно, на фоне общемировых тенден
ций развития научно-технического 
прогресса качество удовлетворяемых

потребностей в Беларуси постоянно 
снижается.

Об ухудшении структуры потреб
ления свидетельствует и увеличение 
доли продуктов питания в общем объ
еме розничного товарооборота (с 
44,9% в 1990 г. до 60,7% в 2001 г.). 
Снижение доли непродовольственных 
товаров в общем объеме реализации, 
по общепризнанному в среде эконо
мистов мнению, свидетельствует о па
дении уровня жизни населения и не
благоприятных тенденциях в развитии 
экономики. Этот вывод подтверждает
ся и увеличением в общем объеме по
требления продукции с незакончен
ным производственным циклом. Так, 
увеличивается реализация хлопчато
бумажных и шелковых тканей (соот
ветственно 133% и 118% к уровню 
прошлого года) по сравнению с рос
том продаж белья (112%), трикотаж
ных изделий (125%); темп роста реа
лизации мяса (119%) выше, чем кол
басных изделий (115%), полуфабрика
тов и кулинарной продукции. Снижает
ся количество посадочных мест в 
предприятиях общественного пита
ния, в критическом состоянии нахо
дится сфера оказания бытовых услуг 
населению, поскольку спектр выпол
няемых ими работ практически полно
стью переместился в рамки домашних 
хозяйств.

За 2001—2002 гг. произошло зна
чительное увеличение удельного веса 
расходов на оплату нетоварных, преж
де всего коммунальных, услуг в общей 
сумме расходов населения. В целом 
такая тенденция характерна для всех 
экономически развитых стран. Однако 
увеличение доли нетоварных расходов 
там происходило на фоне постоянного 
непрерывного увеличения общей сум
мы доходов населения. Поэтому за
траты на приобретение продовольст
венных и непродовольственных това
ров в стоимостном выражении не 
только не изменялись, но даже росли. 
Появление и развитие этой тенденции 
в экономически развитых странах при
вело к формированию нового качества 
жизни населения. В условиях нашей 
действительности увеличение доли 
нетоварных расходов гораздо больши
ми темпами, чем рост средней зара

ботной платы, реальных доходов, при
водит в конечном итоге к кризису на 
потребительском рынке. Снижение 
объема платежеспособного спроса 
является одним из самых реальных 
препятствий к стимулированию произ
водственной сферы (как непосредст
венно через падение спроса на произ
водимые товары, так и опосредованно
— через отсутствие финансирования 
дальнейшего производства).

Серьезный дисбаланс в развитие 
производства и потребительского 
рынка вносит политика ценообразо
вания. Механизм формирования це
ны у производителя продукции обес
печивает возмещение затрат и полу
чение им прибыли в момент ее реа
лизации. Розничная цена реализа
ции продукции, сформированная с 
учетом предельных уровней торго
вых надбавок, не гарантирует пред
приятиям торговой отрасли не толь
ко получение прибыли, но и в отдель
ных случаях возмещения издержек, 
связанных с реализацией. Утвер
жденные предельные уровни торго
вых надбавок по социально значи
мым группам товаров ориентирова
ны на сдерживание роста цены в 
сфере обращения. Обеспечение 
деятельности предприятий торговли 
на принципах самоокупаемости и са
мофинансирования в качестве зада
чи даже не рассматривается. Превы
шение издержкоемкости реализации 
многих товарных позиций над пре
дельными уровнями торговых надба
вок привело к тому, что рентабель
ность к обороту в торговле не дости
гает 1%. Это означает, что получае
мая масса прибыли и величина соб
ственных оборотных средств не 
обеспечивают даже процесса прос
того воспроизводства. Изношен
ность основных фондов и отсутствие 
достаточных финансовых ресурсов 
не позволяют торговым предприяти
ям совершенствовать технологичес
кий процесс на базе достижений на- 
учно-технического прогресса и все 
более усугубляют технологическую 
отсталость торговой сферы.

Современное состояние потре
бительского рынка во многом опре
деляется неразвитостью его инфра
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структуры, отсутствием рыночных 
инструментов взаимодействия меж
ду ее элементами, неналаженно- 
стью механизмов обратной* связи. 
Каждый из элементов инфраструк
туры развивается в республике по 
своим административно устанавли
ваемым законам, без комплексной 
системной увязки в рамках единого 
народно-хозяйственного комплек
са. Отчасти этим можно объяснить 
различия в динамике, пропорциях и 
направленности развития, казалось 
бы, взаимосвязанных процессов. 
Отсутствие институтов бирж, разви
той системы страховых и перестра
ховочных организаций, инновацион
ных, венчурных и инвестиционных 
фондов приводит к невозможности 
нормального функционирования по
требительского рынка, ориентиро
ванного на удовлетворение спроса 
населения и интенсификацию про
изводства.

Многие наши беды -  в отсутствии 
рыночной этики и идеологии. Это не
сет в себе скрытый, но очень мощный 
отрицательный импульс: через не
приятие и негативное отношение к 
торговле и предпринимательству 
формируется противостояние между 
потребителями и производителями. В 
расчет не берется даже то обстоя
тельство, что, находясь на рабочем 
месте, каждый потребитель предста
вляет интересы производителя и в 
силу этого должен быть заинтересо
ван в повышении результативности 
работы. Такая зависимость и должна 
стать инструментом роста денежных 
доходов работника, а следовательно, 
и его спроса на потребительском 
рынке.

Учитывая изложенное, в качестве 
основных рекомендаций по нормали
зации ситуации на потребительском 
рынке и ускорению темпов его разви
тия можно предложить следующие 
подходы и мероприятия:

•  переход в рамках обостряющейся 
проблемы ограниченности ресурсов 
от экстенсивного типа развития эко
номики к интенсивному;

•  совершенствование института соб
ственности;

•  переход к свободному ценообразо
ванию с учетом потребностей, обес
печения соответствия между спро
сом и предложением как по объему, 
так и по ассортиментной структуре. 
Государственное установление цен 
возможно только в отношении про
дукции, выпускаемой подотрослями, 
на деятельность которых распро
страняется государственная моно
полия;

•  отказ от системы квотирования по
требительских товаров и услуг;

•  совершенствование механизма на
логообложения предприятий торго
вой сферы. Ограничение количества 
налогов с оборота (оставить только 
НДС и акцизы), отмена всех отчисле
ний во внебюджетные фонды, упла
чиваемых из валовых доходов, сни
жение налоговой нагрузки на фонд 
заработной платы (отмена отчисле
ний в фонд содействия занятости и 
чрезвычайного налога), исключение 
из налогообложения суммы прибы
ли, реинвестируемой в развитие 
предприятия;

•  освобождение от налогообложения в 
течение первых трех лет (или до мо
мента получения прибыли) вновь со
здаваемых предприятий, использу
ющих передовые технологии и повы
шающих качество потребительского 
рынка;

•  гибкое проведение политики форми
рования и наращивания собствен
ных оборотных средств, предостав
ление предприятиям права само
стоятельно определять необходи
мость и возможность формирования 
6-процентных отчислений от вало
вых доходов на пополнение собст
венных оборотных средств;

•  совершенствование амортизацион
ной политики и политики в области 
технического прогресса в направле
нии повышения заинтересованности 
предприятий в приобретении нового 
современного оборудования и вне
дрения прогрессивных технологий 
организации торговых процессов;

•  изменение методики переоценки ос
новных фондов предприятий в целях

недопущения завышения их стоимо
сти. Это приведет к снижению себе
стоимости, возможности примене
ния ускоренной амортизации и полу
чению прибыли, направляемой на 
реконструкцию и модернизацию 
производства с учетом не только фи
зического, но и морального износа;

•  увеличение стоимости рабочей си
лы, что, с одной стороны, увеличит 
долю добавленной стоимости в об
щей стоимости продукции, а с дру
гой стороны, увеличит покупатель
ную способность населения и тем 
самым даст толчок развитию произ
водства;

•  разработка единых методологичес
ких подходов и методики приведе
ния экономических показателей в 
сопоставимый вид, исключающих 
искажение реальных результатов и 
двойной счет отдельных величин;

•  разработка государственной поли
тики, направленной на формирова
ние рыночной этики и идеологии, 
уважение предпринимательства;

•  пропаганда здорового образа жизни 
и высокого качества потребления 
среди населения республики, рекла
ма отечественного товаропроизво
дителя;

•  повышение экономической грамот
ности населения, которая, в свою 
очередь, будет формировать более 
высокие требования к субъектам 
рынка и способствовать росту эффе
ктивности их деятельности.

Вместе с тем следует помнить, что 
механизм решения проблем макро- и 
мезоуровня реализуется в рамках каж
дого предприятия своими специфиче
скими методами. Единого шаблона по 
их преодолению не существует. Разли
чие целей, специфика деятельности, 
объем используемых ресурсов предо
пределяют индивидуальность в набо
ре инструментов и средств управле
ния деятельностью и выхода на каче
ственно новый уровень экономическо
го роста. ■
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