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ПОЯСНИТЕЛЬНАЯ ЗАПИСКА

Приоритетом Республики Беларусь в области экономики является 

динамичное развитие международной экономической деятельности 

национальных предприятий, направленное на повышение 

конкурентоспособности отечественных товаров на внешних рынках, увеличение 

экспорта и диверсификацию рынков продаж.

В данном контексте дисциплина «Глобальный маркетинг» относится к 

числу основных, формирующих у магистрантов необходимые 

профессиональные знания в сфере международной маркетинговой деятельности 

предприятий. Ее изучение дает магистрантам необходимые знания о 

маркетинговых стратегиях компаний на зарубежных рынках, способах 

продвижения товаров, современных тенденциях и технологиях в области 

маркетинга.

Поэтому основная цель дисциплины -  раскрыть сущность глобального 

маркетинга и привить магистрантам знания, умения и навыки в области 

методологии маркетинга и использования их в практической деятельности 

предприятий.

Ключевые задачи учебной дисциплины изучить: концепцию глобального 

маркетинга, комплекс глобального маркетинга, стратегии проникновения на 

мировой рынок.

Предмет дисциплины «Глобальный маркетинг» -  определение комплекса 

глобального маркетинга, разработка, реализация и контроль эффективных 

маркетинговых мероприятий на внешних рынках. Магистранты должны иметь 

представление о проблемах и перспективах в данной сфере деятельности.

Логика дисциплины основывается на изучении и практическом 

использовании аналитических процедур, обеспечивающих рыночную 

ориентацию предприятия в условиях международной конкуренции.



Дисциплина «Глобальный маркетинг» базируется на знаниях основ 

маркетинга, менеджмента, высшей математики и информационных технологий.

Дисциплина «Г лобальный маркетинг» изучается в рамках профилизации 

«Международный маркетинг».

В результате изучения учебной дисциплины «Глобальный маркетинг» 

формируются следующие компетенции CK-1 : использовать в практической 

деятельности основные инструменты глобального маркетинга, разрабатывать 

стратегии проникновения предприятия на мировой рынок и соответствующие им 

маркетинговые планы и программы.

В результате изучения дисциплины магистрант должен:

знать содержание маркетинговой деятельности компании на внешних 

рынках, международной среды маркетинга, комплекса глобального маркетинга;

уметь использовать полученные знания в практической маркетинговой 

деятельности;

владеть навыками исследовательской работы в данной области для 

формирования способности внедрять инновационные методы и подходы в 

практической деятельности предприятий.

Форма получения образования очная. Всего часов по дисциплине 102, из 

них всего часов аудиторных -  44, в том числе 14 часов -  лекции, практических 

занятий -  30.

Форма получения образования заочная. Всего часов по дисциплине 102, из 

них всего часов аудиторных -  12, в том числе 4 часов -  лекции, практических 

занятий -  8.

Форма контроля -  экзамен.
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СОДЕРЖАНИЕ УЧЕБНОГО МАТЕРИАЛА  

Тема 1. Сущность глобального маркетинга

Сущность, особенности и проблемы развития многонационального и 

глобального маркетинга. Маркетинговые возможности фирмы на внешних 

рынках. Преимущества и недостатки стратегий стандартизации и адаптации.

Тема 2. Глобальная маркетинговая среда

Содержание глобальной маркетинговой среды. Особенности проведения 

первичных и вторичных маркетинговых исследований внешних рынков. 

Использование интернет-технологий в глобальных маркетинговых 

исследованиях.

Тема 3. Стратегии проникновения на мировой рынок

Способы выхода на внешние рынки: экспорт, совместное 

предпринимательство и прямое инвестирование. Международный франчайзинг. 

Краудфандинг. Аутсорсинг. Каналы интернет-распределения товаров и услуг на 

внешние рынки. Компоненты интернет-продвижения для выхода на глобальный 

рынок.

Тема 4. Реализация глобального маркетинга

Содержание комплекса глобального маркетинга. Сущность и особенности 

сегментирования глобального рынка. Критерии и признаки сегментации. 

Универсальные (наднациональные) сегменты. Рыночная ниша и рыночное окно в 

глобальном маркетинге.



Маркетинговая информационная система в глобальном маркетинге. Выбор 

рынка в глобальном маркетинге.

Конкурентоспособность экспортного товара. Глобальный жизненный цикл 

товара. Двойная стандартизация. Степень новизны товара. Факторы успеха и 

неудач нового товара.

Особенности разработки политики распределения в глобальном 

маркетинге. Комплекс продвижения товаров и услуг на мировой рынок.

Организация и контроль реализации глобальной маркетинговой программы.
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Учебно-методическая карта учебной дисциплины «Глобальный
маркетинг»

для дневной формы получения высшего образования (англоязычная
магистратура)
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Учебно-методическая карта учебной дисциплины «Глобальный
маркетинг»

для заочной формы получения высшего образования (англоязычная
магистратура)
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Всего часов 4 8 Экзамен
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МЕТОДИЧЕСКИЕ РЕКОМЕНДАЦИИ ПО ИЗУЧЕНИЮ  ДИСЦИПЛИНЫ

В овладении знаниями учебной дисциплины важным этапом является

самостоятельная работа студентов. Рекомендуется бюджет времени для

самостоятельной работы в среднем 2-2,5 часа на 2-х часовое аудиторное заня тие.

Основными направлениями самостоятельной работы студента являются:

• первоначально подробное ознакомление с программой учебной дисциплины;

• ознакомление со списком рекомендуемой литературы по дисциплине в целом и ее 

разделам, наличие ее в библиотеке и других доступных источниках, изучение 

необходимой литературы по теме, подбор дополнительной литературы;

• изучение и расширение лекционного материала преподавателя за счет 

специальной литературы, консультаций;

• подготовка к практическим и семинарским занятиям по специально 

разработанным планам с изучением основной и дополнительной литературы;

• подготовка к выполнению диагностических форм контроля (тесты, коллоквиумы, 

контрольные работы и т.п.);

• подготовка к экзамену.
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