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По данным за 2018 г. основными показателями статистики поль-
зователей социальных сетей по Беларуси стали следующие: 1) 49 % 
населения (4,67 млн) — активные пользователи социальных сетей; 
2) 3,85 млн используют социальные платформы со смартфонов; 3) Бе-
ларусь занимает первое место в мире по проценту женщин в сети 
Facebook (58 %); 4) 8,6 % белорусских бизнес-страниц в сети Facebook 
используют рекламные инструменты (это почти в 3 раза меньше сред-
него показателя); 5) Аудитория Instagram в Беларуси в месяц состав-
ляет 1,5 млн пользователей, 61 % из них — женщины [2].

Исходя из представленных данных, можно сделать вывод, что 
еще достаточно долгое время SMM не уступит лидирующие позиции, 
т.к. современную жизнь невозможно представить без социальных ком-
муникаций. Оценивая эффективность и возможности социальных се-
тей, можно сделать вывод, что они и дальше будут использоваться как 
инструменты для эффективного продвижения. Благодаря развитию 
информационно-коммуникационных технологий SMM интенсивно 
развивается и является перспективной составляющей продвижения. 
Социальные сети также эффективны в управлении репутацией и ор-
ганизации прямых продаж — уже сейчас сообщества могут полностью 
заменить функционал небольших интернет-магазинов.
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ПОЗИЦИОНИРОВАНИЕ БРЕНДА  
НА ПРИМЕРЕ ОАО «САВУШКИН ПРОДУКТ»

Бренд нередко рассматривают как совокупность элементов фир-
менного стиля: название бренда, выбор эстетических кодов, палитра 
фирменных цветов, логотип. Данные составляющие бренда вызывают 
у потребителя ассоциации, обусловливающие выбор именно этого то-
вара или услуги. 

Компания ОАО «Савушкин продукт» появилась на рынке товаров 
народного потребления в 2001 г. Создание бренда продукции ком-
пании начиналось с названия бренда компании, оформления лого-
типа. Логотип в бело-сине-красных цветах с кувшином подчеркива-
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ет принадлежность продукта к молочной отрасли. Название бренда 
по официальной версии производителя происходит от славянского 
имени Савушка, символизирующего хозяина-труженика, хранителя 
традиций производства молочной продукции. Этим названием из-
готовитель информирует потребителей о натуральности молочных 
продуктов, использовании при производстве продуктов сырья высо-
кого качества, без использования консервантов и искусственных на-
полнителей. При продвижении своих товаров на рынок компания 
использует следующие слоганы: «Натуральные молочные продукты, 
объединившие в себе лучшие славянские традиции и современные 
технологии» (бренд «Савушкин продукт»), «Натуральные и полезные 
продукты для детей» (бренд « Монтик»).

Сущность позиционирования бренда состоит в открытии новой 
страницы для белорусского брендинга — брендирование продуктов 
эконом-сегмента. К основным задачам позиционирования относят: 
создание бренда на основе эмоциональных выгод, значимых для по-
требителя, установление или обновление атрибутов бренда, создание 
защитного барьера от атак конкурентов на позицию бренда, создание 
маркетинговых коммуникаций на основе выбранной стратегии пози-
ционирования. В позиционировании бренда «Савушкин продукт» мож-
но выделить целевую аудиторию — мужчины и женщины 18−46 лет. 
Высокий спрос на продукцию обусловлен выпуском более 200 наиме-
нований молочной продукции, которая может удовлетворить спрос раз-
личных потребителей. В деятельности компании главным ориентиром 
является потребитель. Это прослеживается в следующих аспектах: 

 - выпуск продукции для разных целевых аудиторий: «Ласковое 
лето», «Брест-Литовск», «Савушкин продукт»;

 - модернизация упаковки для производимой продукции в соот-
ветствии с эргономичностью для потребителя, выпуск экологически 
чистой упаковки;

 - поддержание высокого уровня качества вырабатываемых про-
дуктов, предприятие одним из первых на территории Беларуси серти-
фицировало систему менеджмента качества [1].

Поддержание коммуникаций с потребителями стало возможным 
при разработке собственного сайта www.savuskin.by, где потребитель 
может ознакомиться с ассортиментом предлагаемой продукции.

В заключение следует отметить, что в ОАО «Савушкин продукт» 
брендинг проводится в соответствии с современными методиками. Дан-
ная компания является абсолютным лидером в производстве молочных 
товаров, что подтверждают многочисленные награды организации, та-
кие как: «Бренд года», «Корпоративный бренд», «Достояние республики». 
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