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Одной из основных причин банкротства является порой полное пре­
небрежение и незнание предпринимателями вопросов маркетинга и дру­
гих аспектов рыночной экономики. Отсутствие профессионального ана­
лиза рыночных возможностей фирмы, конкретного плана дальнейшего 
развития, пренебрежение законами рынка, приводит обычно хозяйствен­
ную деятельность к банкротству. Но времена меняются, все больше пред­
принимателей осознают важность профессионального подхода к реше­
нию экономических проблем и, в частности, громадное значение марке­
тинга в деятельности любого предприятия, работающего на рынке и пы­
тающегося следовать его законам.

В Беларуси еще не существует окончательного сформировавшейся 
инфраструктуры экономики, неотъемлемой частью которой является ры­
нок маркетинговых услуг. Современное понятие оказания услуг в облас­
ти маркетинга включает совокупность услуг внешних экспертов и специ­
алистов маркетологов предприятия. Предприятия достаточно часто 
встречаются с проблемами в области маркетинга, для решения которых 
необходим высокий профессиональный уровень. Возникает необходи­
мость для субъектов хозяйствования проведения полных или частичных 
маркетинговых исследований для успешной работы на рынке.

В странах с развитой рыночной экономикой эти функции (проведе­
ние маркетинговых исследований, консультации в области маркетинга и 
т. д.) берут на себя специализированные агентства, имеющие хорошую 
базу для оказания такого рода услуг. Как показывает практика, этот 
рынок услуг постоянно расширяется и имеет хорошие перспективы. Од­
нако в Республике Беларусь данный рынок услуг находится в зачаточ­
ном состоянии, хотя легко спрогнозировать, что с дальнейшим ростом 
рыночных отношений, реформирования экономики, спрос на оказание 
маркетинговых услуг будет возрастать.
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Предприятия Республики Беларусь все шире используют такой ин­
струмент маркетинга, как выставки. Как показывает практика, в боль­
шинстве случаев решение об участии в выставке принимается на основе

211

http://edoc.bseu.by:8080


