
вания. Зарубежные компании и организаций, заинтересованные в полу­
чении информации о белорусских стандартах, смогут воспользоваться 
международной сетью INTERNET. Подключение к сети INTERNET по­
зволит белорусским пользователям производить обмен информацией со 
многими зарубежными организациями: ВТО, Международной органи­
зацией по стандартизации (ИСО), Американским национальным инсти­
тутом стандартов (ANSI) и др.

JI. М. Лапицкая
Гомельский политехнический институт им. П. О. Сухого

И с п о л ь з о в а н и е  э л е м е н т о в  м а р к е т и н г а  в  с ф е р е

МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОГО СНАБЖЕНИЯ

Использование элементов маркетинга в сфере материально-техничес­
кого снабжения связано с определенной спецификой снабжения предпри­
ятия товарами производственно-технического назначения и складываю­
щейся ситуацией в процессе становления рынка средств производства.

Как представляется, маркетинг в системе материально-технического 
снабжения предприятия должен охватывать все направления деятельно­
сти служб снабжения предприятия и начинаться с изучения предложе­
ний, выявления требований к номенклатуре и качеству товаров, а завер­
шаться поставкой их в соответствии с потребностью и требованиями.

В связи с этим рассмотрим возможности реализации функций марке­
тинга в снабженческой деятельности предприятия. Как следует из анали­
за функций маркетинга, в неизменном виде сохраняется лишь исследова­
тельская функция, а остальные находят свое выражение в выполнении 
предприятием ряда коммерческих и производственных функций.

В. М. Лаврентьева

М а р к е т и н г  к а к  и н с т р у м е н т  о п т и м и з а ц и и

ДЕЯТЕЛЬНОСТИ ПРЕДПРИЯТИЯ

В числе мероприятий по повышению эффективности работы про­
мышленных предприятий РБ в последнее время на первое место выхо­
дит внедрение маркетинга. Хотя маркетинг относительно новая для 
белорусских предприятий деятельность, многие руководители уже 
осознали его необходимость, и на большинстве предприятий созданы 
различные подразделения, выполняющие соответствующие функции. 
Общий недостаток данных служб — их изначальная форма ориента­
ции на сбыт, что абсолютно не исчерпывает позитивных последствий 
современного маркетинга.
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