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ПОЯСНИТЕЛЬНАЯ ЗАПИСКА 

Приоритетом Республики Беларусь в области экономики является 

новышение эффективности экономической деятельности отечественных 

предприятий. 

В данном контексте дисциплина «Маркетинг» относится к числу 

основных, формирующих у сту де нто в необходимые профессиональные знания 

в сфере маркетинговой деятельности предприятий. Ее изучение дает студентам 

необходимые знания о маркетинговых стратегиях предприятий , способах 

11родвижения товаров, современных тенденциях и технологиях в области 

маркетинга. 

Поэтому основная цель дисциплины - раскрыть сущность концепции 

маркетинга и привить студентам знания, умения и навыки в области 

методологии маркетинга и использования их в практической деятельности 

11ред11риятий. 

Ключевые задачи курса - формирование профессиональной компетенции 

в области : 

• концепции современного маркетинга; 

• разработки комплекса маркетинга; 

• реализации эффективных маркетинговых стратегий. 

В результате изучения дисциплины студенты должны знать основы 

маркетинга, умеп. использовать полученные знания в практической 

маркстиш·овой деятельности и иметь навыки исследовательской работы в 

яанной области для формирования способности внедрять инновационные 

методы и подходы в практической деятельности предприятий . 

Предмет дисциплины «Маркетинг» - изучение концепций маркетинга, 

ос1юнных направлений маркетинговых мероприятий. Студенты должны иметь 

11рсдставление о проблемах и перспективах в данной сфере деятельности. 

Ло1 ·ика дисциплины основывается на изучении и практическом 

использовании аналитических процедур, обеспечивающих рыночную 
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ориентацию предприятия в условиях конкуренции на национальном и внешних 

рынках. 

Дисuиплина «Маркетинг» базируется на знаниях основ философии и 

·жо1юмической теории, менеджмента, психологии и информационных 

ТСХIЮJЮl'ИЙ. 

Всего часов по дисциплине 148, из них всего часов аудиторных - 54, в 

том числе 28 часов - лекции, семинаров - 26 часов. 

Рекомендуемая форма контроля знаний - экзамен. 
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7. 

ПJ>ИМЕJ>НЫЙ ТЕМАТИЧЕСКИЙ ПЛАН ДИСЦИПЛИНЫ 

«МАРКЕТИНГ» 

Количество часов 

Наименование темы лекции семинары 

Кошrепция маркетинга 6 4 

Маркетинговая информационная система 8 6 

Товарная политика 4 4 

Ценовая 11олитика 2 2 

Политика распределения 4 4 

Коммуникационная политика 2 4 

Управление маркетингом 2 2 

ВСЕГО 28 26 

всего 

10 

14 

8 

4 

8 

6 

4 

54 

Приведенный примерный тематический план дисциплины «Маркетинп> 

представляет собой ее структурно-содержательную модель. 

Со;~ержание базовой учебной программы является основой для разработки 

рабочих вариантов учебных программ по дисциплине «Маркетинг» дня 

спениа.пьности «Мировая экономика». 
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СОДЕРЖАНИЕ УЧЕБНОГО МАТЕРИАЛА 

Тема 1. Ко11цс1111ия маркст11нrа 

Онрсделенис маркетинга. Рынок в концепции маркетинга. 

Коннспции предпринимательской деятельности . Содержание концепции 

маркетинга. 

Дифференцирование и позиционирование товаров предприятия . Комплекс 

маркетинга. 

Международный маркетинг. Прямой маркетинг. Интернет-маркетинг. 

Маркетинговая среда. Контролируемые и неконтролируемые факторы 

срелы маркетинга. 

Тема 2. Маркети11говая и11формацио11ная система 

Составляющие маркетинговой информационной системы . 

Маркетинговые исследования. Полевые и кабинетные маркетинговые 

исслеJ~ования. Использование интернет-технологий при проведении 

маркетинговых исследований. 

Сегментация рынка. Критерии и признаки сегментации . Рыночное окно и 

рыночная ниша . Перепозициониронание товара на внешних рынках. 

Исf10J11~зование информационных технологий в маркетинге. 

Тема 3. Тuвар11ая ltоJtитика 

Сущ1юс-1ъ и задачи товарной политики в системе маркетинга. Товар в 

комнлексс маркетинга. Экспортный товар. Качество и конкурентоспособность 

товара. )l(изнснный цикл товара . 

Сущность ассортиментной политики предприятия. 

Новый товар . Факторы успеха нового товара. 

Тоuарный знак . Упаковка и маркировка товара. 

Фирменный стиль. Брендинг. 
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Сервис в товарной политике. 

Иснользование информационных технологий в товарной политике. 

Тема 4. Ценовая 110лити.ка 

Цена. Ценообразование. Ценовая политика. Основные задачи ценовой 

I IОJIИТИКИ . 

Методы установления цены на основе издержек. Определение цены с 

орисвтащ1сй на спрос . У становление цены с ориентацией на уровсн1> 

конкурешtии. 

Психологические аспекты установления цены. 

Политика скидок . 

Контрактная цена. Инкотермс. 

Тема 5. ЛоJнпика распределе1111я 

Сущность политики распределения. Каналы распределения товаров. 

Уровсш> канала распределения. Выбор канала распределения . Затраты . Охват 

рынка . Возможность контроля. Интенсивное, выборочное и экскнюзюшое 

рас11рсдСЛСf IИС . 

Пр}\мыс каналы распределения. Косвенные каналы распределения. 

Рыночные структуры в реализации политики распределения . 

Использование информационных технологий в политике распределения. 

Тема 6. Комму11нкацно1111ая полнт11ка 

Сущность политики продвижения. Основные инструменты продвижения 

товара . Реклама. Стимулирование nродаж. Связи с общественностью. Личные 

11родажи . 

Понятие ATL - и BTL - мероприятий. 

Ис110J11.зование информационных технологий в политике продвижения . 

И tпcpt 11.:т-рс клама. 
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Тема 7. У11рав 1с11нс марке1·и11r·ом 

Сущность управления маркетингом. 

Пла11ированне маркетинга. 

Организация маркетинга. Структура управления маркетингом. 

Функциональная, товарная, региональная и матричная структуры управления 

маркетингом. 

Маркетинговый контроль. Процесс контроля. Виды контроля. Ежегодный 

11лановый контроль. Контроль прибыли. Контроль эффективности. 

Стратегический контроль. 
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