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поддержка производителей и потребителей инновационных продуктов питания (рас-
ширение базы зарубежных банков-партнеров, венчурных и лизинговых компаний для 
инвестирования инновационной деятельности предприятия; снижение уровня тарифов 
на энергоресурсы после введения в эксплуатацию Белорусской атомной электростанции); 
продвижение моды на здоровый образ жизни; информирование населения об инноваци-
онных продуктах питания. В части спроса: увеличение потребностей населения в сбалан-
сированном ассортименте и формирование устойчивых предпочтений к инновационным 
продуктам питания, что предполагает финансовую (адресную поддержку или налоговые 
льготы), образовательные (информирование населения), имиджевые (продвижение моды 
на здоровой образ жизни), институциональные (ограничение рекламы, вводящей потре-
бителей в заблуждение) и иные стимулы для потребителей (в том числе домашних хо-
зяйств с детьми), направленные и обеспечивающие осознанный и независимый выбор 
инновационных продуктов питания; правовое регулирование производства, реализации 
и обращения инновационных продуктов питания на рынке (гармонизация нормативной 
технической документации на продовольственное сырье и продукты питания в соответ-
ствии с международными стандартами, в частности, разработка проекта технического ре-
гламента Евразийского экономического союза ТР ЕАЭС «О безопасности и требованиях 
обращения инновационных продуктов питания»).

Таким образом, предложенные инструменты позволят оказать влияние на конъюн-
ктурные изменения в сегменте инновационных продуктов питания при условии реализа-
ции маркетинговой политики и оценке инновационных возможностей предприятия.
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ПРОБЛЕМНЫЕ АСПЕКТЫ  
ВО ВЗАИМОДЕЙСТВИИ ПОСТАВЩИКОВ ТОВАРОВ  

И ТОРГОВЫХ ОРГАНИЗАЦИЙ 

В условиях рыночных отношений во всех сферах хозяйствования организация пред-
принимательской деятельности базируется на договорных взаимоотношениях. Не явля-
ется исключением и торговая сфера, где при организации хозяйственных связей торговых 
организаций с поставщиками товаров важное значение имеет четко выстроенная и от-
лаженная договорная работа. Являясь разновидностью договора купли-продажи, вместе 
с тем договор поставки имеет ряд особенностей, например, момент заключения и момент 
исполнения в договоре поставки не совпадают, так как исполнение договора поставки 
осуществляется, как правило, по частям; договор может быть заключен на вещи, которые 
в момент заключения не существуют, а будут произведены или приобретены в будущем; 
договор поставки опосредует длящиеся отношения сторон и др. [1, с. 166]. 

Анализ практики взаимодействия поставщиков товаров и субъектов торговли позво-
ляет сделать вывод о наличии определенных проблемных моментов, среди которых мож-
но выделить условия и размеры применяемых при поставках и продаже товаров скидок 
и выплачиваемых дополнительных платежей (премии, бонусы, листинг, маркетинговые 
платежи и др.).

В качестве основных направлений преодоления острых вопросов во взаимодействии 
субъектов хозяйствования в торговой сфере можно рассматривать (выявлены в процессе 
проведения НИР «Разработка механизма регулирования потребительского рынка в усло-
виях открытой экономики и роста рыночной власти розничных торговых сетей» на основе 
данных хозяйствующих субъектов):
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 - проведение регулярного стресс-тестирования крупнейших национальных сетей 
для того, чтобы у участников рынка была уверенность в их стабильном финансовом по-
ложении;

 - установление предела скидки, которую может запросить торговая сеть;
 - разработка с целью обеспечения соблюдения платежной дисциплины нормативных 

документов, содержащих действенные механизмы по возврату дебиторской задолженно-
сти и нормы по ответственности за несвоевременное погашение задолженности;

 - использование поставщиками выплат за соблюдение рекомендуемой розничной 
цены и(или) максимальной цены перепродажи, что будет способствовать повышению то-
варооборота и снижению стоимости товара для конечного потребителя, и др. 

Инструменты и методы воздействия, являясь составной частью механизма страте-
гического регулирования потребительского рынка, в том числе и отдельных аспектов 
взаимодействия поставщиков и торговых организаций, могут быть весьма различны [2]. 
Регулирование рынка потребительских товаров является необходимым условием для обе-
спечения сбалансированности интересов его участников, достижения общественно значи-
мых целей. 
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ПРОБЛЕМА ПОКОЛЕНЧЕСКОЙ ДЕТЕРМИНАЦИИ 
НЕЭФФЕКТИВНЫХ СТРАТЕГИЙ В СФЕРЕ ТУРИЗМА 

В РЕСПУБЛИКЕ БЕЛАРУСЬ 

На протяжении последних 20 лет туристический комплекс Республики Беларусь зна-
чительно изменился: появилась современная инфраструктура, быстрыми темпами идет 
диджитализация туристической индустрии, растет и совершенствуется уровень подго-
товки профессиональных кадров, появляются новые уникальные турпродукты, внедря-
ется кластерный подход, позволяющий интегрировать туристический комплекс в иные 
отрасли и сферы экономики страны. Тем не менее, по-прежнему остро стоит вопрос кон-
курентоспособности белорусской туристической индустрии на международном рынке. 
Имидж отечественного туризма несмотря на явный прогресс (спортивный и агроэкоту-
ризм), а также осведомленность зарубежного туриста о Беларуси, т.е. одни из решающих 
факторов, которые влияют на появление интереса к нашей стране и принятие решения 
о путешествии, остаются на по-прежнему на низком уровне. В той же степени абсолютно 
недостаточным является и развитие внутреннего туризма, в большинстве стран составля-
ющего основу конкурентоспособной туриндустрии. Существует огромный перекос в сторо-
ну выездного туризма за счет слабости внутреннего и въездного, создающий существен-
ный отрицательный туристический баланс. Одна из причин данного положения кроется 
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