
неплатежеспособность является главным и единственным условием для возбуждения 

дела о банкротстве в суде, согласно белорусскому законодательству. Платежеспособ* 

ность характеризует оперативную деятельность предприятия, связанную с использовав 

нием оборотного капитала. Следовательно, главной задачей предприятия для обеспече 

ння экономической безопасности является избежание неплатежеспособности и бац. 

кротства в настоящий момент и в обозримом будущем. Исходя из данной предпосылки, 

все остальные характеристики предприятия, как прибыльность, конкурентная позиция, 

научно-технический потенциал и т.д. должны рассматриваться с точки зрения их влия­

ния на платежеспособность предприятия.

Р.Н.Валсвпч

БГЭУ (Минск)

УПРАВЛЕНИЕ РАЗВИТИЕМ РОЗНИЧНОГО ТОВАРООБОРОТА: 

ДОСТИЖЕНИЯ, ПРОБЛЕМЫ, НАПРАВЛЕНИЯ СОВЕРШЕНСТВОВАНИЯ

Современное состояние экономики страны, несмотря на десятилетний опыт ры­

ночных реформ, нельзя охарактеризовать как благоприятное. На складах промышлен­

ных и торговых предприятий скопилось значительное количество нереализованной 

продукции, что свидетельствует о несовершенстве системы управления развитием то­

варооборота. Следует отметить определенные достижения в области торговли. К ним 

относятся высокие темпы роста розничного товарооборота, приближающиеся к значе­

ниям 1990 г. Однако их нельзя назвать достаточными, поскольку вся торговля работает 

на грани убыточности. Удельный вес убыточных предприятий в общем их числе, уве­

личился с 10, 3 % в 1999 году до 24 % в 2000 году. Существенно возрос удельный вес 

продуктов питания в общем объеме розничного товарооборота. Около одной трети по­

требностей в непродовольственных товарах покупатель удовлетворяет приобретая их в 

неорганизованной сети.

Проведенные исследования показали, что пока субъекты хозяйствования не при­

обрели навыков рыночного хозяйствования и не сумели оценить сложившуюся ситуа­

цию с рыночных позиций.

Зарегулированность отношений, хотя и оправдывается спецификой переходной 

экономики, свидетельствует об упущенных возможностях совершенствования управле­

ния товарооборотом с рыночных позиций.
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Основными ограничениями роста товарооборота в течение истекшего десятиле­

тия стали ограничения обусловленные: покупательским спросом и покупательскими 

возможностями действующей денежной единицы, политикой государства, возложив­

шем в основном на торговлю задачу социальной защиты малообеспеченных слоев на­

селения и полноценного плательщика всех налогов и неналоговых платежей; несовер­

шенством законодательной базы в части отражения в ней сути рыночных преобразова­

нии; инфляцией; неподготовленностью кадров и всего населения к работе в рыночных 

условиях.
Усиление централизации в области управления развитием товарооборота и жест­

кий контроль за выполнением выданных заданий подавляют столь необходимый для 

любого самостоятельного хозяйственника поиск наиболее оптимальных путей роста 

продаж как производителями так и торговлей.

Основой совершенствования механизма управления товарооборотом на любом 

его уровне должны стать: интегрированность с общей системой управления, комплекс­

ный характер управленческих воздействий адекватных требованиям рыночного хозяй­

ства со стороны государства и предприятий, высокий динамизм в сочетании со ста­

бильностью и заданностью управляющих параметров, согласованность целей развития 

предприятия с общенациональными целевыми установками и ориентированность меха­

низма управления товарооборотом на достижение стратегических целей развития.

Стратегия развития розничного товарооборота должна быть построена на сле­

дующих принципах: увязка с емкостью и коньюнктурой потребительского рынка, 

обеспечение сбалансированности спроса и предложения на уровне разработки прогно­

зов, сочетание стратегических и оперативных методов управления с экономическими 

интересами всех субъектов хозяйствования.

А.С.Валюк, В.Г.Левашенко

БГЭУ (Минск)

ИНФОРМАЦИОННАЯ ПОДДЕРЖКА МЕРОПРИЯТИЯ

Современная глобальная информатизация общества предопределила поиск но­

вых, нетрадиционных методов маркетинга, основанных на информационных техноло­

гиях. Развитие современных информационных технологий обуславливает новые подхо­

ды в области обмена, хранения и преобразования информации. Практическое примене­
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