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УСЛОВИЯ СТАБИЛИЗАЦИИ ВНЕШНЕЙ ТОРГОВЛИ 
РЕСПУБЛИКИ БЕЛАРУСЬ

Развитие внешней торговли относится к одному из основных ус-
ловий устойчивого экономического роста страны. В современных ус-
ловиях особую актуальность для Беларуси приобретают вопросы, свя-
занные с процессами глобализации.

Республика Беларусь не имеет в достаточном количестве собс-
твенных природных ископаемых и зависима от внешнего рынка. 
В связи с этим увеличение объемов экспорта остается важнейшим 
приоритетом государственной политики. Для поддержания высо-
ких темпов роста белорусской экономики белорусские предприятия 
должны быть готовы к успешной конкуренции с зарубежными про-
изводителями.

Одной из важных проблем внешней торговли Беларуси являет-
ся недостаточный прогресс в улучшении качественных параметров 
внутреннего экспортного потенциала белорусской экономики. Также 
у многих белорусских предприятий возникают проблемы, связанные 
с поддержанием ценовой привлекательности товаров и услуг. 

Значительное количество продукции все еще выпускается с ис-
пользованием недостаточно инновационных технологий и модерни-
зированного производительного оборудования. Причинами невысо-
кого уровня конкурентоспособности белорусского экспорта считаются 
низкая мотивация инновационной деятельности субъектов хозяйство-
вания, а также недостаточное финансирование модернизации экспор-
тоориентированных предприятий.

Причиной несбалансированности внешней торговли Республи-
ки Беларусь является то, что основной объем продукции приходится 
лишь на 7 стран при поддержании торговых отношений более чем 
с 200 государствами мира [1]. И данная цифра является устойчивой 
на протяжении последних пяти лет.
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Негативным показателем в торговле Республики Беларусь явля-
ется постоянное в течение последних лет превышение импорта 
над экспортом. Сальдо внешней торговли товарами за январь–сен-
тябрь 2018 г. составило «минус» 3203,32 [2].

Для преодоления проблем и стабилизации внешней торговли 
Республики Беларусь целесообразно применение следующих меро-
приятий: 

– уделять особое внимание развитию отраслей, обладающих наи-
большим экспортным потенциалом;

– совершенствовать технико-технологическую организацию про-
изводства на предприятиях, внедрять прогрессивные технологии про-
изводства; 

– обеспечивать снижение импортоемкости белорусской продук-
ции путем максимального использования внутренних ресурсов для ее 
производства, а также экономии импортных сырья и материалов.

Таким образом, основными направлениями внешнеэкономической 
деятельности должны стать: расширение экспорта, рационализация 
объема и структуры импорта, углубление взаимодействия с мировым 
рынком, осуществление эффективной внешнеторговой политики. 
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ПРИМЕНЕНИЕ КОМПЛЕКСНОГО ПОДХОДА 
ПРИ ФОРМИРОВАНИИ 

КОРПОРАТИВНОЙ ПОЛИТИКИ ОРГАНИЗАЦИИ

В современных условиях происходит стремительное изменение со-
знания и активности работников, возрастают их материальные и ду-
ховные потребности. В связи с чем необходимо осуществлять поиск но-
вых путей мотивации. Стимулирование, в свою очередь, предполагает 
внешний процесс воздействия, направленный на мотивы работников.

Ситуация, сложившаяся в объектах торговли, такова, что допол-
нительных средств на применение материального стимулирования 


