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Социологическое обследования 250 потребителей и 50 специалис-
тов торговли позволило выявить типологическую структуру отечес-
твенных потребителей, в соответствии с которой 41 % респондентов 
определились как «модники», 27 % — «натуралисты», 16 % — «тех-
нологи» [1]. 16 % опрошенных затрудняются в отнесении себя к оп-
ределенному типу. По функциональному направлению наибольшие 
предпочтения одежде-кондиционеру — 38,3 %.

Обобщая, отметим, что типологии потребления существенно об-
легчают проведение потребительских оценок. Они важны и для спе-
циализации торговых организаций, а также для оптимальной струк-
туры промышленного ассортимента и перспектив его освоения.
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ИССЛЕДОВАНИЕ ОБРАЗЦОВ ЙОГУРТОВ Г. МИНСКА

Йогурт — кисломолочный продукт, вырабатываемый путем сква-
шивания его чистыми культурами молочнокислых бактерий. Он бо-
гат витаминами группы В и содержит легкоусвояемые белки и каль-
ций. Компоненты и ферменты, содержащиеся в йогурте, способствуют 
улучшению процесса пищеварения человека.

В данной работе были исследованы йогурты торговых марок: «Ак-
тивиа», «Я вкусный», «Греческий» и «Савушкин», реализуемых в тор-
говой сети «Евроопт».

Все образцы йогуртов имеют чистую, сухую, герметичную упаков-
ку в виде пластиковых стаканчиков без дефектов и вмятин. Яркая эти-
кетка содержит изображение ягод и фруктов, которые используются в 
качестве добавок. У трех образцов йогурта — «Активиа», «Я вкусный» 
и «Савушкин» — были выявлены «птички» на горлышке. Этикетки 
йогуртов «Активиа» и «Савушкин» на месте шва были плохо приклее-
ны, а текст на этикетке плохо читался из-за неправильно выбранной 
палитры цветов. Два остальных йогурта («Греческий» и «Я вкусный») 
имели аккуратно наклеенные этикетки с большим, хорошо читаемым 
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шрифтом. Цвет фона и текста подобраны таким образом, чтобы можно 
было без затруднения прочитать необходимую информацию.  

У образца «Активиа» отсутствует информация об использованном 
ТНПА в связи с тем, что он изготовлен в РФ по государственным стан-
дартам, предусматривающим наличие необходимой информации на 
этикетке. Остальная информация присутствует. Маркировка остав-
шихся трех йогуртов, а именно «Я вкусный», «Греческий» и «Савуш-
кин», соответствует установленным требованиям [1].

По результатам проведенной экспертизы качества по органолеп-
тическим показателям, все четыре образца йогуртов соответствовали 
установленным требованиям [2]. 
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SWOT-АНАЛИЗ ПРОДВИЖЕНИЯ НА РЫНОК 
НОВОГО ПРОДУКТА НА ОСНОВЕ СПЕЛЬТЫ 

Для производителей в условиях быстрой изменчивости рынка и вы-
сокой конкуренции не достаточно выпускать новый продукт, отвечаю-
щий нормативным требованиям, и удачно его рекламировать, необхо-
димо наделять его максимальными потребительскими качествами, что 
будет побуждать потребителя приобретать именно эту продукцию [1].

Как известно, здоровье человека в значительной мере определя-
ется его пищевым статусом, т.е. степенью обеспеченности организма 
необходимыми в первую очередь эссенциальными компонентами 
и энергией. Хорошее здоровье может быть достигнуто и сохранено 
только при условии полного удовлетворения физиологических пот-
ребностей человека в энергии и пищевых веществах, соответствовать 
современным представлениям науки о питании, требования которой 
следует учитывать при разработке стратегии развития пищевой про-
мышленности.

Для предприятий при разработке стратегии позиционирования 
нового продукта необходимо рассмотреть его сильные и слабые сто-
роны, угрозы, возможности и перспективы развития: насколько вы-


