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Рекламному отделу предприятия следует более ответственно под-
ходить к планированию рекламной кампании. Планирование рек-
ламной деятельности предусматривает определение ее целей, путей 
их достижения и создает предприятию условия для реализации своих 
особенностей в условиях конкуренции. Постановка целей определяет 
перспективу применения рекламы на предприятии и создает условия 
для оценки эффективности. Реализация целей рекламы обязывает 
все структурные подразделения предприятия действовать во взаимо-
связи.
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АВТОМАТИЗИРОВАННЫЕ СИСТЕМЫ УПРАВЛЕНИЯ 
КОММЕРЧЕСКОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬЮ

Для Республики Беларусь задача подъема экономики, повыше-
ния качества и конкурентоспособности выпускаемой продукции, вы-
хода на мировой рынок является актуальной. Решение этой задачи 
без повышения качества управления, без автоматизации всех звеньев 
экономики вряд ли возможно. Главная цель внедрения любой авто-
матизированной системы управления — осуществить оперативное 
управление деятельностью торговой организации в комплексе, учесть 
в рамках единого информационного пространства все особенности 
бизнес-процессов [1].

Автоматизация коммерческой деятельности выполняет следую-
щие функции: обеспечивается контроль при поступлении и прода-
же продукции, система автоматизации коммерческой деятельности 
находится в полном взаимодействии с системой бухгалтерского уче-
та, чаще всего программы бухгалтерского учета являются составной 
частью систем автоматизации коммерции [2]. Для более четкого и 
скоординированного взаимодействия внутри торговой организации 
сравним две автоматизированные системы управления коммерческой 
деятельностью: «Галактика» и «1 С: Управление торговлей».
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Комплекс «Галактика» поддерживает как производство работ, 
так и оказание услуг. Основной задачей модуля является оценка 
финансового состояния предприятия и выявление перспектив его 
дальнейшего развития. Модуль предназначен для крупных корпо-
раций, ведущих консолидированную отчетность и всех субъектов 
хозяйственной деятельности, ставящих перед собой цель анализа 
информации о результатах хозяйственной деятельности предпри-
ятия [3].

«1 С: Управление торговлей» — это современный инструмент по-
вышения эффективности бизнеса субъектов хозяйственной деятель-
ности. Прикладное решение позволяет в комплексе автоматизировать 
задачи оперативного и управленческого учета, анализа и планирова-
ния торговых операций, обеспечивая тем самым эффективное управ-
ление современным субъектом хозяйственной деятельности [4]. 

Таким образом, использование «1С: Управление торговлей» по
зволяет повысить производительность работы, а также обеспечить 
стабильность в работе.

Зарубежные аналоги автоматизированной системы управ-
ления зачастую имеют избыточную функциональность. Их софт 
не так глубоко адаптирован к белорусским законам и бизнес-ре-
алиям. Прикладное решение позволяет в комплексах автомати-
зировать задачи оперативного и управленческого учета, анали-
за и планирования торговых операций, обеспечивая тем самым 
эффективное управление современным субъектом хозяйственной 
деятельности.
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