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РОЗНИЧНАЯ СЕТЬ ТОРГОВЫХ 
ОБЪЕКТОВ ЧЕРИКОВСКОГО РАЙОННОГО 

ПОТРЕБИТЕЛЬСКОГО ОБЩЕСТВА 

Розничная торговля является основной отраслью деятельности 
потребительской кооперации, которая осуществляет доведение това-
ров от производителя к потребителю через магазины, павильоны, ав-
томагазины и другие пункты сети розничной торговли, обеспечивает 
удовлетворение потребностей населения в товарах и услугах, поэтому 
ее совершенствование будет способствовать расширению доли рынка. 
Экономическое значение розничной торговой сети состоит в ускорении 
движения и реализации товара, а так же сохранении его количества 
и качества на всем пути от производства до потребителя. Розничная 
торговая сеть представляет собой совокупность торговых объектов, 
расположенных в пределах конкретной территории или находящихся 
под общим управлением [1].

Основными требованиями, предъявляемыми к розничной тор-
говой сети, являются: реализация товаров народного потребления 
с наименьшими затратами; обеспечение высокой культуры торгового 
обслуживания; сокращение издержек потребления, связанных с при-
обретением товаров; взаимосвязь с развитием сети организаций куль-
турно-бытового и коммунального обслуживания населения; тесная 
связь с принципами современного градостроительства [2].

Проведено исследование состояния розничной сети Чериковского 
районного потребительского общества (далее — Чериковское РайПО). 
Чериковское РайПО — юридическое лицо, некоммерческая организа-
ция, созданная в форме потребительского кооператива, имеет само-
стоятельный баланс, расчетный и иные счета в банках и иных небан-
ковских кредитно-финансовых организациях, печать с его полным 
наименованием, штампы.
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В результате анализа розничной торговой сети Чериковского Рай-
ПО было выявлено следующее. В 2017 г. по сравнению с 2016 г. на-
блюдается увеличение доли, занимаемой Чериковским РайПО в то-
варообороте Чериковского РайПО на 0,42 %, увеличение розничного 
товарооборота в действующих ценах на 7,72 %, в сопоставимых на 
2,21 % за 2016–2017 гг., что говорит о развитии розничной торговли. 
Валовая прибыль от реализации товаров увеличилась на 8,14 %. Рас-
ходы на реализацию в розничной торговле выросли на 3,32 % в 2017 г. 
по сравнению с 2016 г. Так же было отмечено увеличение прибыли 
от реализации на 90,27 % в 2017 г. и соответственно рентабельности 
торговой деятельности на 0,73 %, что в свою очередь является показа-
телем повышения эффективности торговой деятельности РайПО. 

Основными направлениями развития розничной торговой сети 
являются: рациональное размещение торговой сети с учетом обеспе-
чения конкурентоспособности объектов; развитие сети комплексных 
организаций (магазинов с пунктами закупок сельскохозяйственной 
продукции, с кулинарными цехами); перевод отдельных магазинов 
на круглосуточный режим работы; улучшение оснащенности органи-
заций средствами механизации труда, в частности для расфасовки 
товаров; расширение сети действующих торговых объектов за счет 
аренды торговых площадей.
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О ВОЗМОЖНОСТЯХ И ПРОБЛЕМАХ РАЗВИТИЯ 
КЛАСТЕРОВ В РЕСПУБЛИКЕ БЕЛАРУСЬ

Кластер — сконцентрированная на некоторой территории груп-
па взаимосвязанных компаний (поставщики, производители и т.д.) 
и связанных с ними организаций (образовательные учреждения, ор-
ганы государственного управления и т.д.), взаимодополняющих друг 
друга и усиливающих конкурентные преимущества отдельных ком-
паний и кластера в целом.

Формирование кластеров — актуальная задача для нашей стра-
ны, поскольку помогает организациям влиться в цепочки добавлен-
ной стоимости, причем не только в пределах национальной экономи-


