
Each technological and economic revolutioп fjenerated critical 
changcs in the society. Along with the Millenium we are facing the new 
business, social and political model of the future, tliat will Ье 
generated Ьу the e-revolution. 

Согласно данным Мировой информационной корпорации, ми­
ровой рынок услуг, связанных с Jnternet, увеличится почти в 10 раз 
к 2002 г. Сейчас мы переживаем бум электронного бизнеса. Пока по­
купки по Jntcrnet для мноrих все еще остаются новинкой. Однако 
человеческая мысль не стоит на месте. Уже ведутся разработки, 
цель которых - отлучить ПК от процесса шоппипга. 

В будущем тот или иной товар можпо будет заказап, через 
Internet, используя сотовый телефо11, телевизор, холо11.иJ1ьник_ и 
дpyrne пока невероятные средства. В конечном 11тоrс это прине~·tм· к 
изменению представления о покупателе, реальные мага.~ины будут 
представлять собой всего .}IИШЬ выставочттыс цснтрь1, а сам 11роцесс 
покупок будет осуществляться толr,ко через Tntcrпet. R результате 
этой революции мы обретем новую социальную и политическую мо­
дель будущего. 
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Новая современная к01щепция маркетинга 
New Moi:lern Conception of Marketing 

Marketing is а very importaпt part of m0<ierн ecшшmics. lts 
iпfluence on economic lifc is very 11reat. 

It is one of the most importaпt elements in economic structure of 
modern firms. Мау Ье we can say that it is impossiЬle tl1e existence of 
thc firm without marketing department in conditioпs of moderп 
market. 

I agree with this statement. The hcst \Vay to proof it to aпswer tl1e 
quotation: " what are the tasks, aims, апd structurc of marketiпg". 

Modern economists considcr that marketing activity mast solve 
next tasks: 

1. То which consumcr should I sell my goods? Hov,• should 1 define 
the coпsumer I hope to save? 

2. What product or products should 1 offer? 
3. How much slюuld I charge for each product? Should 1 offer 

discounts to people who рау cash or who buy in large volumes? 
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4. Slюuld I sell dircct to consumers or through stores, and if 
throщф snorcs, wl1at t.ype of stores? Do I want to offcr ту product in 
several types of outlcts or only in 011е type? Апd how do 1 selcct and 
service tl1e particular outlcts I choosc? Finally, how do I convince the 
storc to carry my brand? 

S. How should I comnншicate to the consurners to whorn I wish to 
sell ? Do 1 use advertising and if so in what media? I could use 
televisior1, I"adio, шagazines, newspapers and many other media. And, 
how do I rcach thc stores? Do 1 use salespeople should the salcspeople 
visit the stores or should they just tclephone them? 

These decisions l1clp to explain two important marketing concepts. 
The first decisioп in marketing - market selection. Market selection is 
the choice of which customer necds to attempt to fill and which 
customer needs to explicitly not attempt to fill. Any given organization 
has а very finite set of abllities and fills only а limited set of needs. It is 
impossiЬle for any organization to succeed in being "all things to all 
people". 

The other four decisions· (items 2 to S as listed above) relate to the 
sccond key сонсерt - the marketing mix. Thc four elements of the 
marketiпg mix are also important in the marketing conception. 

Market selection апd the marketing mix decisions are the key 
substantive issues in marketing. 

I agree \Vith other economists those more profound investigations of 
the market selectioп апd the marketing mix decisions hclp пs to 
improve market system. 

На_иболее прогрессивные экономисты считают, что старая кон­
цепция маркетинга изжила себя. Сего;tня, нри очень быстро мепяю-
1цейся экономической ситуации в млре, контtеn1-twя маркетинга видо­
изменилась. 

Всесторон1rее изучение ;:.той проблемы стало 11собходимо для 
дальнейпrего разнития теории маркетинга и прикладного ее приме­
нения. 

В своей научной работе я попытаюсь обuбщить и развить новую 
концепцию маркетин 1'а. 
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