ВВЕДЕНИЕ
Учебно-методический комплекс (электронный учебно-методический комплекс) по учебной дисциплине «Брендовая политика» разработан на основе Положения об учебно-методическом комплексе на уровне высшего образования и предназначен для обучающихся в магистратуре по специальностям 7-06-0413-01 «Коммерция» и 7-06-0413-02 «Товароведение и экспертиза товаров». Содержание разделов учебно-методического комплекса соответствует образовательным стандартам по соответствующим специальностям и учебной программе по дисциплине «Брендовая политика». 

Целью использования данного учебно-методического комплекса в учебном процессе является повышение эффективности процесса обучения при организации аудиторной и самостоятельной работы студентов.

Задачи, решаемые методическим обеспечением: 

- cформировать представление о роли брендов производителей в торговом ассортименте, их видах, особенностях продвижения и управления ими,

- ознакомить с особенностями брендовой политики на рынке fashion-индустрии,
- выработать умения в области управления собственными торговыми марками и брендами розничных сетей,

- сформировать навыки оценки восприятия собственных торговых марок потребителями и влияния на него.
Подготовка специалистов в рамках изучения данной учебной дисциплины должна обеспечить формирование следующей компетенции:
· оценивать эффективность научного обоснования и внедрения брендинга в организации.
 
В результате изучения учебной дисциплины студент должен:

знать:
- понятийный аппарат в области брендовой политики;

- классификацию брендов;

- процесс и технологии создания и продвижения бренда;

- стратегии управления брендами и методы оптимизации марочного портфеля;

- особенности управления брендами в fashion-бизнесе;
- эволюцию развития, классификацию собственных торговых марок;

- механизм управления собственными торговыми марками;

- особенности восприятия собственных торговых марок потребителями;

- технологию формирования и поддержания бренда торговой сети;
уметь:
- выделять бренды в торговом ассортименте и определять их видовую принадлежность; 

- оптимизировать марочный портфель торговой организации;

- оценивать привлекательность и известность собственной торговой марки;

- осуществлять позиционирование бренда и собственных марок торговой сети;

владеть:  

- методами оптимизации марочного портфеля торговой организации;
- инструментарием изучения восприятия потребителями собственной торговой марки сетей;
- методами оценки привлекательности и известности собственной торговой марки;

- навыками использования современных бренд-коммуникаций.

Учебно-методический комплекс (электронный учебно-методический комплекс) по дисциплине «Брендовая политика» состоит из четырех разделов: учебно-программная документация, учебно-методическая документация, блок контроля знаний и вспомогательный раздел.

Организация работы с учебно-методическим комплексом предполагает постепенное овладение студентами теоретическими знаниями, опираясь на краткий конспект лекций. Далее студенты смогут осмыслить и закрепить теоретические знания на практических (семинарских) занятиях. 
Для промежуточной аттестации (зачет) по дисциплине в комплексе размещены соответствующие вопросы. В последнем разделе приводится рекомендуемая литература, необходимая для изучения учебной дисциплины. 
Авторами учебно-методического комплекса являются к.э.н., доцент Свирейко Н.Е., к.э.н., доцент Климченя Л.С., ассистент Касабуцкая О.А.  
