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Тема 1. Рынок и его государственное регулирование 

(2 часа)

1. Рынок и отрасль: понятие, границы, классификаторы.

2. Рыночные структуры и их базовые детерминанты: уровень  концентрации производства, экономические признаки продукции, барьеры входа и выхода с рынка, обеспеченность информацией,  вертикальная интеграция и диверсификация деятельности фирмы, условия, определяющие покупательский спрос.

3. Уровень концентрации и факторы, его определяющие. Показатели отраслевой концентрации: индексы Херфиндаля-Хиршмана, энтропии, Джини и другие. 

4. Рыночная власть и ее показатели. Коэффициенты (индексы)  Бэйна, Лернера, Тобина. Эмпирические исследования соотношения концентрации и монопольной власти. 

5. Фирма как субъект рынка. Проблема выбора цели фирмой. Гипотеза максимизации прибыли. Альтернативные цели фирмы.

6. Эффективность рынков. Частичное и общее равновесие. Эффективность обмена, производства и структуры выпуска. 

7. Фиаско рынка и необходимость микроэкономической политики. 

8. Государственное регулирование рынков и структурная политика.

Темы рефератов и докладов

1. Институциональные теории фирмы.

2. Концентрация на товарных рынках Беларуси.

3. Классификация предприятий и проблема выбора цели фирм в  Республике Беларусь.

4. Окупаемость факторов производства в различных отраслях Республики Беларусь.

5. Фиаско рынка и государства: целесообразность государственного регулирования рынков.

Вопросы для обсуждения

1. Рассмотрите разные подходы к определению границ рынка, выберите наиболее верный подход, по вашему мнению, и приведите доводы в его пользу.

2. Сравните достоинства и недостатки основных показателей концентрации продавцов на рынке.

3. Достаточно ли фирме обладать высоким уровнем концентрации на рынке, чтобы иметь монопольную власть?

4. Известно, что государственные регулирующие органы судят об уровне монопольной власти в основном по величине показателей концентрации и не используют показатели рыночной власти. Как Вы считаете, почему?

5. Определите критерии, лежащие в основе классификации фирм и в соответствии с ними назовите виды фирм.

Тема 2. Барьеры входа на рынок, монополия и конкурентная политика

(2 часа)
1. Барьеры входа-выхода фирм на рынок и их виды. Классификация рынков по уровню входных барьеров Д. Бэйна. Нестратегические барьеры входа-выхода и их типы. Стратегические барьеры входа-выхода фирм на рынок и их виды. Барьеры, связанные  с ценовыми видами стратегий. Основные неценовые стратегии создания барьеров. Показатели входа и выхода фирм на рынок. 

2. Монополия: понятие, причины возникновения, виды. Условия первого и второго порядка для максимизации прибыли. Предложение и затраты монополиста. Монополист с несколькими заводами.

3. Экономические последствия реализации монопольной власти. Чистые потери благосостояния. Измерения величины чистых потерь на практике. Х-неэффективность монополии. Альтернативные издержки монополизации. 

4. Особенности рынка с естественной монополией. Экономическая природа естественной монополии. Ценовое регулирование естественной монополии.  Неценовые методы регулирования естественной монополии. 

5. Конкурентная политика государства и ее теоретическое обоснование. Структура и направления  конкурентной политики. Политика регулирования монополистической деятельности: цели, направленность, механизм реализации. Политика правительства и концентрация. Антимонопольная политика и ценовая дискриминация. Государство и регулирование слияний, поглощений. Политика контроля над вертикальными ограничениями.

Темы рефератов и докладов

1. Регулирование естественной монополии:  международный опыт и тенденции в Республике Беларусь.

2.
Налогообложение монополии. 

3. Барьеры выхода фирм с  рынка. 

4. Роль государства в формировании конкурентных отношений в Республике Беларусь. 

5. Особенности политики поддержки конкуренции Евросоюза.
Вопросы для обсуждения 

1. Объясните утверждение «степень монопольной власти ограничивается эластичностью спроса».

2. Охарактеризуйте  различия методов оценки потерь общества от монополии.

3. Чем отличаются потери экономики от монопольного поведения в краткосрочном и долгосрочном периодах? Когда потери выше: если фирма является монополистом  только в краткосрочном периоде или если она господствует на рынке и в долгосрочном периоде?

4. Приведите примеры отраслевых рынков согласно классификации Бэйна. 

5. Почему только доминирующая фирма может создавать барьеры входа? Докажите это, используя стратегию лимитирующего ценообразования.

6. Являются ли слияния (поглощения) стратегией, ограничивающей вход? Объясните свою точку зрения.

7. В чем особенности разработки и реализации антимонопольной политики в странах с трансформационной экономикой?

8. Какие, по вашему мнению, методы регулирования может использовать правительство в целях стимулирования развития фирм?

Тема 3. Олигополия: отраслевое лидерство и кооперативная игра 

(2 часа)
1. Олигополия как рыночная структура. Классификация моделей олигополии. Некооперативные и кооперативные модели.

2. Доминирующая фирма и ее стратегические конкурентные преимущества. Ценовое лидерство доминирующей фирмы (модель Форхаймера). Модель «самоубийственного» поведения доминирующей фирмы и стратегия лимитирующего ценообразования. Динамическая модель ценообразования на рынке с доминирующей фирмой. Последствия деятельности доминирующей фирмы.

3. Квазиконкурентные рынки и их характерные черты. 

4. Соглашения между фирмами в условиях олигополии: разновидности и институциональные формы, способствующие и ограничивающие факторы. Картель как форма соглашения. Экономическая модель картеля: максимизация совместной прибыли. Переговорные модели картельных соглашений. Факторы, обеспечивающие устойчивость картеля. Методы предотвращения нарушения соглашения. 

5. Альтернативные способы координации на олигополистических рынках. Эвристическое ценообразование как инструмент координации. Фокальные точки и молчаливая координация. Потоки заказов, товарно-материальные запасы и координация в олигополистических отраслях.

Темы рефератов и докладов

1. Ценовые войны и их последствия.

2.
Модель Форхаймера: открытый рынок.

3.
Практика реализации лимитирующего ценообразования (на примере страны и отрасли).

4.
Координация в олигополиях: способствующие и ограничивающие условия.

5.
Социальные издержки кооперативных взаимодействий фирм.
Вопросы для обсуждения

1. Рассмотрите проблемы, которые снижают эффективность политики ценообразования, ограничивающего вход, ее применение на практике. 

2. Чем отличается динамическая модель ценообразования от статических моделей, и какие выводы она позволяет сделать?

3. Какие условия должны сложиться на рынке, чтобы доминирующая фирма не имела возможностей использовать свои преимущества?

4. В каких случаях сотрудничество фирм на рынке выгоднее, чем их конкуренция, с точки зрения фирм? С точки зрения общества в целом? С точки зрения потребителей?

5. Каковы социальные издержки картелизации отрасли и как их измерить?

6. Перечислите те трудности, с которыми сталкивается картель на практике.

7. Назовите фокальные точки в отраслевом ценообразовании и покажите, почему они таковыми являются.

Тема 4. Монополистическая конкуренция, дифференциация продукции 

и государственное регулирование

(2 часа)

1. Монополистическая конкуренция: понятие, причины возникновения, модели.

2. Дифференциация продукта: понятие, виды. Дифференциация продукта и рыночная власть. Виды дифференциации продукта. Горизонтальная дифференциация, вертикальная дифференциация и подход выделенных характеристик. Позиционирование продукта. Теория оптимального уровня продуктового разнообразия и структура рынка. 

3. Реклама как фактор продуктовой дифференциации. Структура рынка и расходы на рекламу. Воздействие и эффективность рекламы.

4. Нормативный анализ монополистической конкуренции и государственное регулирование. Выбор общества между объемом выпуска и разнообразием в условиях монополистической конкуренции.

Темы рефератов и докладов

1. Проблема эффективности отрасли  с монополистической конкуренцией в модели Чемберлина.

2. Монополистическая конкуренция в пространстве.

3. Брэнд как проявление и инструмент дифференциации продукта на отраслевом рынке.
4. Брэнды в Беларуси.

5. Государственное регулирование товарных знаков и дифференциации продукции.
Вопросы для обсуждения

1. Можно ли утверждать, что наличие избыточных производственных мощностей свидетельствует о неэффективности монополистической конкуренции?

2. Всегда ли одинаков долгосрочный равновесный исход для фирмы в простой модели монополистической конкуренции?   

3. Предположим в линейном городе фирмы выбирают местоположение. Повлияет ли на выбор местоположения фирм величина транспортных расходов, государственное ценообразование?

4. «Расходы на рекламу расточительны с точки зрения общества. Законодательное ограничение расходов на рекламу привело бы к повышению эффективности использования ограниченных ресурсов». Считаете ли Вы это утверждение верным?

5. Какой уровень дифференциации продукта с точки зрения общества можно считать оптимальным?

Тема 5. Ценовые стратегии  фирм и государственное регулирование

(2 часа)

1. Ценовая дискриминация: условия и типы. Совершенная ценовая дискриминация (дискриминация первой степени). Ценовая дискриминация второй степени. Блочный тариф. Ценовая дискриминация третьей степени и сегментация рынка. Межвременная ценовая дискриминация. Парадокс Коуза и пути его разрешения. 

2. Практика ценовой дискриминации: связанные продажи, нелинейное ценообразование, вариативный подход к ценообразованию, сезонное ценообразование.  Ценообразование по пиковой нагрузке. Ценообразование по пиковой нагрузке для случая полной загрузки производственных мощностей в период максимального спроса. Ценообразование по принципу «издержки — плюс».

3. Трансфертные цены. Модели трансфертного ценообразования.

4. Государственное регулирование ценовых стратегий фирм.

Темы рефератов и докладов

1. Практикуемые виды ценовой дискриминации (по Ф. Махлупу).

2. Регулирование государством ценовых стратегий фирм.
3. Роль трансфертного ценообразования в управлении компанией.

4. Ценовая дискриминация и способы сегментирования рынка.

5. Антидемпинговое регулирование.
Вопросы для самопроверки

1. Лица, подписывающиеся на журнал «Economist» впервые, платят меньше тех, кто подписывался в очередной раз. Является ли это ценовой дискриминацией? Если да, то какой степени?

2. Где и каким образом на практике применяются дискриминация первой, второй и третьей степеней?

3. Что такое «парадокс Коуза», и каким образом его можно разрешить? На каких рынках данный парадокс не встречается  вовсе и почему?

4. Рассмотрите эффективность ценовой дискриминации с точки зрения общества, потребителя, производителя.

Тема 6. Горизонтальная, вертикальная, диверсифицированная 

интеграция фирм и государственное регулирование

(2 часа)
1. Слияния и поглощения фирм: причины, формы, последствия.

2. Горизонтальная интеграция: понятие, причины, виды. 

3. Вертикальная интеграция: понятие, причины, виды. Вертикальный контроль и его формы. Проблема двойной маржинализации (двойной монопольной прибыли) и ее решение. Вертикальная интеграция и укрепление рыночной власти. Франчайзинг как особый вид вертикального контракта.

4. Диверсификация: классификация, мотивы, современные тенденции.

5. Государственное регулирование интеграции фирм.

Темы рефератов и докладов

1. Вертикальная интеграция и фактор неопределенности. 

2. Особенности вертикальных отношений в России.
3. Мотивы горизонтальной интеграции.

4. Мотивы диверсифицированной интеграции.

5. «Гордыня» менеджеров.
Вопросы для обсуждения

1. Какие хозяйственные проблемы фирм позволяет решить вертикальная интеграция? В каком случае для их решения необходим контроль над собственностью предприятий, а в каком – контроль над их поведением?

2. Охарактеризуйте характер и формы трансакционных издержек, побуждающих фирмы использовать вертикальную интеграцию.

3. Покажите, в каких случаях система вертикальной интеграции и вертикальных ограничений повышает эффективность производства и благосостояние общества.

Тема 7. Экстерналии и государственное регулирование

(2 часа)
1. Экстерналии: понятие, виды, последствия. Неэффективность равновесия в экономике с экстерналиями. 

2. Квазилинейные предпочтения и теорема Коуза. Модели рынков с экстерналиями.

3. Экономика совместимости и стандартов. Сетевые внешние эффекты. Рынки с сетевыми внешними эффектами.

4. Государственное регулирование экстерналий. Регулирование экстерналий посредством квот и налогов. Создание рынков экстерналий.

5. Экстерналии инноваций. 

Темы рефератов и докладов

1. Организация международного рынка прав на выбросы.

2. Положительные экстерналии образования и их государственное регулирование.
3. Положительные экстерналии науки и их государственное регулирование.

4. Регулирование рынков с сетевыми внешними эффектами.

5. Положительные экстерналии медицины и их государственное регулирование.
Вопросы для обсуждения

1. Какие из понятий не имеют прямого отношения к теории экстерналий: а) налоги Рамсея; б) налоги Кларка; в) налоги Пигу; г) теорема Коуза?

2. В случае отрицательных экстерналий, представляющих собой выбросы фирмой загрязняющих веществ, какой налог предпочтительнее для достижения оптимума по Парето: налог на выбросы или налог на производство? Может быть, налог на потребление?

3. Позволит ли национализация фирм с экстерналиями и установление для них правила бесприбыльной работы устранить производимую ими неоптимальность в экономике?

4. Являются ли положительные экстерналии причинами фиаско рынка?

5. Обязательно ли сетевые внешние эффекты порождают монополизацию рынка?

6. Как можно снизить уровень трансакционных издержек в экономике?

7. В случае квазилинейных предпочтений на установление рыночного равновесия не влияет распределение прав собственности? 

Тема 8. Общественные блага и государственное регулирование

(2 часа)
1. Общественные блага: понятие, виды. 

2. Проблемы функционирования рынков общественных благ. Частное предоставление общественного блага. Равновесие с добровольным финансированием общественных благ. Равновесие по Линдалю.

3. Квазилинейные предпочтения и общественные блага. 

4. Долевое финансирование с равновесием при голосовании. Обнаружение спроса. Выявление истинных предпочтений. Механизм Гровса–Кларка. Государственное финансирование общественных благ.

5. Инновации как общественное благо.

Темы рефератов и докладов

1. Экстерналии как причина существования общественных благ.

2. Государственная и частная собственность на организации, производящие общественные блага.

3. Определение оптимального объема выпуска общественных благ.
4. Механизмы выявления предпочтений потребителей общественных благ.

5. Инновации как общественное благо.
Вопросы для обсуждения

1. Какому покупателю достанется товар в ситуации английского аукциона? Голландского аукциона? Какова полезность товара для данного покупателя в сравнении с другими покупателями?

2. В чем состоит проблема «бремени победителя»?

3. Благосостояние двух потребителей зависит от двух благ — одного частного и одного общественного. Их предпочтения совпадают и задаются функцией полезности Кобба–Дугласа. Потребители располагают запасами только частного блага. Единицу общественного блага можно произвести из единицы частного. Его производство финансируется за счет добровольных взносов. При каких различиях начальных запасах можно гарантировать, что оба потребителя делают положительные взносы?

4. В экономике с двумя благами, частным и общественным, имеются m потребителей, предпочтения которых совпадают и задаются функцией полезности Кобба—Дугласа. Потребители располагают запасами только частного блага, при чем общие запасы частного блага делятся поровну между первыми n потребителями. Единицу общественного блага можно произвести из единицы частного. Его производство финансируется за счет добровольных взносов. Как зависит объем потребления общественного блага от n?

5. В процедуре Гровса—Кларка налоги Кларка: а) идут на финансирование общественного блага;б) распределяются пропорционально между участниками;в) передаются участникам, пострадавшим от выбора того, с кого взят налог;г) не передаются ни кому из участников.

Тема 9. Риск, неопределенность, асимметричность информации 

и государственное регулирование

(2 часа)
1. Поведение субъектов в условиях неопределенности и риска. Ожидаемая полезность и отношение к риску. Измерение отношения к риску. Обобщенная задача инвестора. Модель Марковица.

2. Асимметричность информации. Неблагоприятный отбор. Информация и эффективность рыночных исходов. Рыночные сигналы. Скрининг в условиях совершенной и несовершенной конкуренции. Моральный риск. Модель «принципал–агент».

3. Аукционы и создание механизмов разрешения информационных проблем. Модели аукционов: английский, голландский, аукцион первой и второй цены. Индивидуальная рациональность и оптимальный механизм продажи.

4. Инновации и несовершенство информации.

5. Государственное регулирование рынков с асимметричной информацией. 

Темы рефератов и докладов

1. Стимулирующие контракты как способ решения проблемы «принципал–агент».

2. Роль государства в решении проблем асимметричности информации.
3. Преимущества различных видов аукционов.

4. Государственная инновационная политика и проблема неполноты информации.

5. Скрининг на рынке труда.
Вопросы для обсуждения

1. Чем различаются скрытые характеристики и скрытые действия?

2. В чем преимущества и недостатки контрактов по принципу издольщины и твердой ставки?
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