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Пояснительная записка

Целью преподавания учебной дисциплины является получение 
студентами теоретических знаний и практических навыков в области интернет- 
маркетинга.

Ключевые задачи учебной дисциплины «Интернет-маркетинг» -  
формирование профессиональной компетенции в области: теории и практики 
использования интернет-маркетинга в маркетинговой деятельности 
организаций; разработки комплекса маркетинговых интернет-мероприятий; 
организации и проведения мероприятий в сфере интернет-рекламы и поисковой 
оптимизации.

Предмет дисциплины «Интернет-маркетинг» — изучение теории и 
практики разработки и использования мероприятий интернет-маркетинга в 
маркетинговой деятельности организаций с целью повышения их 
экономической эффективности на национальном и глобальных рынках. 
Студенты должны иметь представление о проблемах и перспективах в данной 
сфере деятельности. Логика дисциплины основывается на изучении и 
практическом использовании аналитических процедур, обеспечивающих 
рыночную ориентацию организации в условиях международной конкуренции. 
Дисциплина «Интернет-маркетинг» базируется на знаниях основ маркетинга, 
менеджмента, высшей математики и информационных технологий.

В результате изучения учебной дисциплины «Интернет-маркетинг» 
формируются следующие компетенции', уметь обоснованно использовать 
интернет-маркетинг в маркетинговой деятельности организации; разрабатывать 
маркетинговые интернет-мероприятия в сфере интернет-рекламы, связей с 
общественностью, поисковой оптимизации; организовывать мероприятия в 
сфере маркетинга в социальных сетях с целью повышения экономической 
эффективности деятельности организации.

В результате изучения дисциплины студент должен:
знать содержание концепции интернет-маркетинга;
уметь использовать полученные знания в практической маркетинговой 

деятельности;
владеть навыками исследовательской работы в данной области для 

формирования способности внедрять инновационные методы и подходы в 
практической деятельности предприятий.

Форма получения образования очная. Всего часов по дисциплине 114, из 
них всего часов аудиторных -  72, в том числе 36 часов -  лекции, практических 
занятий -  36. Форма получения образования заочная. Всего часов по 
дисциплине 114, из них всего часов аудиторных -  18, в том числе 8 часов -  
лекции, лабораторных занятий -  6, практических занятий -  4. Форма получения 
образования заочная (сокращенный срок обучения). Всего часов по дисциплине 
114, из них всего часов аудиторных -  16, в том числе 8 часов -  лекции, 
лабораторных занятий -  4, практических занятий -  4.

Форма контроля -  зачет.
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Содержание учебного материала

Тема 1. Сущность интернет-маркетинга

Концепция маркетинга. Дифференциация и позиционирование товара. 
Комплекс маркетинга. Сущность интернет-маркетинга. Интернет-рынок. 
Концепция интернет-маркетинга. Электронный бизнес. Электронная 
коммерция. Каналы интернет-распределения товаров (услуг).

Тема 2. Маркетинговые интернет-исследования

Сущность маркетингового интернет-исследования. Маркетинговая среда. 
Первичные и вторичные маркетинговые интернет-исследования. Методы 
первичных интернет-исследований. Источники вторичной информации.

Тема 3. Комплекс интернет-продвижения товаров

Сущность интернет-продвижения товаров (услуг). Стимулирование 
интернет-продаж. Интернет-мероприятия по связям с общественностью. 
Использование электронной почты в интернет-маркетинге. Интернет-реклама и 
ее виды. Сервис размещения интернет-рекламы в поисковой системе. 
Оптимизация сайта под поисковые системы (Search Engine Optimization).

Тема 4. Маркетинг в социальных сетях

Термин «Социальная сеть». Маркетинг в социальных сетях (Social Media 
Marketing). Мероприятия в сфере SMM. Оптимизация электронного ресурса 
под социальные сети (Social Media Optimization).



Учебно-методическая карта учебной дисциплины «Интернет-маркетинг» 
для дневной формы получения высшего образования
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1 Сущность интернет-маркетинга 6 6
2 Маркетинговые интернет-исследования 6 6 Реферат
3 Комплекс интернет-продвижения товаров 14 14
4 Маркетинг в социальных сетях 10 10 Защита практических 

заданий

Всего часов 36 36 Зачёт
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Учебно-методическая карта учебной дисциплины «Интернет-маркетинг» 
для заочной формы получения высшего образования
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1 Сущность интернет-маркетинга 2 2
2 Маркетинговые интернет-исследования 2 2 Реферат
3 Комплекс интернет-продвижения товаров 2 4
4 Маркетинг в социальных сетях 2 2 Защита лабораторных 

работ

Всего часов 8 4 6 Зачёт



7

Учебно-методическая карта учебной дисциплины «Интернет-маркетинг» 
для заочной сокращенной формы получения высшего образования
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1 Сущность интернет-маркетинга 2 2
2 Маркетинговые интернет-исследования 2 2 Реферат
3 Комплекс интернет-продвижения товаров 2 2
4 Маркетинг в социальных сетях 2 2 Защита лабораторных 

работ

Всего часов 8 4 4 Зачёт
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Протокол согласования учебной программы по изучаемой учебной 
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14.05.2019 г.
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