
estudiarlo, para !а busqucda de los proЫemas у obstaculos que impiden 
aumentar el potcncial cconбmico del cstado у elcvar el nivcl econбmico 
у social de la vida dc !а роЫасiбn. 

Совместные иностранные 11редприятия выступают как форr.1а 
международного сотрудничества и один из источников иннестирона­

ния. Создание СП бш.1готвuрно влияет на экономическое развитие 
государства~ расширяя экспорт, увеличивая пред.J1ожение вал1оть1, 

расширяя затталнu-восточный трансферт технологий, менеджмент и 
ноу-хау. Благодаря тесному сотрудничеству двух сторои интенсив­
nо развивается производственная кооперация, в тон числе и в уп­

равленч.ес1<ой сфере. Помимо этого, в страну ввозитея l(оnолнитсJ1h­
пый иностраннь1й капитал. Иногда прибыль не вывозится за грани­
цу, а остается в стране и вновь вкладывается R нроизводство. 

Все это крайне необходимо Беларуси на да1п1ом этапе. се эко110-
мическоrо развития: нри практическом отсутствии внутренних ин­

вестиций, износе основных фондов на 64·-79 %, крайней необходи­
мости модерни:Jации нроизводства за счет введения новых техноло­

гий. Таким образом, эта тема представляет большой интерес с точки 
зрения выявления проблем, препятствующих притоку инострапн111х 
инвестиций, и 11ахождения путей их реrпсния с целью унеличения 
экономического потенциала государства, его благосостояния и по­
вышения уровня жизни в стране. 

Т.М. Парфененко 
(Т.М. Parphenenko), 

студентка liГЭУ (Минск) 

Социальные и этические аспекты рекламы 
The Social and Ethical Aspects of Advertising 

1. SOCIAL IMPACTOF ADVERТISING IS VERY !МРОRТЛ.\/Т 
NOWADAYS. 

1. 1. Sncial critisism: 
An advertised product is шоrе preferaЬ!e thaп unadvertised опе. 
Often advertising is downright untruthful: it promises greater 

sex appeal, improved social status. 
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1.1.1. The dchasiнg impact of ads are of two different opinions: 
1) It is destroying our language: 
- it is breezy, too informal, too causual and improper; 
- ads misuses our language, so pcople protest; 
- it is better to use down-to'earth, conversation tone. 
2) Advertising enricl1es and renews our laнguage. 



1.1.2. Ativertising influeнce оп our valuc syst.cm is great: 
Spiritual апd iпt.ellectual valucs are renюved with material 

things. 
Material comfort or security is пecessary \)efore а pcrson сап 

devote tiшe to highcr cultural апd spiritual values. 
1.1.3. Advertising шanipulates us into buyiпg thiпgs \Ve doп't 

пееd: 
People сап 't defeпd theшselves against thc power of ads, but if 

thcy really doп't want this pюtltict, tl1ey пever buy it. 
Eшbcddiпg of sexш1l шessagcs in order to seducc cons11шers at а 

s11Ьliшinal lcvcl, but it iшpossiЬle to proof it. 
Ads help decide which product. to Ь11у, which is шоrе coнviнieпt. 
The only logical way is to advcrtise products which sutisfy real 

nceds and wants, not to "invent" пеw пeeds. 
1.1.4. Тl1е excessiveпess of advertisiпg сан Ье: 

lt's cvcrywhcre; it's anпoyiпg. 
1.1.S. The offcnsivcпess of advertising is vivid: 

For soшebody ads are offensive to tl1eir religious convictions, 
шorality or political perspcctives; it eшpliasizes sex, violence or body 
fuпctioпs iп bad taste. 

At thc samc time tastes are chaщ'\ing. 
1.1.6. Advcrtising doesп't savc stcrcotypes: 

Using stcrcotyping шiнoritics and \\'ошеn in ads, so t:hese 
consнmers represcnt target markets for prodнcts. 

Changiпg tl1e inшge of women: later tl1ey "'ere lюшeшakcrs, 
mothers in ads, воw thcy became busy career woшen. 

ads. 

Dropping sex images in ads now. 
1.1. 7. Sometimes advertising decepts consumers.: 
Continнe deception is self-defeated. 
lJвfair and deceptive practices intentioвally or not take place i11 

It's вecessary to Ье honest iв order to attract purchases. 
1.2. Social benefits сап Ье described as: 

Ads have often been used irrespoвsiЬ\y. 
Ads encourage the development of new апd better products, 

wider variety of choices, help keep priccs dowн, encourage 
coшpetitioh. 

Advcrtisiпg subsidizes thc mcdia, sнpports frccdom of press. 
It is needed to spread useful iнforшation. 
Some of ads are very intcrestiнg, extravag;шt and fun, so they 

cngender our love. 
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2. ADVERТISING ETHIC AND SOCIAJ_ RESPONSIНTLIТY JS 
VEHY IMPORTANТ 

This is duc. to influence of laws in ads, but irrcsponsibility of 
advertisiпg witlюut breaking any laws can takc place. 

2.1. Ad<Jertising ethics is necessary nowadays: 
Lately tl1ere was little regard for advcrtising ethics, but 1юw 

standards of coпduct iпcrease. -
Ethical dilcmmas сап Ье solvcd with the help ofthrcc questioпs: 

1) Wl1icl1 course of action will produce the most good for the 
greatest number of people? 

2) Will either course of action violate someone elsc's rights? 
3) Will either course of action resu lt iп unfair tгeatment of any 

affected part.y? 
Ethical lapscs (uncthical and somctime illcgal methods of 

advertising are used very often). 
2.2. Ad<Jertisers' social responsibility is tlie corner-stone: 

Aid scare, cigarettes are thc examples. 
Socially responsiЬle cndcavors of advertising (nature protection, 

pcople health protection) became very pupular now. 
Ethical standards began to increase. 
Regulations of advcrt.ising are very important. 

В докладе рассматривается влияние рекламы на покупателей, 
отношение нотребитслсй к ней. Также уделяется внимание ее поло­
жителънъ1м и отрицательным сторонам. Изучаются следуюпtие про­
блемы: может ли реклама руководить нами nри выборе покупки, об­
манывает ли она покунателей, как влияет рекла.ча на развитие язы­
ка, а также песет ли она в себе какую-либо социальную нанравлен­
ноrть, по11чиняется ли законам этики и права. Рассматривается 
вклад рекламы в защиту нрироды и здороnья людей. 

С.О. Пахомов 
(S. О. Pakhomav) 

студент БГЭУ (Минск) 

Взrляд потребителя на электронную коммерцию 
Consumer's View on the E-commerce 

Busiпcsses invcst in information _ technology and electronic 
commerce tu iпcrease productivity, cut costs and enhance customer 
service. Consumers shop on the Iпternet becausc they find thcir choices 
drarnatically increased. They have acccss to much morc iпformatioп 
when makiпg purcl1asiпg decisioпs. Busy coпsumers сап save time <Шd 
fiпd shoppiпg тоге convenient as mcrchants serve thciг needs 
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