
The Industry Organiгes. At tl1e sаше tiшe, the industry also 
startcd organizing itself. In 19 ! 7 the Aшcrican Association of 
Advertising Agencies was founded to represent the inte1·ests of 
agencies. 

Radio Arrives. For шost bosiness the first half of tl1is century \Vas а 
period of prosperity, with onc cxccption - t.hc depression of the 19ЗОs 
brought оп Ьу the Stock шarkct crash of 1929. When the war was won, 
the Лdvcrtising council reшaincd to organizc advcrtisiщ~ professions to 
create public·scrvice eaшpaigпs. 

In the report Tl1e TV Era (с. 1949-1959), Tl1e Creative Era 
(с. 1960-1970), Тl1е Positioning Era (1970-1980) are described. 

В докладе рассматривается исторический процесс становления 
рекламы со времен фараонов. Здесь приводятс}( интересные факты 
из истории рекламы, которые могут помочь избежать сер11езных 
ошибо1< в рекламном бизнесе. Уделяется внимание роли средств 
массовой информации (телевидения и ра[(ио) в развитии рекламы. 
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Совместные предприятия Беларуси и перспективы 
их развития 

Las empresas mixtas de Belariis у perspectivas 
de su desarrollo 

Actualmente las empresas mixtas е iпternacionales iпtervieпeп como 
uпо de los medios de colaboraciбп iпternacional у uпа de las fueпtes de 
invcrsioпcs. La crcaciбn de las cmprcsas mixtas cjcrcc una buena 
influeпcia еп el desarrollo del estado, aumeпtando [а exportaciбn, la 
ofcrta de divisas, ampliaпdo los traпsferes de tecпologias у know-how. 
Gracias а la ancha colaboraciбп de ambas partes sc desarrolla 
intcnsivamente !а cooperaciбn iпdustrial, iпcluso еп la esfera dc 
direcciбn у gestiбп. Ademas al pais llega el capital extraпjero. А veces las 
gaпancias no vап al extranjero sino se quedaп еп el pais у se inviertcп еп 
el proceso de produciбn de nuevo. 

Eso tiene mucha importaпcia para Belarus en cste periodo de su 
desaпoll\o ccunбmico а la cual саrссеп las iпversiones inferiores, 
cuando amorti7,aci6п de los fondos priпcipales coпstituyeп 64-79 % у 
пecesita la modernizaciбn de la industria atraves de utilizar пuevas 
tccnologias. De tal manera estc tcma reprcscnta uп gran iпtercs para 
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estudiarlo, para !а busqucda de los proЫemas у obstaculos que impiden 
aumentar el potcncial cconбmico del cstado у elcvar el nivcl econбmico 
у social de la vida dc !а роЫасiбn. 

Совместные иностранные 11редприятия выступают как форr.1а 
международного сотрудничества и один из источников иннестирона

ния. Создание СП бш.1готвuрно влияет на экономическое развитие 
государства~ расширяя экспорт, увеличивая пред.J1ожение вал1оть1, 

расширяя затталнu-восточный трансферт технологий, менеджмент и 
ноу-хау. Благодаря тесному сотрудничеству двух сторои интенсив
nо развивается производственная кооперация, в тон числе и в уп

равленч.ес1<ой сфере. Помимо этого, в страну ввозитея l(оnолнитсJ1h
пый иностраннь1й капитал. Иногда прибыль не вывозится за грани
цу, а остается в стране и вновь вкладывается R нроизводство. 

Все это крайне необходимо Беларуси на да1п1ом этапе. се эко110-
мическоrо развития: нри практическом отсутствии внутренних ин

вестиций, износе основных фондов на 64·-79 %, крайней необходи
мости модерни:Jации нроизводства за счет введения новых техноло

гий. Таким образом, эта тема представляет большой интерес с точки 
зрения выявления проблем, препятствующих притоку инострапн111х 
инвестиций, и 11ахождения путей их реrпсния с целью унеличения 
экономического потенциала государства, его благосостояния и по
вышения уровня жизни в стране. 
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Социальные и этические аспекты рекламы 
The Social and Ethical Aspects of Advertising 

1. SOCIAL IMPACTOF ADVERТISING IS VERY !МРОRТЛ.\/Т 
NOWADAYS. 

1. 1. Sncial critisism: 
An advertised product is шоrе preferaЬ!e thaп unadvertised опе. 
Often advertising is downright untruthful: it promises greater 

sex appeal, improved social status. 
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1.1.1. The dchasiнg impact of ads are of two different opinions: 
1) It is destroying our language: 
- it is breezy, too informal, too causual and improper; 
- ads misuses our language, so pcople protest; 
- it is better to use down-to'earth, conversation tone. 
2) Advertising enricl1es and renews our laнguage. 
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