
1цествует и нематериаJН>НОе нроиз.водство. Они ра:iличаютсн их ко­
нечиыми продуктами. Материальное 11роизводспю характср11:1уется 
рядом важнейших черт. Каждая из этих черт близко cnя:iatш с кон­
кретной экономической вроб.11емой. 

1. Проблема возможного негативного изменения общего па11ио· 
налыюго объема производства. 

2. Проблема нриемлемшо уровня цен. 
З. Проблема безработицы. 
4. Ilробдема отсутствия равновесия между :жспортом и импор· 

ТО!\-1. 

Мировые экономические про6лемъ1 имеют оrромное значение не 
только в экономической жиэ11и конкрет11ой 11ации, 110 и всего r.1ира. 

С.П. Маковский 
(S.P. Makovsky) 

студент БГЭУ (Минск) 

Стратегия создаIШя товарных марок 
Brands Building Strategy 

Succcssful branding is espccially critical for small technology 
companies targeting tightly dcfined niche markets. 

Despite tl1e visiЬle successes of thc tcchnology super-biaнds, the 
bпшding concept has not yet Ьеен fully accepted <IS an import<Int part 
of coнductiнg business in mану small technology firms. 

Starting the Braнding Proce.s. 
Basically, the idea is to find опе or two key mcssages that most 

affect tl1e t<Irget L111yer's purclшse decisioп апd coпsisteпtly and 
creatively repeat those messages iп all commнnicatioпs. 

Market Iнformatioн <шtl Research l11ve11tory. 
Ideally, priшary анd secoпdary 1·esearcl1 studies provide tliat 

mнch-nceded market information. Howcver, small technology firms 
often strнggle with i>udgctary coпstraiпts or limited experience oнtside 
of traditioпal product development rescarch. 

Brand Ideнtity. 
Braпd ideнtity has foнr inclividнal coшponeпts - lнапd 

positioнiпg, brand наше, braнd associations, апd l>raнd celebrity ~ 
each l>eing of equal import<Ince iн geпeratiпg tl1e promise of quality in 
the hearts and miпds of current анd prospective .customers. 

-А positioпiнg statemeнt tells iн one seнtente 'what busincss the 
соmрану is iн, what bcнefits it provides and why it is Ьetter than the 
competition. · " - '· ' · · 
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StarUng with the right name (aш1 logo) is the cornerstone of Ьгапd 
building. А good name to idcntify а company ог distinguisl1 its 
products from othcrs must Ье unique and origiпal, yet сараЬlе of 
carrying а favouraЫc message to motivatc thc c!lstomer to have 
dealings with that cumpany. 

Brand associations. 
TJ1ese arc thc att:ribнtes that customers think of w11еп thcy hear of 

see t11e brand name. 
Braпd celcЬrity. 
Cclcbrity - sometimes referred to as braпd cliaracter - adds 

emotioп, cultнrc апd mytli t.o thc Ьrап<1 iclentit.y. 
Builcliпg braпcl cquity. 
Rraпcl equity is thc added va!ue proviclecl Ьу thc braпcl паmе. It is 

a]so tl1e finaпcial advant.age of а wel1-know11 brancl versus one that. is 
not as wc11 known. 

For the smal] пichc p]ayer, branding is not an option. lt's а 
necessity. 

В данном докладе рассматривается процесс создания товарных 
марок (бре1щов). Указывается на необходимость исrюльзов;шия 
брендов мал1)1м и технологичными ко~1паниями. Это дает возмож­
ность получить опре;,еленный приоритет в конкурентной борьбе, 
максимизироnать при6ъ1л11, вызвать необход1rмыс устойчинъrс ассо­
циаuии у потребителя, решить проблему за11омиш1емости товара и 
произнодителя. 

О.В. Матяш 
(О. V. Matyash) 

студентка БГЭУ (М_ипск) 

Экономическая интеграция 
Economic Integration 

Thc most important peculiarity of the developmeпt of wor]d 
ссопоmу of the last decacle is its globalization that maнifests itself iп 
the global iпtegration of natioпal economics bascd оп thc cnlargemeпt 
of interпational trade exchange, iпterпationaJization of fiнaпcial 
market, exchangc of technologies апd informatioп. Being aware of the 
importaпce of thesc proccsscs 1 dccided to focus my atteпtion оп this 
topic. 

Nowadays tl1e world clocs bпsiness Ьctwcen giant trade Ыосs, large 
internationa] есопошiб acting more апсl more like nat.ioпs. We are 
approachiпg а trнe wшbl есопоmу, but are поt thcrc yet. Aftcr World 
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