Аннотация учебной дисциплины 

«Психотехнологии в управлении инновациями»
Профилизация «Маркетинг инновационного предприятия»
Разработка маркетинговых стратегий с использованием современных психотехнологий продвижения продукции, профессионального общения с клиентами и персоналом, ведения переговоров, разработки имиджа актуализирует необходимость изучения курса «Психотехнологии в управлении инновациями». 

Цель преподавания данной дисциплины – раскрыть основы использования психотехнологий в управлении инновациями  и сформировать у магистрантов навыки практического их применения. 

Изучение дисциплины ставит перед собой следующие задачи:
· рассмотреть теоретические и методологические аспекты психотехнологий в управлении инновациями;

· изучить специфику использования психотехнологий в системе продвижения товаров;

· изучить психотехнологии профессионального общения с клиентами и персоналом;

· усвоить психотехники ведения переговоров и формирования имиджа;

В результате изучения дисциплины магистранты должны:

знать:
· содержание теоретических основ психотехнологий в управлении инновациями;

· исторические предпосылки и методологическое обоснование использования психотехнологий в инновационной деятельности;

· механизмы и закономерности использования психотехник при общении с клиентами, персоналом, ведении переговоров, формировании имиджа;
уметь:

· применять на практике теоретические знания, полученные в результате изучения данного курса;

· дифференцировать методы психотехнологий;

иметь навыки: 

· использования психотехнологий продвижения продукции предприятия;

· применения психотехнологий при формировании имиджа, ведении переговоров.

Предмет дисциплины – психологическая составляющая маркетинговой инновационной деятельности. 

Методология преподавания курса предполагает использование активных методов обучения, в частности, анализ конкретных ситуаций применения психотехнологий на практике, проведение групповых дискуссий, круглых столов и тренингов. 

Содержание курса может быть основой для теоретико-методологического обеспечения инновационных проектов, научно-исследовательских разработок, магистерских работ, тематика которых имеет непосредственное отношение к содержанию дисциплины «Психотехнологии в управлении инновациями».

