
� ó÷èòûâàåò ñïåöèôèêó óñëóã, èõ õàðàêòåðèñòèêè;
� ïîçâîëÿåò îñóùåñòâèòü ìîíèòîðèíã ïîòðåáèòåëüñêîé îöåíêè óñëóãè, èñïîëüçóÿ

äîïîëíèòåëüíûå ýëåìåíòû ìàðêåòèíãà;
� ðåàëèçàöèÿ âíóòðåííåãî ìàðêåòèíãà ïîçâîëÿåò ìîòèâèðîâàòü ïåðñîíàë â çàâèñè-

ìîñòè îò ïîòðåáèòåëüñêèõ ïðåäïî÷òåíèé;
� ïîçâîëÿåò ñòàíäàðòèçèðîâàòü ïðîöåññ îáñëóæèâàíèÿ, òåì ñàìûì óâåëè÷èâàÿ ëî-

ÿëüíîñòü ïîòðåáèòåëåé.
Â îòëè÷èå îò òðàäèöèîííî ïðèìåíÿåìûõ îöåíîê, ïðåäëàãàåìûé ïîäõîä áàçèðóåòñÿ

íà ó÷åòå ñïåöèôèêè ðûíêà óñëóã, èõ õàðàêòåðèñòèê, ðåàëèçàöèè âíåøíåãî, âíóòðåííå-
ãî è èíòåðàêòèâíîãî ìàðêåòèíãà è ïîçâîëÿåò êîìïëåêñíî ïðîàíàëèçèðîâàòü ìàðêåòèí-
ãîâóþ ñòðàòåãèþ. Ðàçðàáîòàííàÿ ìîäåëü ìàðêåòèíãà ìîæåò áûòü èñïîëüçîâàíà ðàçëè÷-
íûìè ïðåäïðèÿòèÿìè, îðãàíèçàöèÿìè, îêàçûâàþùèìè óñëóãè íåçàâèñèìî îò îòðàñëå-
âîé ïðèíàäëåæíîñòè.
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ÓÄÊ 338.439.5-053.2(476)
I. Deniseyko
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ANALYSIS OF THE DYNAMICS OF THE MAIN INDICATORS
OF THE BABY FOOD MARKET IN THE REPUBLIC OF BELARUS

The article identifies trends in indicators that have a significant impact on the sale of baby food in our country.
The structure of sales by regions is analyzed and an assessment of the uniformity of their distribution is given.
The regions of Belarus are divided into 3 clusters in terms of sales volumes and the number of young children.

Keywords: baby food products; dynamics of indicators; sales structure; Lorenz curve; Gini index; clustering.
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È. Â. Äåíèñåéêî
ÁÃÝÓ (Ìèíñê)

ÀÍÀËÈÇ ÄÈÍÀÌÈÊÈ ÎÑÍÎÂÍÛÕ ÏÎÊÀÇÀÒÅËÅÉ ÐÛÍÊÀ
ÏÐÎÄÓÊÒÎÂ ÄÅÒÑÊÎÃÎ ÏÈÒÀÍÈß

Â ÐÅÑÏÓÁËÈÊÅ ÁÅËÀÐÓÑÜ
Â ñòàòüå âûÿâëåíû òåíäåíöèè èçìåíåíèÿ ïîêàçàòåëåé, îêàçûâàþùèõ ñóùåñòâåííîå âëèÿíèå

íà ïðîäàæè ïðîäóêòîâ äåòñêîãî ïèòàíèÿ â íàøåé ñòðàíå. Ïðîàíàëèçèðîâàíà ñòðóêòóðà ïðîäàæ ïî
ðåãèîíàì è äàíà îöåíêà ðàâíîìåðíîñòè èõ ðàñïðåäåëåíèÿ. Ïî ïîêàçàòåëÿì îáúåìîâ ïðîäàæ è ÷èñ-
ëåííîñòè äåòåé ðàííåãî âîçðàñòà ðåãèîíû Áåëàðóñè ðàçáèòû íà 3 êëàñòåðà.

Êëþ÷åâûå ñëîâà: ïðîäóêòû äåòñêîãî ïèòàíèÿ; äèíàìèêà ïîêàçàòåëåé; ñòðóêòóðà ïðîäàæ; êðè-
âàÿ Ëîðåíöà; èíäåêñ Äæèíè; êëàñòåðèçàöèÿ.

Ðûíîê ïðîäóêòîâ äåòñêîãî ïèòàíèÿ â Ðåñïóáëèêå Áåëàðóñü õàðàêòåðèçóåòñÿ áîëü-
øèì ðàçíîîáðàçèåì ïðèñóòñòâèÿ îòå÷åñòâåííûõ è èíîñòðàííûõ ïðîèçâîäèòåëåé. Íàè-
áîëåå âîñòðåáîâàííûì ñåãìåíòîì ðûíêà ñòàíîâÿòñÿ ïðîäóêòû äëÿ äåòåé ðàííåãî âîçðàñ-
òà (äî 3 ëåò). Àíàëèç äèíàìèêè ïðîäàæ ïðîäóêöèè â 2011–2016 ãã. ïðîâîäèëñÿ ïî ðÿäó
êëþ÷åâûõ ïîêàçàòåëåé, ê êîòîðûì îòíîñÿòñÿ ÷èñëåííîñòü äåòåé ðàííåãî âîçðàñòà, äå-
íåæíûå äîõîäû íà äóøó íàñåëåíèÿ, ñðåäíèå öåíû íà ïðîäóêòû äåòñêîãî ïèòàíèÿ.

Äèíàìèêà èçìåíåíèÿ ïîêàçàòåëåé, âëèÿþùèõ íà ïðîäàæè ïðîäóêòîâ äåòñêîãî ïè-

òàíèÿ. Â [1, 2] àâòîðîì ïîñòðîåíà ýêîíîìåòðè÷åñêàÿ ìîäåëü çàâèñèìîñòè îáúåìîâ ïðî-
äàæ ïðîäóêòîâ äåòñêîãî ïèòàíèÿ îò ÷èñëåííîñòè äåòåé ðàííåãî âîçðàñòà (äî 4 ëåò), óðîâ-
íÿ äåíåæíûõ äîõîäîâ íà äóøó íàñåëåíèÿ (ïðèâåäåííûõ ê 2010 ã.) è ñðåäíèõ òåìïîâ ðîñ-
òà öåí íà äåòñêèå ïðîäóêòû. Ìîäåëü ñîñòàâëåíà ñ ó÷åòîì ðàçáèâêè äàííûõ ïî 7 ðåãèîíàì
íàøåé ñòðàíû ñ 2011 ïî 2016 ã. Âëèÿíèå êàæäîãî èç óêàçàííûõ ôàêòîðîâ äîêàçàíî. Ýêî-
íîìåòðè÷åñêèé àíàëèç ôàêòîðîâ ðàçâèòèÿ ðåãèîíîâ ïðîâîäèëñÿ â [3].

Â àíàëèçèðóåìûé ïåðèîä ÷èñëî äåòåé ðàííåãî âîçðàñòà åæåãîäíî óâåëè÷èâàëîñü
(ðèñ. 1). Åæåãîäíûé ïðèðîñò ïîêàçàòåëÿ ñîñòàâëÿë îêîëî 2 %, ÷òî ñîîòâåòñòâóåò ïðè-
ìåðíî 9,5 òûñ. ÷åë. Öåïíûå èíäåêñû ðîñòà õàðàêòåðèçóþòñÿ íåðàâíîìåðíîñòüþ. Â ÷àñò-
íîñòè, â 2016 ã. ÷èñëî äåòåé äî 3-õ ëåò óâåëè÷èëîñü âñåãî íà 1 % ïî ñðàâíåíèþ ñ 2015 ã.
(ïðèðîñò ñîñòàâèë ïðèìåðíî 5 òûñ. ÷åë.). Ëèíåéíûé ðîñò ÷èñëåííîñòè äåòåé ðàííåãî
âîçðàñòà íàõîäèòñÿ â ñòàòèñòè÷åñêîé çàâèñèìîñòè ñ ïðîäàæàìè ïðîäóêòîâ äåòñêîãî ïè-
òàíèÿ, ÷òî ïîäòâåðæäàåòñÿ çíà÷åíèåì êîýôôèöèåíòà ïàðíîé ëèíåéíîé êîððåëÿöèè
ìåæäó ýòèìè ïîêàçàòåëÿìè, ñîñòàâèâøåì 0,94.

Ðèñ. 1. Ñðåäíåãîäîâàÿ ÷èñëåííîñòü äåòåé äî 3 ëåò

È ñ ò î ÷ í è ê: ðàçðàáîòàíî àâòîðîì.
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Ñëåäóþùèé ïîêàçàòåëü, îêàçûâàþùèé ñóùåñòâåííîå âëèÿíèå íà ïðîäàæè — óðî-
âåíü äåíåæíûõ äîõîäîâ íà äóøó íàñåëåíèÿ. Äèíàìèêà èçìåíåíèÿ äàííîãî ïîêàçàòåëÿ
ñ ó÷åòîì ïðèâåäåíèÿ åãî ê óðîâíþ 2016 ã., ïðåäñòàâëåíà íà ðèñ. 2.

Ðèñ. 2. Äåíåæíûå äîõîäû â ðàñ÷åòå íà äóøó íàñåëåíèÿ, ïðèâåäåííûå ê óðîâíþ 2016 ã., ðóá. â ìåñ.

È ñ ò î ÷ í è ê: ðàçðàáîòàíî àâòîðîì.

Â ðàññìàòðèâàåìûé ïðîìåæóòîê âðåìåíè íàèáîëüøèé óðîâåíü äåíåæíûõ äîõîäîâ
íàáëþäàëñÿ â 2014 ã. Â 2015–2016 ãã. äåíåæíûå äîõîäû ñíèæàëèñü ñîîòâåòñòâåííî íà 6
è 7 %, ÷òî íå ìîãëî íå ïîâëèÿòü îòðèöàòåëüíî íà ïðîäàæè. Èçìåíåíèå äåíåæíûõ äîõî-
äîâ âëå÷åò çà ñîáîé òàêóþ æå òåíäåíöèþ â èçìåíåíèÿõ ïðîäàæ. Êîððåëÿöèÿ ìåæäó äàí-
íûìè ïîêàçàòåëÿìè ñîñòàâëÿåò 0,8 (ñèëüíàÿ ëèíåéíàÿ çàâèñèìîñòü).

Äèíàìèêà ñðåäíåãîäîâûõ öåí íà ïðîäóêòû äåòñêîãî ïèòàíèÿ ïðåäñòàâëåíà íà ðèñ. 3.

Ðèñ. 3. Ñðåäíèå öåíû íà ïðîäóêòû äåòñêîãî ïèòàíèÿ, ðåàëèçóåìûå â ðîçíè÷íîé ñåòè,
ñîïîñòàâèìûå ê óðîâíþ 2016 ã., ðóá. çà êã

È ñ ò î ÷ í è ê: ðàçðàáîòàíî àâòîðîì.

Çàìåòèì, ÷òî 2014 ã. îêàçàëñÿ äëÿ ìîëîäûõ ñåìåé äîñòàòî÷íî áëàãîïðèÿòíûì, ïî-
ñêîëüêó âìåñòå ñ íàèáîëüøèì óðîâíåì ðåàëüíûõ äåíåæíûõ äîõîäîâ â ýòîì ãîäó òàêæå
íàáëþäàëîñü ñíèæåíèå öåí äî ìèíèìàëüíîãî çíà÷åíèÿ ïðèìåðíî 2 ðóá. 37 êîï. çà êã.
Â 2015–2016 ãã. öåíû íà äåòñêèå ïðîäóêòû ñòàëè ðàñòè îäíîâðåìåííî ñî ñíèæåíèåì äî-
õîäîâ íàñåëåíèÿ. Íàëè÷èå î÷åíü ñèëüíîé îáðàòíîé çàâèñèìîñòè ìåæäó öåíàìè è îáúå-

152

700,0

600,0

500,0

400,0

300,0

200,0

100,0

0,0
2011 2012 2013 2014 2015 2016 Ãîä

Ä
å
í
åæ

í
û

å
ä

îõ
îä

û
í
à

ä
óø

ó
í
à
ñå

ë
å
í
è

ÿ,
ðó

á
.
â

ì
å
ñ.

412,6

503,5

585,2 588,0
553,1

514,9

4,50

4,00

3,50

3,00

2,50

2,00

1,50

1,00

0,50

0,00
2011 2012 2013 2014 2015 2016 Ãîä

Ñ
ð
åä

í
è

å
ö

å
í
û

í
à

ïð
îä

óê
òû

Ä
Ï

,
ðó

á
.

çà
êã

3,91

3,37

2,98

2,37 2,42 2,55



ìàìè ïðîäàæ ïîäòâåðæäàåòñÿ îòðèöàòåëüíûì êîýôôèöèåíòîì ïàðíîé ëèíåéíîé êîððå-
ëÿöèè, ðàâíîì –0,97.

Òåíäåíöèè èçìåíåíèÿ ðàññìîòðåííûõ âûøå ïîêàçàòåëåé íàõîäÿò îòðàæåíèå â äèíà-
ìèêå ïðîäàæ ïðîäóêòîâ äåòñêîãî ïèòàíèÿ â Áåëàðóñè (ðèñ. 4).

Ðèñ. 4. Ïðîäàæà ïðîäóêòîâ äåòñêîãî ïèòàíèÿ îðãàíèçàöèÿìè òîðãîâëè
è îáúåêòàìè îáùåñòâåííîãî ïèòàíèÿ Ðåñïóáëèêè Áåëàðóñü, ò

È ñ ò î ÷ í è ê: ðàçðàáîòàíî àâòîðîì.

Âïëîòü äî 2014 ã. íàáëþäàåòñÿ ðîñò ïðîäàæ, ñâÿçàííûé ñ óâåëè÷åíèåì ÷èñëåííîñòè
äåòåé ðàííåãî âîçðàñòà, ðîñòîì äåíåæíûõ äîõîäîâ è ñíèæåíèåì öåí íà ïðîäóêòû äåò-
ñêîãî ïèòàíèÿ. Îäíàêî â 2015 ã. òåíäåíöèÿ ìåíÿåòñÿ. Ïàäåíèå ïðîäàæ íà 2 % îáóñëîâëå-
íî óõóäøåíèåì ýêîíîìè÷åñêîé îáñòàíîâêè â ñòðàíå, òàê êàê, íåñìîòðÿ íà ðîñò ÷èñëåí-
íîñòè äåòåé íà 2 %, äîõîäû ñíèçèëèñü íà 6 % ïðè îäíîâðåìåííîì ðîñòå öåí íà 2 %. Óâå-
ëè÷åíèå ïðîäàæ â 2016 ã. íà 7 % íà ôîíå ñíèæåíèÿ äîõîäîâ íà 7 % è ðîñòà öåí íà 5 % ïî
ñðàâíåíèþ ñ 2015 ã. ìîæåò áûòü ñâÿçàíî ñî ñíèæåíèåì ïðèðîñòà ÷èñëåííîñòè äåòåé ðàí-
íåãî âîçðàñòà, ïåðåðàñïðåäåëåíèåì ðàñõîäîâ ìîëîäûõ ñåìåé â ïîëüçó ïèòàíèÿ äåòåé,
à òàêæå óâåëè÷åíèåì ïîêóïîê áîëåå äåøåâûõ áåëîðóññêèõ àíàëîãîâ äåòñêîãî ïèòàíèÿ.

Ðåãèîíàëüíàÿ ñòðóêòóðà ïðîäàæ ïðîäóêòîâ äåòñêîãî ïèòàíèÿ. Ðàññìîòðèì ðåãèî-
íàëüíóþ ñòðóêòóðó ïîòðåáëåíèÿ ïðîäóêòîâ äåòñêîãî ïèòàíèÿ â 2016 ã. Ñòðóêòóðà ïðî-
äàæ è ðàñïðåäåëåíèÿ ÷èñëåííîñòè äåòåé äî 3 ëåò ïî ðåãèîíàì ïðåäñòàâëåíà íà ðèñ. 5.
Íàèáîëüøèå ïðîäàæè ñîîòâåòñòâóþò Ìèíñêó — 27,8 %, ÷òî îáúÿñíÿåòñÿ áîëüøåé ÷èñ-
ëåííîñòüþ äåòåé (19,7 % îáùåãî èõ êîëè÷åñòâà). Íàèìåíüøèå ïðîäàæè íàáëþäàëèñü
â Ãðîäíåíñêîé îáëàñòè — 8,7 %, õîòÿ óäåëüíûé âåñ äåòåé ðàííåãî âîçðàñòà â ýòîì ðåãèî-
íå ïðèìåðíî òàêîé æå, êàê è â Âèòåáñêîé è Ìîãèëåâñêîé îáëàñòÿõ. Èìååò ìåñòî íåêîòî-
ðàÿ íåðàâíîìåðíîñòü â ðàñïðåäåëåíèè ïðîäàæ ïðîäóêòîâ äåòñêîãî ïèòàíèÿ ïî ðåãèîíàì
íàøåé ñòðàíû.

Ðèñ. 5. Ñòðóêòóðà ïðîäàæ ïðîäóêòîâ äåòñêîãî ïèòàíèÿ è ðàñïðåäåëåíèÿ ÷èñëà äåòåé äî 3 ëåò ïî ðåãèîíàì

È ñ ò î ÷ í è ê: ðàçðàáîòàíî àâòîðîì.

153

30 000

25 000

20 000

15 000

10 000

5000

0
2011 2012 2013 2014 2015 2016 Ãîä

Ï
ð

îä
à

æ
à

ä
åò

ñê
î
ãî

ïè
òà

í
è

ÿ,
ò

13 769,1

17 352,9

20 848,6
22 846,4 22 396,4

23 941,4

Áðåñòñêàÿ
13,5 %

Âèòåáñêàÿ
10,1 %

Ãîìåëüñêàÿ
15,2 %

Ãðîäíåíñêàÿ
8,7 %

ã. Ìèíñê
27,8 %

Ìèíñêàÿ
14,2 %

Ìîãèëåâñêàÿ
10,5 %

Áðåñòñêàÿ
15,6 %

Âèòåáñêàÿ
11,2 %

Ãîìåëüñêàÿ
15,3 %

Ãðîäíåíñêàÿ
11,4 %

ã. Ìèíñê
19,7 %

Ìèíñêàÿ
15,9 %

Ìîãèëåâñêàÿ
11,0 %

Ïðîäàæà ÄÏ

×èñëåííîñòü äåòåé

0 % 10 % 20 % 30 % 40 % 50 % 60 % 70 % 80 % 90 % 100 %



Ïîêàçàòåëü ÷èñëåííîñòè äåòåé ðàííåãî âîçðàñòà, ïî íàøåìó ìíåíèþ, äîëæåí â ïåð-
âóþ î÷åðåäü îïðåäåëÿòü óäåëüíûé âåñ ïðîäàæ ïî ðåãèîíàì. Óðîâåíü íåðàâíîìåðíîñòè â
ðàñïðåäåëåíèè ïðîäàæ ìîæíî îïðåäåëèòü ñ ïîìîùüþ èíäåêñà Äæèíè è ãðàôè÷åñêîé
èëëþñòðàöèè êðèâîé Ëîðåíöà. Ñ ýòîé öåëüþ ñôîðìèðîâàíà âñïîìîãàòåëüíàÿ òàáë. 1.

Òàáëèöà 1. Íàêîïëåííûå äîëè äëÿ ðàñ÷åòà èíäåêñà Äæèíè

Ðåãèîí
Íàêîïëåííàÿ äîëÿ
äåòåé äî 3 ëåò, xi

Íàêîïëåííàÿ äîëÿ ïðîäàæ
ïðîäóêòîâ äåòñêîãî ïèòàíèÿ, yi

Ìîãèëåâñêàÿ îáëàñòü 0,11 0,10

Âèòåáñêàÿ îáëàñòü 0,22 0,21

Ãðîäíåíñêàÿ îáëàñòü 0,34 0,29

Ãîìåëüñêàÿ îáëàñòü 0,49 0,44

Áðåñòñêàÿ îáëàñòü 0,64 0,58

Ìèíñêàÿ îáëàñòü 0,80 0,72

ã. Ìèíñê 1,00 1,00

È ñ ò î ÷ í è ê: ñîñòàâëåíî àâòîðîì.

Íà îñíîâå äàííûõ òàáë. 1 ïîñòðîåíà êðèâàÿ OBA (ðèñ. 6), íàçûâàåìàÿ êðèâîé Ëîðåí-
öà. Åå îòêëîíåíèå îò ëèíèè ðàâíîìåðíîãî ðàñïðåäåëåíèÿ OA óêàçûâàåò íà ïðèñóòñòâèå
íåðàâíîìåðíîñòè â ðàñïðåäåëåíèè ïðîäóêöèè ïî ðåãèîíàì.

Ðèñ. 6. Êðèâàÿ Ëîðåíöà ðàñïðåäåëåíèÿ ïðîäàæ ïðîäóêòîâ äåòñêîãî ïèòàíèÿ ïî ðåãèîíàì Áåëàðóñè

È ñ ò î ÷ í è ê: ðàçðàáîòàíî àâòîðîì.
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Îäèí èç ìåòîäîâ ðàñ÷åòà èíäåêñà íåðàâíîìåðíîñòè ðàñïðåäåëåíèÿ Äæèíè îñíîâàí
íà ñëåäóþùåé ôîðìóëå:

G x y x yi i
i

i i
i

� � � �
�


�

� �1
1

6

1
1

6

, (1)

ãäå xi — íàêîïëåííàÿ äîëÿ äåòåé äî 3 ëåò â èõ îáùåé ñóììå; yi — íàêîïëåííàÿ äîëÿ ïðîäàæ ïðî-
äóêòîâ äåòñêîãî ïèòàíèÿ â èõ îáùåé ñóììå.

Íà îñíîâå äàííûõ òàáë. 1 è ôîðìóëû (1) èíäåêñ Äæèíè ñîñòàâèë 7,9 %. Èíäåêñ Äæè-
íè ðàññ÷èòûâàëñÿ ïî ãîäàì. Â ÷àñòíîñòè, â 2011 ã. îí áûë ðàâåí 10,9 %, â 2012 ã. ñíè-
çèëñÿ äî 8,7 %, à â 2013 ã. äîñòèã ìèíèìàëüíîãî çíà÷åíèÿ â 5,4 %. Äàëåå â 2014 ã. îí
óâåëè÷èëñÿ äî 7,1 %, â 2015 ã. — 7,8 %. Òàêèì îáðàçîì, íàèáîëåå áëàãîïðèÿòíûì ñ òî÷-
êè çðåíèÿ ðàâíîìåðíîñòè ïðîäàæ îêàçàëñÿ 2013 ã., êîòîðûé ñîîòâåòñòâóåò íàðàâíå
ñ 2014 ã. íàèáîëüøåìó óðîâíþ äåíåæíûõ äîõîäîâ íà äóøó íàñåëåíèÿ. Â öåëîì æå, ñóäÿ
ïî çíà÷åíèÿì èíäåêñà Äæèíè, ìîæíî ñäåëàòü âûâîä î âûñîêîì ñîîòâåòñòâèè ïðîäàæ
÷èñëó äåòåé, ïðîæèâàþùèõ â êàæäîì ðåãèîíå.

Ïî ïîêàçàòåëÿì óðîâíÿ ïðîäàæ è ÷èñëåííîñòè äåòåé ðàííåãî âîçðàñòà âñå ðåãèîíû
Áåëàðóñè ðàçáèâàþòñÿ íà 3 êëàñòåðà (ðèñ. 7).

Ðèñ. 7. Êëàñòåðíàÿ ñòðóêòóðà ðåãèîíîâ Áåëàðóñè

È ñ ò î ÷ í è ê: ðàçðàáîòàíî àâòîðîì.

Â ñîñòàâ ïåðâîãî êëàñòåðà âõîäÿò Ìîãèëåâñêàÿ, Âèòåáñêàÿ è Ãðîäíåíñêàÿ îáëàñòè,
êîòîðûå ñîîòâåòñòâóþò íàèìåíüøèì ñðåäíèì çíà÷åíèÿì ðàññìîòðåííûõ ïîêàçàòåëåé
(òàáë. 2). Êðîìå òîãî, â äàííûõ ðåãèîíàõ ñðåäíèé óðîâåíü öåí â 2016 ã. íà 10 % âûøå
ñðåäíèõ öåí âòîðîãî êëàñòåðà. Â åãî ñîñòàâ âîøëè Ãîìåëüñêàÿ, Ìèíñêàÿ è Áðåñòñêàÿ îá-
ëàñòè, õàðàêòåðèçóþùèåñÿ áîëåå âûñîêèìè çíà÷åíèÿìè ÷èñëåííîñòè äåòåé ðàííåãî âîç-
ðàñòà è îáúåìîâ ïðîäàæ ïðîäóêòîâ äåòñêîãî ïèòàíèÿ. Îòäåëüíûé êëàñòåð — Ìèíñê.
Ñòîëèöà Áåëàðóñè îòëè÷àåòñÿ ñàìûìè âûñîêèìè çíà÷åíèÿìè ïîêàçàòåëåé.
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Òàáëèöà 2. Ñðåäíèå çíà÷åíèÿ ïîêàçàòåëåé ïî êëàñòåðàì è â öåëîì ïî Áåëàðóñè

Êëàñòåð
×èñëåííîñòü äåòåé

äî 3 ëåò
Äåíåæíûå äîõîäû íà äóøó

íàñåëåíèÿ, ðóá. â ìåñ.
Ñðåäíèå öåíû,

ðóá.
Ïðîäàæè, ò

1 53 084 452,00 2,55 2338,1

2 74 031 447,93 2,39 3421,7

3 93 638 770,50 2,77 6661,9

Èòîãî 67 855 495,76 2,51 3420,2

È ñ ò î ÷ í è ê: ñîñòàâëåíî àâòîðîì.

Ïðîâåäåííîå èññëåäîâàíèå ïîçâîëèëî ïðèéòè ê ðÿäó âûâîäîâ. Â 2011–2016 ãã. íà-
áëþäàåòñÿ ëèíåéíûé ðîñò ÷èñëåííîñòè äåòåé ðàííåãî âîçðàñòà â ñðåäíåì íà 9,5 òûñ. ÷å-
ëîâåê â ãîä. Âïëîòü äî 2014 ã. íàáëþäàëàñü òåíäåíöèÿ ê ñíèæåíèþ ñðåäíèõ öåí íà ïðî-
äóêòû äåòñêîãî ïèòàíèÿ, â äàëüíåéøåì öåíû ñíîâà ñòàëè ðàñòè. Ïðîòèâîïîëîæíûå òåí-
äåíöèè ïðèñóòñòâîâàëè â èçìåíåíèÿõ äåíåæíûõ äîõîäîâ íà äóøó íàñåëåíèÿ — ðîñò äî
2014 ã. Êàê ðåçóëüòàò — ðîñò îáúåìîâ ïðîäàæ, óðîâåíü êîòîðîãî â 2015 ã. ñíèçèëñÿ çà
ñ÷åò îòðèöàòåëüíûõ òåíäåíöèé.

Ðàñïðåäåëåíèå ïðîäàæ ïî ðåãèîíàì Áåëàðóñè â çàâèñèìîñòè îò ÷èñëà äåòåé ðàííåãî
âîçðàñòà ÿâëÿåòñÿ â äîñòàòî÷íîé ñòåïåíè ðàâíîìåðíûì. Êëàñòåðèçàöèÿ ðåãèîíîâ ïî
äàííûì ïîêàçàòåëÿì ïîçâîëèëà ðàçáèòü èõ íà 3 ãðóïïû: ñ áîëåå íèçêèìè è áîëåå âûñî-
êèìè ïðîäàæàìè, ÷òî îáúÿñíÿåòñÿ äèíàìèêîé ÷èñëåííîñòè äåòåé ðàííåãî âîçðàñòà â ðå-
ãèîíàõ.
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