
ВВЕДЕНИЕ

Учебная дисциплина «Антропология туризма и культурные ресурсы» предназначена для магистерской программы по специальности 1-25 80 01 «Экономика». 
В учебно-методический комплекс входят: 
• введение;

• учебная программа;

• конспект лекций;

• план семинарских занятий; 
• темы рефератов;

• вопросы к зачёту;

• методические рекомендации по изучению дисциплины;

• методические рекомендации по подготовке к семинарским занятиям;

• методические рекомендации по выполнению контрольных работ; 
• список основной и дополнительной литературы.

Изучение дисциплины включает следующие формы занятий:

• лекции;
• семинарские занятия;
• самостоятельная работа.
Предметом изучения учебной дисциплины является специфика развития туризма как особого вида человеческой деятельности. Она ориентирована на углублении знаний об антропологической составляющей туристической индустрии, её диалогической формы межнациональной и межкультурной коммуникации. Имеет логическую связь со следующими учебными дисциплинами: «Перспективные виды туризма: выявление и конструктивность», «Организационный дизайн в туристическом бизнесе».

Целью преподавания учебной дисциплины определено изучение антропологических аспектов туризма и культурных ресурсов, с комплексным анализом этнокультурной составляющей современных экскурсионных программ, туристической территории как части общего социокультурного пространства, а также её проектирования и прогнозирования.
Задача изучения учебной дисциплины заключается в достижении у магистрантов ясного понимания сущности и отличительных особенностей туризма как межнационального социокультурного явления.

В результате изучения учебной дисциплины магистранты должны:

· ЗНАТЬ:

- антропологические аспекты туристической индустрии;

- процесс становления туризма как вида социальной деятельности;

- антропологические основы отдельных направлений туризма;

- сущность культурных ресурсов и варианты их использования в экскурсионных программах.

· УМЕТЬ:

- самостоятельно охарактеризовать признаки отдельных видов туризма антропогенного характера;

- проанализировать антропологические мотивации и ключевые компоненты туризма;

- применить этнографический подход при организации работы с различными по составу туристическими группами. 

· ИМЕТЬ НАВЫКИ

- самостоятельного проектирования туристического пространства в современной урбанистической или природной среде;

- оценки туристической привлекательности природных объектов и памятников историко-культурного наследия;

- прогнозирования туристических потоков с учётом антропологических мотиваций, устоявшихся стереотипов, имиджа стран и регионов.

После изучения учебной дисциплины «Антропология туризма и культурные ресурсы» магистрант должен обладать следующей компетенцией: СК-2 – Понимать различные типы культур, пути их преобразования, мотивационную взаимосвязь с международным туризмом и путешествиями и уметь использовать при проектировании турпродукта.

Всего часов по учебной дисциплине 102, из них 42 часа аудиторных занятий, лекций 18 часов, семинарских занятий 24 часа. Форма текущей аттестации – зачёт.
