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llОЯСНИТЕЛЬНАЯ ЗАПllСКА 

13 систсJ\1с IЮitготов1ш специалистов по маркет1111I)' важное место иl\1се· 1 фор 

:-.111рон~1ш1с ры1юч1ю 1 ·о 1111 ш :жономического мышле1111я и поведения, умение 11~-ш 11 11-
JШl 1ъ самостоятелы1ыс ·)Ф<lк~ктивные решения на ос1ювс анализа и оценки текущсii 11 
11срс11сктивт10й 1ко1ю:-.111чсской ситуаuии. 

Особс1111ость 11ро1 ·рам\1Ы «Экономика маркетинr Ю> заключается в прсподат.11 11111 

;ш111 юй ;н1с1tи11 .1 1и11ы с у•1сн)м маркетинговой среды 1 1 гн.?лприятия. обоснова11 ии ·ш в11 

CИ:\IOC"I 11 ·нj)фCKTHBllOC'l 11 ,'lСЯТеЛЬНОСТИ IIj)СJЩрИЯТИЯ 0·1 11р0ВОДИ\ЮЙ НМ TOB3J1llOJI lfO 

. 111т11ю1, 1ю.1ил 1ки рас11рс; tсJ 1ения, товародвижения . ком \1ун икацио111юй 1ю.11ит11к11 . 

Ос110в110Н uслыо ,it11c1111плины являе·1 ся углублс111 юс изучение мап1стрш11 а :\11 1 

·жо1юмичсски , во11росов tеятельности предприятш1 . выявление 1ависимости pl'--
3) J11;1 a l'Oв от л1аркст11111'овой деятельности предпрю1п1я и принимаемых у11рав.1 с11 

ческ11х решений в обт1сти исследования рынка, про;1внжения продукции; приобрс 

1с1111с 1швыко13 форl\НIJ)()ВШ1ия стратегии развития, выработки обоснова1111ых ·жо110 

1\111чесю1х рс111с11ий, 11рове. ~ения экономического аш1.11па и использования с1 ·0 ре 

·~) ;1ьта1 он в 11рактичсской .~ tсятельности предприятия в) сJювиях рынка . 

J 'щш11ы !\1 11 задача:-.tи :нн.:цишшны являются: 

• форl\НlfЮ1ЗШ111с у студс11тов теоретических з11ан11ii 110 методологическим ос110шt\ 1 

·жоноJ\111чсской 011с11к11 деятельности 11роизводствс111юrо и торгового 11рс;t11р 11-

я 111я на базе ко1щс11ш1 и маркетинга; 

• 11р1юб1х~·1с1111с у:\1с11ий 11 определенных навыков в области с.111а"шза 11сrюJ 11>·ю1ш 

1111я ·жо1 юм ичссю 1х ресурсов предприятия , факторон 11роизводс п3с1шой 11 1 ор 1 о 

вoli J tсятс:1ыюстн, 11r<тедения экономических расчетов; 

• ов:1олс11ис 1н.~обхо; 111~1ыми з 11анинми .rt:тя формирован ия мexai-НJ '31\ta фу11кцио11 11 -

ровш 111я 11pcJt1 rр11>1ТИЯ ; 

• щшобрстснис шшыков оценки 1ффективности де511 сльносп1 предприятия. 

13 рс·~у;11,татс ~вучс11 ш1 :tисциплины магистранты JЮ.'lЖЫ: 

'311а~ъ: 

• J\.ICTO,' tOJIOl'l l IO OaOCllOHa!IИЯ ilрИНЯТИЯ эффеКТИВllЫХ )' 11 paBJ1CllЧCCKИX J1ClllCl ll1 ti . 

06сс 11сч111зающих ко11курс~1 rосnособность продукцин 11 11рслприятия~ 

• ~1етолы и с1юсобы 11роведе11ия комплексных эко1юмических расчетов; 
,... .-• О\:оос111юсти 1хпраоогки стратегии и тактики 1ювсдения предприятия в ус.ю 

ВШIХ 11'3МС11~1/ИЯ ры11оч11ой i..:pe} tЫ~ 

• л1схш111JJ\1 'Jффскп1в11ого фу11кuио11ирования 11рс,~ tпрпятия и его ада~1тсщ111 1 к 

: C .' IOBllЯ~I Bllt.:Шll~Й )KOllO:\lllЧCCKOЙ среды. 

Уl\1сть: 

• 011рс,· 1с J 1ять страте1 ·11ю произво11стве11ного r1рел11р11ятия на товарном рынке; 

• 011сшп1J конкурсн 1 ·ос1 юсоб1юстъ продукции прс:t11риятия~ 

• составить ншш прои·шолства продукции, оценил, ~ыияние факторов на объе \1 11 
1 ош1р11ую с1 руктуру 11 рои·щодства; 

• щювссти а11атл OCI IOBIIЫX 11оказа гелей деЯТl'! IЬНОСТИ 11рс;111риятия, ХП\ХlК 1·L'­
p11 ~: ю11t11х ресурсы 11pc;t11р~1ятия; 
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• oг1pC.IlCJIИl'Ь IIJ){)ИЗJ~O,'ll11'eЛЫIOC'ГЬ 1vуда; числеJIJJ()С'ГЬ и фо1Iд заработ11ой IJJ!<: 

• сос·1·ави1·r) 1111а11 -~a,t·pa·r, провес1·и анаr1из материа11ы1ых затра1· на предприя·1·иу 
• 01\CllИ'l'Ь рсзу11ь1·а·1·1)1 Х:ОЗЯЙСl'ВСННОЙ и фи11а1-1совой ;_1,ея-гелы-IОС'ГИ; 

• ()i!pCJ{CJJИ'Гfэ 1·1у·1'И l\t)BЬIIIICI-IИЯ пр~1были и ре1гга6СJIЫ!{)Сl'И 11роизводст1зс1111() 

JlCЯTCJIЬI-l()C'ГИ rrрсдприя-гия; 

• OГlpCJ_(CJIИ1'Ь 11ar1pa1~JICl·IИЯ ИIIНОВ3ЦИОНI-IОЙ дeЯTCJlf>llOC'ГИ прел11рИЯ'ГИЯ. 
• определи1·r) г1у1·и у11у 11шсния фи11аI-1сового ПОЛ(>)КСIIИя пред11риятия. 

Имс·г1. 11а13ыки: 

• г1р<>ВСJ.1с1-rия с~1с-ге11r1ых экономических расчс1·ов; 

• а11аr1иза си·1·уа1tио1r11ых изме1-1ений; 

• J-~ри11я·г11я и об()СJIОВЭIIИЯ управ11е1тческ11.х jJCIIIeJ·IИЙ для ,l{ОСТИЖСНИЯ '){t, 

фсктив1f()J\) фу11к11ио1111р<>ва1rия эко1-1омических стру1<·гур. 

)(11я изучеr1ия 1rис1rи11;1и1-11>1 учеб1-1ым пла1-1ом прс;rусмотрено 72 аудитор1-11.1х •-:1с 

са, в 'J'(JM чисJ1е 32 часа JICI<1r1-rй и 40 часов практических и семи1-rарских занятий. 
}>екомендуемая форма контроля - экзаме11. 

Пl'ИMEl'Hl,IЙ ТЕМАТИЧЕСКИЙ ПЛАll ДИСЦИПЛИНЫ 
«ЭКОНОМИКА МАРКЕТИНГА» 

--··------·-"·- ·- ------ -- .-~---· ------· 

((()JJИЧсство LJacoв 

I--Iазва11ис ·rcr-. ·tr.r 

---
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-----· 
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~--···---
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-

llpI-Iбi>lJJI> 
-----
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. 
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·--·-------·--------·-- -· ----- -
9. И1-rно1~а1rии и и11всс-гир()J~а I·Iиe на пред-
_г1рия·г~.'i __________ " _____ _ . 
] О. КадрьI 11 01111ата ·гру,аа 11а предпр11я1·и11 
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l 1 . I lланирование на предприятии 2 

] 2. Коммуникационная политика на 2 
предприятии 

l 3. Экономическая эффективность 2 
деятельности предприятия· 

Итого 32 

СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 

«ЭКОНОМИКА МАРКЕТИНГА» 

2 

2 

2 

40 

Тема 1. Предприятие в системе рыночной экономики 

Содержание экономических процессов . Субъекты хозяйственной деятельности. 

Понятие и виды субъектов, обеспечивающих товародвижение. Промышленное 

предприятие как основное звено (участник) товародвижения. Особенности 

деятельности предприятий различных отраслей народного хозяйства, разных форм 

собствен1-1ости . Содержание деятелъности посредников, в частности, торговых 

предприятий по обеспечению товародвижения . 

Принципы хозяйствования предприятия в условиях рынка. Роль и место 

экономики в маркетинговой деятельности предприятия . Использование принципов 

маркетинга в экономике предприятия . правовое регулирование деятельности 

предприятия . 

Организационно-правовые формы предприятий. Интеграция предприятий. 

Структурный подход к изучению предприятия как социально-экономической 

системы. Общая и производственвая структура предприятии. Типы 

производственной структуры и организации производства. 

Маркетинговая деятельность и ее влияние на экономику предприятия. 

Зависимость эффективности деятельности предприятия от экономического 

обоснования товарной политики, политики распределения, товародвижения, 

ценовой, коммуникационной политики и др. 

Предмет курса. Место курса в системе экономических дисциплин . Общие и 

специфические методы научной дисциплины. 

Содержание курса «Экономика маркетинга». Логическая последовательность 

изучения курса. Связь с другими курсами , изучаемыми по учебному плану 

специальности «Маркетинг». 

Тема 2. Внешняя среда предприятия 

Характеристики внешней среды . Взаимодействие внешних и внутренних 

переменных предприятия. 
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Факторы микросреды. Потребители как объект анализа. Стратегия и тактика 

выбора поставщиков. Анализ конкуренции и конкурентов. 

Факторы макросреды. Оценка демографических, экономических, природно­

Юiиматических, политико-правовых, научно-технических и социально-культурных 

факторов. 

Тема 3. Основы товарной полнтнкн предпрнятня 

Товар в рыночной среде. Экономическое обоснование товара. Понятие и 

показатели качества продукции. Влияние уровня качества на экономику 

предириятия. 

Понятие конкурентоспособности товара Измерители конкурентоспособности 

продукции. Факторы, определяющие конкурентоспособность продукции 

предириятия. Показатели конкурентоспособности. Методы оценки 

конкурентоспособности товара. Планирование повышения конкурентоспособности 

продукции и его влияние на экономику предприятия. 

Жизненный цикл товара как модель реакиии рынка во времени. Учет 

жизненного цикла товара в процессе управления ассортиментом. Зависимость 

объема продаж, прибыли и стадии жизненного цикла товара. 

Товарная политика предприятия. Стратегические рещения в товарной политике. 

Соответствие товарной политике стратегическим целям предприятия. 

Понятие уровня спроса. Спрос как предпосылка формироваиия 

производственной программы. Методы прогнозирования спроса. 

Влияние маркетинговой деятельности предприятия на формирование 

ассортимента выпускаемой продукции. Обоснование номенклатуры и ассортимента 

выпускаемой продукции. 

Составляющие номенклатуры. Товарная единица. Товарный ассортимент. 

Товарная номенклатура. Показатели, характеризующие товарную номенклатуру. 

Товарная стратегия предириятия. Направления работы с товаром. Инновация 

товара. Процесс разработки нового товара. Модификация товара. Элиминация 

товара. 

Портфельный анализ. Использование матрицы БКГ при формировании 

товарной политики. Определение оптимального соотношения между новыми и 

освоенными товарами. Формирование сбалансированного продуктового портфеля. 

Влияние продуктового портфеля на финансовые результаты работы предприятия. 

Сервис как неотъемлемый элемент товарной политики. Цель сервиса. Функции 

сервиса. Сервис как средство повышения конкурентоспособности товара. 

Производственная программа предприятия. Содержание и структура 

производственной программы предириятия. Методы ее измерения и 

характеризующие показатели. Планирование производственной программы 

предириятия и подразделений. Этапы разработки производственной программы. 

Формирование портфеля заказов и определение объемов производства продукции. 

6 



Методы определения производственной программы. Методы сопоставления 

валовых показателей и предельных величин. Использование АБС-анализа для 

оценки вклада каждого товара в результаты деятельности предприятия. 

Планирование поставок и реализации продукции. Анализ зависимости объемов 

продаж от маркетинговых мероприятий. Выбор каналов сбыта. Посредники в 

системе товародвижения. Определение порогового значения объема реализации. 

Понятие порога рентабельности. Прогнозирование объема производства н продаж. 

Определение влияния рыночных факторов при планировании и выполнении 

производственной программы. Методика анализа выполнения производственной 

программы. Анализ эффективности маркетинговой деятельности предприятия. 

Тема 4. Производство в рыночной экономике 

Основы экономики производственного предприятия. Понятие производства и 

его цели. Содержание производственной функции. 

Характеристика производственного процесса. Экономическая функция 

производственного цикла. Факторы производства и их соотношеШiе. 

Взаимозаменяемость факторов производства. 

Экономические ресурсы и их характеристика. Спрос и предложение 

экономических ресурсов на различных видах рынков. Производственные ресурсы 

предприятия и показатели их использования. 

Тема 5. Издержки предприятия и прибыль 

Понятие издержек предприятия. Издержки производства и обращения. Виды 

и классификация издержек. Состав затрат, их характеристика и экономическая 

оценка. Смета затрат и калькуляция. 

Понятие себестоимости продукции. Структура себестоимости продукции в 

различных отраслях экономики и факторы, ее определяющие. Показатели 

себестоимости. Показатели использования материальных ресурсов и методика их 

расчета. Понятие материалоемкости продукции. Пути повышения эффективностн 

использования материальных ресурсов на предприятии. Организация нормирования 

расхода материальных ресурсов. 

Анализ затрат на производство и себестоимости продукции. Методы 

калькулирования себестоимости. Разработка плановой калькуляции себестоимости 

продукции. Учет маркетинговых затрат. Управление затратами на предприятии. 

Прибыль как важиейший показатель деятельности предприятия. Сущность, 

виды прибыли предприятия. Факторы, определяющие прибыль предприятия. 

Маржинальный доход. 

Использование прибыли на развитие производства и решение стратегических 

задач. Оценка резервов повышения прибыли. Методика планирования прибыли 

предприятия. 
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Тема 6. Ценообразование н ценовая политика предприятия 

Экономическая сущность цен. Маркетинговый подход к определению цены 

продажи товара. Функции цены в рыночной экономике. Классификация цен. 

! 'осу дарственное регулирование цен. Методы государственного регулирования цен. 
Понятие ценовой политики цен и ее влияние на экономику предприятия. 

Формирование ценовой политики предприятия (факторы, методы, модели). 

Основные элементы н этапы разработки ценовой стратеmи. Затратные методы 

ценообразования. Методы ценообразования, Qриентированные на спрос. Методы 

ценообразования, ориентированные на конкуренцию. Стратегии ценообразования. 

Тема 7. Материально-техническое снабжение 

Влияние материально-технического снабжения на экономику предприятия. 

Зада11и и функции материально-технw1еского снабжения. Использование принципов 

маркетинга в организации материально-технического снабжения. Оценка 

поставщиков сырья и материалов. Обоснование выбора поставщиков. 

Организация материально-техни11еского снабжения на предприятии. Типы 

организационного построения службы снабжения и факторы, ее определяющие. 

Организации закупочной деятельности. 
Определение потребности в материальных ресурсах. Методы определения 

потребности в материальных ресурсах. Прогнозирование потребности предприятия 

в материальных ресурсах. 

Материальные запасы и управление нми. Состав и структура запасов. 

Измери1е;1и за11асов. Зависимос,rь веJ1ичины за11асов и объема 11роизводс1·ва. 

Управление материальными запасами на предприятии. Нормирование 

производственных запасов. Анализ производственных запасов и контроль за их 

сос1uянием. Регулирование за.11асов. Влияние запасов на результа,гы дея·rельнос·ги 

предприятия. 

Тема 8. Хозяйственные ресурсы предприятия 

Основные фонды предприятия и методы их оценки. Состав и структура 
основных фондов предприятия. 

Показатели состояния и движения основных фондов. Стоимостные показатели 

оценки основных фондов. Физический и моральный износ основных фондов и его 

влияние на экономику предприятия. Пробле~1ы обновления и использования новых 

технологий. Амортизация основных фондов. Нормы амортизации и методика их 

расчета. Показатели эффективности использования основных фондов. 
Анализ состояния, движения и эффективности использования основных 

производственных фондов. 
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Воспроизводство основных фондов. Формы воспроизводства и 

совершенствования основных фондов. Планирование потребности предприятия в 

основных производственных фондах. 

Понятие и методика расчета производственной мощности предприятия. 

Факторы~ ее определяющие. Обоснование производственной программы 

выпускаемой продукции действующими производственными мощностями. 

Сущность, состав и структура оборотных средств. Оборотные фонды и фонды 

обращения. Формирование и использование оборотных средств предприятия. 

Особенности, присущие различным отраслям экономики. Крутооборот оборотных 

средств. Источники формирования оборотных средств предприятия. 

Показатели использования оборотных средств. Оборачиваемость оборотных 

средств. 

Методы планирования составных элементов оборотных средств. Определение 

общей суммы нормируемых оборотных средств. 

Пути повыщения эффективности использования оборотных средств. 

Тема 9. Инновации и инвестирование на предприятии 

Инновационные процессы на предприятии. Возрастание роли факторов 

интенсивного развития. Понятие инновации. Классификация инноваций. 

Инновационный потенциал предприятия и методы его оценки. Оценка рыночной 

перспективности инноваций при разработке нового продукта. 

Роль стратегического и промышленного маркетинга в экономическом развитии 

предприятия. Экономическое содержание инвестиций и инвестиционной 

деятельности предприятий. Осуществление процесса воспроизводства на базе 

нововведений. 

Экономическая сущность инвестирования. Задачи инвестирования. Понятие 

ннвестнционного процесса. Формы инвестирования. Инвестиционный проект. 

Жизненный цикл инвестиционного проекта. Стадии реализации инвестиционного 

проекта. Оценка эффективности инвестиционного проекта. Оценка затрат и 

результатов при определении эффективности инвестиционного проекта. 

Дисконтирование. Норма дисконта. Чистый дисконтный доход. Внутренняя 

норма доходности. Обоснование и отбор инвестиционных проектов. 

Источники финансирования инвестиционной деятельности предприятий. 

Эффективность инвестиций. Планирование инвестиционной деятельности на 

предприятии. Основные разделы и показатели плана развития предприятия. Бизнес­

план как форма реализации инвестиционных проектов. 

Тема 10. Кадры и оплата тру11а па предприятии 

Понятие трудовых ресурсов. Кадровый потенциал предприятия. Показатели, 

характеризующие состояIШе, движение и эффективность использования персонала 

предприятия. Методы изучения затрат рабочего времени. Баланс рабочего времени. 
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Методика анализа числеииости работников. ГL~анирование общей 

l:Iисленности персонала и отдеJ1ьных категорий работников. Методика 

планирования численности коммерческих служб предприятия (маркетинга, 

снабжения и сбыта). Огбор кадров. Мотивация труда. 

Сущность, виды и функции заработной платы. Формы и системы оплаты 

тру да. Сущность, виды и механизм использования сдельной системы. Повременная 

форма оплаты труда. Контрактная система оплаты труда, ее особенности и сфера 

эффективного использования. Государственное регулирование оплаты труда. 

Сущность тарифной системы, ее элементы и область применения. Единый тарифно­

квалификационный справочник. Единая тарифная сетка: содержание и методика 

использования. Система доплат. Договорное регулирование оплаты труда 

(генеральное и отраслевое соглашение, коллективный и индивидуальный трудовой 

договор). 

Анализ показателей заработной платьr. Источники формирования фонда 

оплаты труда. Методы планирования фонда заработной платы. 

Производительность труда и методы ее измерения. Натуральный, 

стоимостный и трудовой методы измерения производительности труда. Показатели 

трудоемкости. Влияние производительности труда на экономику предприятия. 

Факторы роста производительности труда. Анализ производительности труда на 

промышленном предприятии. Планирование производительности труда. 

Тема 11. Планирование на предприятии 

Сущность и основные принципы планирования. Система rшанов на 

предприятии. Виды планов предприятия и их структура. Информационное 

обеспечение экономического планирования деятельности предприятия. Методы 

планирования. 

Стратегическое манирование. Стратегический анализ рыночной ситуации. 

Анализ внешней среды. SWОТ-анализ. Выбор стратегии развития предприятия. 

Оперативное планирование. Бизнес~планирование. Виды и методы анализа 

деятельности предприятия. 

Тема 12. Коммуникационная политика на предприятии 

Коммуникационная политика как инструмент влияния предприятия на его 

внутреннюю и внешнюю среду. Понятие маркетинговых коммуникаций. Функции 

маркетинговых коммуникаций, принципы их организации. 

Структура маркетинговых коммуникаций. Основные факторы формирования 

оптимальной структуры маркетинговых коммуникаций предприятия. 

Интегрированные маркетинговые коммуникации. Процесс коммуникаций, его 

составные элементы. 

Реклама как форма продвижения продукции. Планирование бюджета рекламы. 

Средства распространения рекламы. Оценка эффективности рекламы. 

Стимулирование продаж. Направления и методы стимулирования продаж. 
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11r>rc марке1·и11го1зь1с коММ)'IJI1кации. Про1.1.есс комму11~1каr(ИЙ, его состав~-1ые эJ1смс11-

'Г1>1. 

J>скJ1ама как {р()рма 11р()}(t3иже1-1ия продук1•ии. ГIJ1а11иро1за1-1ис 610).tже1'а pcкJ1ar.11,1. 

Средс·rва распростра11с11~1я рек11а!\1ь1. Or1e111<a эффектив1rости рек11амь1. 
Стимулирова1-1ие 11po1ta)f\. I-Iar1paв11e1-Iия и r.1e·roдr)1 с·гиl\1)'Jiирования rrродаж. 
Связи с ()611tcc-1·вc1111()C'I"J,10. Формирование имиджа 11ред11рия1·ия. Me1·01t1>1 рабо·1·1,1 

с обl11ес1·1зе1-111ос1'ЫО. И11с-груме1-1ты взаимодействия 11рсJJJ'Iриятия со средствами мас­

совой и1-нр()рма1tии. C1J()C()бr,1 преодоле1-1ия кризисных с~1,rуа1.(ИЙ. 

1 lрямой маркс-ги111'. (l)()piv11>1 11рямого 1\1аркс1·И1-1га. 
~)ффск·1·и в1 !()С'Гi> и 11c·1·11yl\1 с111\) в коммун1-1каt(ио1-1ной П()JJ итики. 

l'сма 13. Эh'o11()1\1Iit1ccкa11 эффск-1·ив11ость )!С11тслы1ос1·и прсд11рия"·и11 

llоказа1·е11и рсзу11ь-га1·013 деятельнос1·и произ13()J(с·гвен1-1ого предприятия. 

[Iоказа1·с11и ЭКОI!()МИческой эффек1·ивнос1·и. ()6061r.1.а1011.(ие 11оказате1rи 06111сй 

(абсо1П(УГ1-1ой) :)ффск-ги1з11ос·ги г1р()Изводс·гва. Система J(иффсре1-11~1--1рова1-11-Iь1х 11ока:::а­

тс11сй <)61цcti (абсо1но·г11<)Й) экоН<)мической эффек1·ив110С'ГИ. Срав11итеsrь1-1ая ]КОJJ()­

мическая J<f)<f>CK'ГИJЗ!f()c·г1,. Со1tиа11ы10-эко11ом~1ческая )Ц>феК'L'ИI3I-1ос·гь. Фак-горь1, ()11-
pe}tCJIЯJ<)IIIИC ЭKOIIOl\1 и ЧССК)'J() эффеК1'ИIЗIIОС'ГJ •. 

1 ]оказа1-еJ!И фи11aJJC()Bf>lX рсзуЛЬ'Г31'01З дея-геJIЬl-J()С'ГИ г1ре1triрIIЯ'ГИЯ. 
ДoXC)Jt, 11рибъ1J11>, ~1с11,rабелы1ость: сущ11ость II 1\1стодика расчс·га. Виды J(()X<J­

Jtoв г1рс;.н1рия,rия. Выручка 01· рса11изации г1родукци11. (})ак1·ор1>1, определяющие Jt()­

xo;.1 r1ред1·1рия·l'ия. 
IЗи1t1.1 11оказа1·с11сй рс1ггабе111>1-1ос,ги, их с11авr1и1·сJ1ы1ая оценка. 

Ar-raJJИ3 1·1ока3а·1·сJ1сй <1Jинансовых pc3y11r.-raT(JB J(еятельнос·ги промышJ1е111-1<)!'() 
!IpCJ{I !рИЯ'ГИЯ. 

ГJJ1а11ирова11ис <jJи11a11cc)BI>IX рсзуль-га·rов дея1-сJ1r>t-1ос·ги r1ромы1uле11ных 11рс;t-

1111ия,гий. 
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