
the importance o f analyzing foreign market’s specifics in their marketing positioning and 
mix which would set them to failure no matter how well planned and considered their 
international entry mode was.
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ЛОГИСТИКА В СИСТЕМЕ ФАКТОРОВ ПОВЫШЕНИЯ
КОНКУРЕНТНОЙ УСТОЙЧИВОСТИ ПРЕДПРИЯТИЯ

Развитие логистической системы в Республике Беларусь становится особенно акту­
альным, так как республика позиционирует себя как транзитное государство, и только 
за счет трафика грузов государство получает дополнительную прибыль.

Вместе с тем логистика влияет на эффективность работы всего народнохозяйствен­
ного комплекса, а в частности, на повышение конкурентной устойчивости производ­
ственной единицы — предприятия.

Рассмотрение логистики в качестве фактора повышения конкурентоспособности 
предполагает, что последствия принимаемых решений в данной области должны подда­
ваться измерению в плане их воздействия на функциональные затраты и доходы от про­
дажи товаров. В связи с этим актуализируется задача нахождения способа контроля из­
держек и показателей, наиболее корректно отражающих связь логистики с основными 
экономическими и финансовыми индикаторами предприятий.

При таком методологическом подходе несколько архаичным выглядит классифика­
ция логистики на заготовительную, производственную, транспортную, складскую, 
распределительную и другие виды. Такое дробление имеет смысл лишь при условии, 
что они являются звеньями основной цепи — общего охвата и оптимизации потоковых
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процессов. При подходе условного деления в содержание предмета логистики входит оп­
тимальная организация самих потоков, в результате которой устанавливаются границы 
структурно-функциональных подразделений.

Практика показывает, что необходимо четкое определение и размежевание границ 
и задач, которые решает логистика производства, снабжения, транспортная и склад­
ская логистика, информационная и финансовая логистика от традиционной науч- 
но-практической деятельности в области экономики и организации соответствующих 
подразделений. В противном случае логистика претендует на замещение прикладных 
экономических наук.

Исследования, выполненные в сфере логистики для широкого диапазона рынков 
(от рынков продовольственных товаров до капиталоемкой продукции), показали, что 
фирмы-продуценты и посредники располагают достаточно широкими возможностями 
для создания предпочтительных условий потребителям. Эти возможности могут быть 
реализованы лишь в том случае, если функционирование логистики в полном объеме 
ориентировано на рынок.

Вышеизложенное позволяет утверждать, что цель логистики выходит за рамки со­
кращения издержек и увеличения прибыли. Поэтому на данном этапе концепция конку­
рентоспособности предприятия заключается в получении конкурентного преимущества 
за счет предложения дополнительных услуг и повышения их качества. Следовательно, 
повышение конкурентоспособности предприятий за счет логистики — процесс непре­
рывный и адаптивный.
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МОДУЛЬНЫЙ ПОДХОД В ИЗУЧЕНИИ д и с ц и п л и н ы  
«ИНФОРМАЦИОННЫЕ СИСТЕМЫ В МЕЖДУНАРОДНОЙ ЛОГИСТИКЕ» 

НА ВТОРОЙ СТУПЕНИ ВЫСШЕГО ОБРАЗОВАНИЯ

Современные международные хозяйственные отношения, возникающие между по­
ставщиками и потребителями в связи с необходимостью совместного управления мате­
риальными потоками с использованием современных информационных технологий, 
диктуют высокие требования к организации процесса обучения специалистов в области 
международной логистики [1]. Это в свою очередь обусловливает введение в план подго­
товки таких специалистов учебной дисциплины «Информационные системы в между­
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