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IR (СВЯЗИ С ИНВЕСТОРАМИ) В БЕЛАРУСИ

Тем а IR  является  актуальной  в связи  с планам и белорусского п ра­
вительства по проведению приватизации  государственных предприя­
тий. По мнению  российских экспертов, белорусские предприятия недо­
оценены н а 15— 25 % .

П ричинам и недооценки являю тся:
• инф орм ационная закры тость белорусских предприятий;
• несоответствие финансовой отчетности меж дународны м  стандар­

там;
• пренебреж ение м еж культурн ы м и  особенностями к о м м у н и ка­

ции .
Суть проблем заклю чается в отсутствии эффективно построенной 

IR -ком муникаци.
IR  или связи  с инвесторами — сф ера деятельности организации, 

наход ящ аяся  н а пересечении финансов, ком м уникационной политики , 
м аркетинга и права, им ею щ ая целью  построение м аксим ально эф ф ек­
тивной двусторонней ком м уникации  м еж ду ком панией , инвестицион­
ны м  сообществом и другим и группам и интересов, влияю щ им и или  по­
тенциально способными оказы вать  влияние н а  оценку рыночной стои­
мости ком пании.

Этапы работы IR -службы:
1) разработка сообщений для инвесторов;
2) разм ещ ение данны х н а IR -сайте;
3) мониторинг новостей по отрасли и конкурентах  отчетов ан али ­

тиков и торговой активности;
4) поним ание торговой активности  н а ры нках . А нализ восприятия 

ком пании  [1]-
Согласно определению  Д епартам ента труда СШ А, IR  рассм атрива­

ется к а к  сф ера деятельности P R . Д ействительно, первы ми профессио­
нально заним аться IR -специальностью  стали P R -специалисты . Н е­
смотря н а то что P R -специалисты  первы ми приш ли в IR , путать дея­
тельность IR- и P R -департаментов нельзя , поскольку эти служ бы  вы ­
полняю т разны е ф ункции.
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О тличительны ми чертам и этих видов деятельности являю тся сле­
дующие:

1) аудитория, с которой работают IR -специалисты , состоит из и н ­
весторов и аналитиков, а  P R -специалисты  работают с ж урналистам и;

2) метод IR  — прям ое убеж дение, P R  — влияние через мнение 
третьих лиц;

3) принцип работы IR  — адресная к ом м уникация, P R  — массовая 
ком м уникация;

4) фокус IR  — институциональны е инвесторы , P R  — розничны е 
инвесторы;

5) инструмент IR  — встречи, конф еренции, звонки , раскры тие и н ­
ф орм ации, IR -сайт; P R  — отнош ения с прессой, интервью , пресс-кон- 
ференции;

6) ю ридические ограничения для IR  — сущ ественные, для P R  — 
возмож но обходить.

Н а основании вы ш есказанного нам и бы ли сделаны следую щ ие вы ­
воды:

• IR -деятельность мало известна в Беларуси;
• IR -деятельность необходима для Беларуси;
• IR -деятельность сущ ественно отличается от P R -деятельности.
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НЕПРЯМАЯ РЕКЛАМА (BTL) КАК СПОСОБ 
ПРОДВИЖЕНИЯ ТОВАРОВ И УСЛУГ

М аркетинговы е ком м уникации  являю тся  одним из основных эле­
ментов ком плекса м аркетинга. В последние годы н а реклам ном  ры нке 
стали разграничивать такие направления развития м аркетинговы х 
ком м уникаций , к а к  ATL (прям ая реклам а) и BTL (непрям ая реклам а). 
По сравнению  с прям ой реклам ой непрям ая реклам а более и нтерактив­
на, что позволяет установить непосредственный кон такт с потребите­
лям и . В аж ность рассм отрения темы  заклю чается в изучении непрямой 
реклам ы  к а к  способа, обеспечивающ его более эффективную  взаим о­
связь  с покупателям и и другими участникам и ры ночной деятельности, 
а  такж е успеш ное формирование спроса и стимулирование сбыта.

BTL (Below th e  line action) — м ероприятие, направленное н а стиму­
лирование сбыта продукции, которое прям о воздействует н а потребите­
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