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ВВЕДЕНИЕ В ХОЗЯЙСТВЕННЫЙ ОБОРОТ 
НЕМАТЕРИАЛЬНЫХ АКТИВОВ КАК ЗАЩИТА 

КОНКУРЕНТОСПОСОБНОСТИ БЕЛОРУССКИХ 
ТОВАРОВ И УСЛУГ

Объекты промышленной собственности (ОПС) и объекты ин
теллектуальной собственности (ОИС) защищают конкурентоспособность 
белорусских товаров и услуг, более того, в рыночной экономике именно 
ОИС, ОПС в составе нематериальных объектов (ОНМА) предприятия яв
ляются единственной разрешенной государством монополией, не проти
воречащей законодательству.

ОИС. ОПС, ОНМА -  это объекты исключительной собственно
сти. Такая собственность исключает всех других физических и юридиче
ских лиц, кроме собственника. Исключительная собственность -  это част
ная собственность по своей природе. Когда предприятие государственной 
формы собственности владеет исключительными правами на ОИС, ОПС, 
ОНМА, то такая собственность государственного предприятия является 
его частной (исключительной) собственностью. Право, охраняющее ОПС 
в составе ОНМА предприятия, -  это патентное право. В условиях, когда 
большая часть собственности принадлежит государству, а меньшая -  ча
стным лицам, нельзя ожидать преимущественного частного владения 
ОПС. В РБ большинство патентов и товарных знаков зарегистрировано на 
частных лиц, в том числе и иностранных, а меньшая их часть -  на имя го
сударственных предприятий.
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ОПТИМИЗАЦИЯ ТОВАРНЫХ ЗАПАСОВ ПРЕДПРИЯТИЯ

Отвлечение средств в излишние товарные запасы - одна из причин 
неустойчивого финансового положения предприятия. Предложения по оптими
зации товарных запасов на предприятии включают такие направления, как раз
работка норматива товарных запасов в днях оборота на плановый период; со
вершенствование анализа состояния, динамики и оборачиваемости товарных 
запасов на предприятии; совершенствование ассортиментной политики пред
приятия.

Важной составной частью оптимизации товарных запасов на пред
приятии является проведение анализа их состояния и оборачиваемости. Глав
ной задачей любого торгового предприятия является правильное формирование
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