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жение издержек международных перевозок, связи; достижения в обл~ 
информационных технологий, науки уnравления. 

Все большее расnространение получает так называемый Лliф­

рексдинr, представляющий комплексное сочетание таких форм деятельно. 
сти за рубежом, как обмен лицензиями, соглашения о франчайзинrе, 'Эkс­
порт товаров, nрямое инвестирование капитала, создание совместных 

предприятий, разработка общих программ НИОКР. Основной формой 
транснационализации nроизводства являются прямые иностранные инве-

СТИЦИИ. 

Наряду с тенденцией к объединению различных форм внешве­
экономических связей существует тенденция к специализации на оnреде­

ленном уровне нематериальной деятельности. 

Необходимость транснационализации белорусской экономиЮt 
обусловлена объективными внутренними и внешними причинами. Фор­

мирование транснациональных предпринимательских структур является 

ключевым фактором реинтеграции постсоюзного экономического nро­

странства, отвечающей интересам Беларуси. Их участники, представляю­
щие промышленный, торговый и ссудный каnиталы, независимо от терри­

ториального базирования и формы собственности, заинтересованы в меж­
странавой производственной, научно-технической и других формах коо­
перации. Наиболее приемлемыми формами транснационализации нацио­

нальной экономики могут быть .концессии, совместные предnриятия, 

транснациональные финансово-промышленные груnnы (ТФПГ), стратеги­
ческие альянсы. 

Путями транснационализации белорусской экономики могуr 

быть следующие: на микроуровне - взаимодействие отдельных фирм раз­
ных государств, формирование разнообразных корпоративных отношений 
между ними, как правило, через создание ТНК; на макроуровне - авто­

номное и согласованное сотрудничество со странами СНГ. Транснациона­
лизация возможна в производственной, торгово-экономической и соци­
альной сферах, в расчетно-платежных отношениях. 
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ПОВЫШЕНИЕ КОНКУРЕНТОСПОСОБНОСТИ 

МАСЛОЖИРОВЫХ ПРОДУКТОВ 

Масложировые продукты стали базовыми товарами в структуре 

питания населения Республики Беларусь и России. Практически в каждой 
семье растительное масло, маргарин, майонез приобрели статус продуктов 
повседневного потребления. Использование в пище растительных жиров, 

богатых иенасыщенными жирными кислотами, оказывает положительное 
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воздействие на организм человека и является профилактикой атеросклеро-

за. 

Белорусская масложировая промышленность специализируется 

преимущественно на традиционных видах маргаринов и майонезов, в то 

время как рынок республики завоевывается импортными масложировыми 

продуктами, в том числе пониженной жирности. В конкурентной борьбе с 

импортной маргариновой и майонезной продукцией условием выживания 

отечественных производителей становится проведение мероприятий по 

повышению конкурентоспособности продукции. Выпуск конкурентоспо­

собных видов продукции является залогом успеха предприятия как на 
внутреннем, так и на внешних рынках сбыта, так как позволяет более nол­
но удовлетворить nотребительский спрос различных категорий покупате­
лей. 

При планировании ассортиментной структуры выпуска масло­

жировой продукции следует учитывать не только количественные, но и 

качественные характеристики потребительского спроса, а также покуnа­
тельную способность населения. Тенденция к здоровому образу жизни и 
низкая покупательная способность населения предопределяют необходи­
мость расширения ассортимента и повышения конкурентоспособности 

отечественной продукции путем nонижения жИрности маргаринов и май­
онезов, выпуска масложировых nродуктов уменьшенной расфасовки, 

улучшения их орrанолептических характеристик. Одновременно следует 
формировать спрос населения на качественные и не представляющие рис.­
ка для здоровья масложировые продукты посредством активизации рек­

ламной деятельности. В современных условиях приоритет должен отда­

ваться масложировой продукции, соответствующей концепции здорового 

питания. 

Проблема повышения конкурентоспособности масложировых 
продуктов отечественного производства не только затрагивает интересы 

предприятий масложировой отрасли, находящихся в условиях жесткой 

конкуренции с предприятиями-импортерами, но и носит общегосударст­

венный характер. От ее решения будет зависеть возможность рационали­
зации структуры импорта данного вида продукции, а также состояние 

продовольственной безоnасности республики. 




