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Пояснительная записка 

Приоритетом Республики Беларусь в области экономики является 

динамичное развитие международной экономической деятельности 

национальных предприятий, направленное на повышение 

конкурентоспособности отечественных товаров на внешних рынках, увеличение 

экспорта и диверсификацию рынков сбыта. 

В данном контексте дисциплина «Управление маркетингом» относится к 

числу основных, формирующих у магистрантов необходимые профессиональные 

знания в сфере международной маркетинговой деятельности предприятий. Ее 

изучение дает магистрантам необходимые знания о маркетинговых стратегиях 

кш.mаний на зарубежных рынках, способах продnижспия товаров, современных 

тенденциях и технологиях в области маркетинга. 

Поэтому основная цель дисциплины - раскрыть сущность управления 

маркетингом и привить магистрантам знания, умения и навыки в области 

методологии маркетинга и использования их в практической деятельности 

предприятий. 

Ключевые задачи курса - формирование профессиональной компетенции в 

области: 

• концепции управления маркетингом и характера ее 

воздействия на предприятие; 

• использования средств управления маркетингом; 

• разработки и реализации стратегии управления 

маркетингом на внешних рынках. 

В результате изучения дисциплины магистранты должны знать содержание 

маркетинговой деятельности компании, обладать знаниями о методах 

исследования рынков, международной среды маркетинга, об управлении 

маркетинговыми мероприятиями. 
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Предмет дисциплины «У правление маркетингом» определение 

структуры управления маркетинговой деятельностью предприятия, разработка, 

организация, реализация и контроль маркетинговых мероприятий . Поэтому 

магистранты должны знать, как на практике реализуются данные вопросы. Они 

должны уметь пользоваться современными методами управления в области 

маркетинга и иметь представление о проблемах и перспективах в данной сфере 

деятельности. 

Логика дисциплины основывается на изучении и практическом 

использовании аналитических процедур, обеспечивающих рыночную 

ориентацию предприятия в условиях международной конкуренции. 

Дисциплина «Управление маркетингом» базируется на знаниях основ 

философии и экономической теории, менеджмента и маркетинга, финансового 

менеджмента и коммерческого права, психологии и социологии управления, 

основ статистики и информационных технологий. 

Обучение по данной программе проводится в форме аудиторных часов -

50, в том числе 30 часов - лекции, 20 часов - практические занятия. 

Рекомендуемая форма контроля знанйй - экзамен. 
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ПРИМЕРНЫЙ ТЕМАТИЧЕСКИЙ ПЛАН 

Название темы Количество аудиторных часов 

Лекции Практи"Ческие 

занятия 

1. Введение в управление маркетингом 4 2 

2. Основные представления концепции 

маркетинга 6 4 

3. Инструменты маркетинга 14 8 

4. Менеджмент маркетинга 6 6 

Всего 30 20 
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СОДЕРЖАНИЕ УЧЕБНОГО МАТЕРИАЛА 

1. Введение в управление маркетингом 

Маркетинг как философия бизнеса. Маркетинг как управленческая 

деятельность. Функции и задачи маркетинга. 

2. Основные представления концепции маркетинга 

Представление о рынке, потребностях, покупателях, потребителях, 

конкурентах, маркетинговые исследования. Информационные базы. Сегментация 

рынка. Целевые рынки. Позиционирование на целевых рынках. 

3. Инструменты маркетинга 

Управление на отдельных этапах жизненного цикла товара. Управление 

товарной линейкой, брендом, разработкой новых товаров. 

Интегрированные маркетинговые коммуникации. Неличные 

коммуникационные стратегические решения в политике распределения. 

Управление ценой и ценностью. 

4. Менеджмент маркетинга 

Формирование стратегических бизнес-единиц. У правление стратегическими 

бизнес-единицами. 

Планирование маркетинга. Организация маркетинга. Маркетинговый 

контроль. 
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