
Добавление доходов населения в модель привело к  вы равниванию  
ряд а остатков и , соответственно, повыш ению  точности модели. Модель 
имеет вид

OBOROT = -287.3952854 + 1.129690252*OBOROT(-12) +
+ 4.5023022 l*INCOME_Y(2),

где OBOROT — розничный товарооборот Республики Беларусь, млрд р.; 
OBOROT(-12) — розничный товарооборот Республики Беларусь за соот­
ветствующий период предыдущего года, т.е. с лагом (-12), млрд р.; 
INCOME_Y — годовой прирост реальных доходов населения, %.

Коэф фициент 1.12969 при переменной OBOROT(-12) означает, что с 
предыдущ его н а следую щ ий год переносятся уровень и сезонная волна с 
увеличением  разм аха в 1 .12969 раза, а  изм енение реальны х доходов н а ­
селения н а  1 % изм еняет товарооборот н а  4 .502 млрд р.

Таким  образом, н а  основании вы ш еизлож енного отм етим, что дан­
ная  модель, построенная для удобства в наиболее простом виде, дает н а ­
деж ны е результаты  для и х  использования процессе прогнозирования.

И.В. Прыгун, канд. экон. наук 
БГЭУ (Минск)

СО Ц И А Л ЬН Ы Е И  ЭКОЛОГИЧЕСКИЕ А СП ЕКТЫ  
Ц Е Л Е П О Л А Г А Н И Я  ТОРГОВЫ Х О РГА Н И ЗА Ц И Й  
В У СЛОВИЯХ ИННОВА Ц И О НН О Й  ЭКОНОМ ИКИ

М еж дународны й форум, проведенный под эгидой ООН в 1995 г. в 
Копенгагене (Д ания), комплексно рассмотрев стратегию  социального 
развития м ира, признал  социальную  защ иту общ ества и благосостоя­
ние населения важ нейш ей целью  конца XX и особенно н ач ала X X I ст. 
В отнош ении национальной эконом ики главная позиция ф орума — это 
ориентация н а  м аксим ально полное удовлетворение потребностей насе­
ления, в том числе социально незащ ищ енны х слоев. П оскольку пред­
приятие является  основным звеном эконом ики, то социальны е аспекты  
та к ж е  пронизы ваю т почти все н ап равлен и я  его деятельности . Н е в по­
следнюю очередь это происходит и потому, что в эконом ических про­
цессах всегда задействованы  лю ди, которы е своими поступкам и в л и я ­
ют друг н а друга.

Это полож ение распространяется и н а торговую организацию , я в л я ­
ю щ ую ся самостоятельно хозяйствую щ им  субъектом с правам и ю риди­
ческого лица, которы й закупает и реализует товары , производит про­
дукцию , оказы вает услуги населению , осущ ествляет другие виды дея­
тельности, не запрещ енны е законом , и работает н а принципах  сам ооку­
паемости, самоф инансирования, самоуправления.

Очевидно, что ни одна организация не м ож ет ф ункционировать бес­
цельно, не им ея представления о том, что ее ож идает, чего она м ож ет 
достичь.
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Традиционно важ нейш им и  типам и целей предприятий считаю тся:
1) экономические; 2) технические; 3) технологические; 4) социальны е; 
5) экологические; 6) политические; 7) правовые.

В общем плане главной целью  ф ункционирования торговы х органи­
заций  в рыночной эконом ике является  получение прибы ли для удов­
летворения эконом ических и социальны х потребностей к а к  покупате­
лей , так  и собственников им ущ ества организации , ее работников. П о­
этому в центре ан али за  при выборе целей наряду с технико-экономичес- 
ки м и  долж ны  находиться следую щ ие социально-правовые вопросы: 
справедливая оплата работы, выполняемой в интересах предприятия; 
достойные человека условия труда; гарантия сохранения рабочего места; 
участие работников в прибы лях и собственности; право голоса при фор­
м улировании и реализации  предприним ательских целей и др.

В докум ентах К онф еренции ООН по окруж аю щ ей среде и развитию  
(Рио-де-Ж анейро, 1992 г.) и в реш ениях Комиссии ООН по устойчивому 
развитию  дальнейш ие экономические преобразования рассматриваю т­
ся  в тесной взаим освязи  с экологическим  фактором  н а  всех уровнях хо­
зяйствования .

П рименительно к  торговле это означает, что с позиций интеграции 
в мировую  систему хозяйства, успеш ного сотрудничества на внеш нем 
ры нке не только со странам и СНГ, но и ЕС ориентация н а экологию  ста­
новится одним из зн ачи м ы х ф акторов р азви ти я  торговли к а к  в средне­
срочном, так  и в долгосрочном периодах.

В этом плане основными направлениям и разви ти я  торговли в стра­
нах ЕС выдвинуты следующие полож ения: 1) экологическая ориентация 
к а к  стратегия устойчивого потребительского ры нка; 2) система повтор­
ного использования упаковки  и упаковочны х материалов (так  назы вае­
м ая  дуальная система); 3) необходимость создания побудительной мо­
тивации  к  экологически сознательному поведению потребителей.

В основе действующ их в западноевропейских странах законов, регу­
лирую щ их действия предприятий по отнош ению  к  окруж аю щ ей среде, 
л еж и т принцип строгой ответственности всех хозяйствую щ их субъек­
тов в сочетании с различны м и экологическим и и социально-эконом и­
ческим и критериям и . Д ля торговы х организаций  более важ ны  нормы, 
которы е ограничиваю т использование упаковочны х м атериалов и н а­
правлены  н а  ум еньш ение их отходов.

Р.Н. Савицкий, науч. сотр.
Учреждение «НИИ Белкоопсоюза» (Минск)

У П РА В Л ЕН И Е П РО Д А Ж А М И  В РО ЗН И Ч Н О Й  ТОРГОВЛЕ

В последние годы в республике происходят интенсивны е процессы 
преобразования р ы н к а в целом и торговли к а к  отрасли в частности. 
Во многом это связано с приходом н а  розничны е ры нки  крупны х транс- 
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