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ПОДКАСТЫ КАК НОВЫЙ КАНАЛ 
МАРКЕТИНГОВЫХ КОММУНИКАЦИЙ

Подкастинг — процесс создания и распространения звуковы х или 
видеофайлов (подкастов) в стиле радио- и телепередач в И нтернете.

Главное преимущ ество подкастов к а к  к ан ал а  ком м уникаций  — вы ­
сокая конверсия. Около 8 0 -9 0  % всех слуш ателей подкастов не пром а­
ты ваю т реклам ны е сообщ ения. По результатам  исследования аудито­
рии СШ А, 90 % слуш ателей прослуш иваю т реклам ное сообщение, 80 % 
смогли назвать им я хотя бы одного бренда, что был прореклам ирован в 
вы пуске; 67 % назвали  хотя бы одну особенность реклам ируем ого про­
дукта, 51 % заинтересовались в покупке реклам ируем ого продукта [1].

А удитория подкастов в 2017 г. достигла 24 % всего населения США 
(67 млн чел.). В 2017 г. ам ериканские анали ти ки  оценили ры нок под­
кастов СШ А в 220 млн дол. К 2020 г. ем кость данного р ы н к а составит 
около 500 млн дол. [1].

Многие зарубежные СМИ и рекламодатели называют подкасты «золо­
той жилой» для рекламодателей. Однако подкастинг в странах СНГ раз­
вит достаточно слабо и почти не используются рекламодателями. Это вы з­
вано двумя проблемами: отсутствие единого набора метрики популяр­
ности аудитории и инструментов монетизации подкастов. Это оттал­
кивает реклам одателей и не дает полноценно развиваться подкастерам.

Б ы л  проведен опрос студентов БГЭУ. 39 % опрош енны х слуш аю т 
подкасты , почти все слуш аю т подкасты  н а русском и около 68 % — еще 
и н а английском . Около половины  готовы слуш ать подкасты  и в буду­
щ ем. Однако 40  % попросту не знают, что это такое, и ещ е 23 % отме­
чают, что с удовольствием готовы слушать подкасты, но не знают как. 
Эти проблемы вы званы  отсутствием единой платф ормы  для загрузки  и 
прослуш ивания подкастов.

Тренд н а подкасты  есть в СНГ. По запросам  в «Яндекс. Вордстат» 
количество запросов по слову «подкаст» выросло с м арта 2016 по фев­
раль  2018 г. на 75 % . По мнению  экспертов, у самы х популярны х разго­
ворны х подкастов н а русском язы ке в iTunes в среднем около 3 0 -8 0  тыс. 
прослуш иваний н а  вы пуск [2].

Эффективность подкастов определяется следую щ им образом. В Fa- 
cebook стоимость CPA (cost per action) составляет 18,68 дол. [1]. И з вы ­
пуска подкаста в 30 000 чел. 24 тыс. услы ш ат реклам ное сообщение, 
и около 15 тыс. всерьез заинтересуется покупкой товара. Если мы полу­
чим целевое действие всего 5 % из всей аудитории, то СРА составит
2,1 дол. за  человека, когда в Facebook этот показатель составляет около 
1 5 -1 8  дол. за  человека.

Р азвивать  ры нок подкастов в СНГ и в Р Б  стоит в несколько этапов.
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Первый этап. Бизнес-м одели, когда крупны е СМИ (tu t.b y , onli- 
ner.by , citydog.by) создают подкасты  с целью  создания лояльной ауди­
тории и повы ш ения лояльности к  бренду.

Второй этап. П одкасты  становятся популярны  в СНГ, интересны 
реклам одателям , их качество повы ш ается. Д ля развития такого ф орм а­
та  н а втором этапе стоит привлекать  реклам одателей, которы е способ­
ны  встраивать нативную  реклам у в вы пуски; создавать в рам ках  под­
каста серию выпусков.

Третий этап. Развитие инструментов сбора статистики  и привлече­
ние крупны х реклам одателей н а  развитом  ры нке.

Совершив ряд данны х действий, мы  не позволим упустить новый 
кан ал  ком м уникации  с потребителем. П одкасты  — отличная возм ож ­
ность для подкастов вовремя прийти н а замену. И  именно к  этой замене 
стоит быть готовым.
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ЭПОХА ИСКУССТВЕННОГО ИНТЕЛЛЕКТА: 
КАК РАЗВИВАЕТСЯ РЫНОК PROGRAMMATIC-РЕКЛАМЫ

В данной статье рассматривается рынок ргодгаттаНс-рекламы и тен­
денции его развития, дана оценка показателей динамики данного рынка в За­
падной и Восточной Европе, рассмотрены перспективные направления на 
рынке ргодгаттаИс-рекламы.

Говоря о развитии  ры н к а p ro g ram m atic-реклам ы , стоит отметить, 
что он показы вает активны й  рост в Европе, в том числе в России и стра­
нах СНГ. По оценкам  ком пании «ІАВ R ussia»  в 2015 г. его объем превы ­
сил 85,4  млн дол., а  в 2016 г. достиг отм етки в 119,6 млн дол. [1].

Стоит вы делить наиболее зам етны е тенденции, которы е в настоя­
щ ее врем я доминирую т н а данном ры нке:

•  повыш енное вним ание в сторону рей о гтап се -стр атеги й ;
•  м онополизация доступа к  брендированным данным;
• повы ш енное в н и м ан и е к  к ач еству  т р а ф и к а  и з р азл и ч н ы х  

SSP-платформ;
•  активное развитие частны х сделок (P riv a te  M arketplaces).
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