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ОСОБЕННОСТИ ЛОГИСТИКИ В СМАРТ-ГОРОДАХ

В м ире безостановочно развиваю щ ихся производственны х и инфор­
мационны х технологий, направленны х н а улучш ение качества ж и зн и  
людей на наш ей планете, остро встает проблема эффективного управле­
ни я  городами в условиях общ емировой тенденции стрем ительной урба­
низации  населения. По прогнозам  экспертов, в 2030 г. общее число го­
родских ж ителей  н а Зем ле достигнет 5 м лрд, т.е. 60 % от всего населе­
ни я  Зем ли , в то врем я к а к  в XX в. данны й показатель не превы ш ал 
14 % [1].

В условиях урбанизации для обеспечения непрерывного устойчиво­
го развития современные города нуж даю тся во внедрении инновацион­
ны х инф орм ационны х технологий, которы е позволят не только эф ф ек­
тивно использовать сущ ествую щ ую  городскую инф раструктуру, но и 
станут базой для создания новы х, более соверш енны х городов, поэтому 
в настоящ ее врем я в различны х странах м ира происходит активное 
внедрение концепции S m artC ity .

Главной особенностью логистики  смарт-городов является  ее базиро­
вание на использовании инф орм ационны х и ком м уникационны х тех­
нологий, которы е позволяю т достичь м аксим альной эффективности го­
родской инф раструктуры . Т ак , наприм ер, специалистам и ком пании 
Snips, заним аю щ ейся транспортной проблематикой, для П ар и ж а было 
разработано прилож ение, которое предсказы вает, в к ак и е  часы  в р аз­
ны х пунктах  транспортного сообщ ения ож идается большое скопление 
народа, что позволяет разгрузить эти узлы , так  к а к  часть лю дей, увидев 
прогноз о перегруж енности, отдают предпочтение альтернативны м  спо­
собам передвиж ения.

Следующей отличительной чертой логистической деятельности в 
смарт-городе является  ее экологическая направленность. Если в обыч­
ны х городах основная цель логистики — оптим изация транспортны х, 
товарны х и лю дских потоков, то в смарт-городе не менее важ ной зада­
чей является  обеспечение минимального воздействия данны х видов по­
токов н а  окруж аю щ ую  среду.

Следует отм етить, что увеличение количества ж ителей  города ведет 
к  прям о пропорциональному увеличению  количества осущ ествляем ы х
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им и покупок в интернет-м агазинах. Н ациональная ф едерация рознич­
ной торговли СШ А сообщает, что число интернет-покупателей в стране 
выросло почти н а  20 м лн дол. с 2015 по 2016 г. П оэтому у продавцов 
возникает необходимость поиска интеллектуальны х реш ений проблем, 
связанны х с доставкой товаров в различны е точки города, чтобы избе­
ж ать  дальнейш его увеличения объема грузовы х перевозок, в том числе 
и городских, заним аю щ их 2 0 -2 5  % от занятости  н а  дорогах [2].

П римером таки х  реш ений м ож ет служ ить проект LaMiLo, благода­
р я  которому в Н идерландах с 2014 г. активно реализуется упорядоче­
ние доставки посы лок путем использования центров консолидации. 
П ри этом м иним альная степень отрицательного воздействия н а  эколо­
гию достигается благодаря использованию  электрических велосипедов 
для доставки консолидированны х заказов.

Т аким  образом, исследование показало , что одним из важ нейш их 
инструментов реализации  концепции смарт-города является  логисти­
к а , использую щ ая инновационны е подходы к  осущ ествлению  своей 
деятельности .
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ГЕОБРЕНДИНГ И ВОЗМОЖНОСТИ ЕГО РЕАЛИЗАЦИИ 
В РЕСПУБЛИКЕ БЕЛАРУСЬ

В настоящ ее врем я одной из главны х причин интереса к  геобрен­
дингу является  стремительное развитие городов и активны й  прирост 
населения в них. В данной ситуации адм инистративно-территориаль­
ны м  единицам  просто необходимо найти  свою экономическую  и к у ль ­
турную  ниш у.

П онятие брендинг мест (place b rand ing ) впервы е использовал Сай­
мон А нхольт в 2002 г. [1].

Геобрендинг — это коммуникационная стратегия в маркетинге терри­
тории, которая предполагает разработку бренда (имиджа) территории [1].

Основная задача геобрендинга — это «продвиж ение». И  несмотря 
на  то что это исклю чительно ком м уникационная стратегия, суть идеи
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