
ся четверть населения страны . В целом за  последние п ять  лет сохрани
лись позитивны е тенденции роста реального разм ера среднемесячной 
пенсии и ее покупательной способности. В Гомельской области средний 
размер назначенной месячной пенсии за  2000—2005 гг. увеличился на
17,2 % и составил 215,2 тыс. р. Ресурсны е возмож ности пенсионной 
системы не позволяю т обеспечивать более вы сокий уровень пенсион
ны х вы плат. Это обусловливает необходимость более активного перехо
да страны  к  программе обязательного и дополнительного добровольного 
пенсионного страхования, распределительны х и накопительны х м еха
низмов ф инансирования.

О.А. Кавун, канд. экон. наук 
КНТЭУ (Киев)

О РГ А Н И ЗА Ц И Я  Р О ЗН И Ч Н О Й  ТОРГОВОЙ СЕТИ К А К  Ф А КТО Р
УСТОЙЧИВОГО РА ЗВ И Т И Я  ПО ТРЕБИ ТЕЛЬСК ОГО  Р Ы Н К А

В современных условиях проявления тенденций глобализации в 
развитии  мировой эконом ики особенную важ ность н а  м акроэконом и
ческом уровне приобретает обеспечение устойчивого ф ункционирова
ни я  потребительского ры нка. В связи  с этим своего реш ения требует 
вопрос структурно-территориальной организации  розничной торговой 
сети к а к  ф актора обеспечения и повы ш ения уровня конкурентоспособ
ности розничной торговли — конечного звена в цепи движ ения товаров 
из сферы производства в сферу потребления, способствующего удовлет
ворению спроса населения и оказы ваю щ его значительное влияние на 
отечественную  экономику.

Процесс структурно-территориальной организации розничной тор
говой сети предусматривает две стороны своего проявления — количест
венную (определение потребности и достаточного количества м агази 
нов) и качественную . П ри этом первая составляю щ ая предусм атривает 
обоснование количества продовольственных и непродовольственных 
м агазинов, определение роли в составе розничной торговой сети относи
тельно новы х для отечественного ры н к а структур и объектов, как и м и  
являю тся торговые сети, а  так ж е  торговые и торгово-развлекательны е 
центры , численность которы х неуклонно растет. В торая составляю щ ая 
основывается н а обосновании типов м агазинов, необходимых для стро
ительства, классиф икации  в соответствии со специализацией  и особен
ностями каж дого из них, а  такж е спросом населения. Тип м агазина опре
деляет свойственные ему особенности в территориальном  разм ещ ении 
торговы х объектов, управлении комплексом  м аркетинга, организации 
торгово-технологического процесса и работы персонала в целом.

К ом плекс данны х ф акторов оказы вает вли ян и е н а позицию  отече
ственны х торговы х предприятий , в том числе и их объединений, в кон 
курентной борьбе, в первую очередь с крупны м и иностранны м и торго
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вы ми сетям и, деятельность которы х характеризуется м ировым и гло
бальны м уровням и своего проявления. И  хотя н а сегодняш ний день 
в У краине представлено относительно немного зарубеж ны х торговы х 
сетей, среди которы х M etro , C ash& C arry, B illa, S par, A ushan , не следует 
забы вать о том, что характерной  особенностью иностранны х структур 
являю тся  не только многолетний опыт работы, ф инансовая мощность, 
преимущ ественное развитие в своем составе нескольких типов м агази 
нов, но и внедрение и использование передовых технологий, что 
непосредственно отраж ается н а  методах и прием ах ведения конкурент
ной борьбы.

Следует отметить, что вопросы обеспечения устойчивого развития 
потребительского р ы н к а долж ны  входить в компетенцию  государствен
ны х органов власти и бы ть первостепенны ми в реш ении. В связи  с этим 
возрастает необходимость усиления государственной поддерж ки струк- 
турно-территориальной организации розничной торговой сети, н ахож 
дения оптим альны х значений показателей  конкуренции  и концентра
ции  с учетом масш табов деятельности иностранны х торговы х сетей, не
допущ ения создания монополизированны х ры ночны х структур, управ
ления процессом разм ещ ения магазинов за  счет организации  и проведе
н и я  тендеров и аукционов н а вы деление земельны х участков под строи
тельство торговы х объектов, причем  не только в крупны х, но и в м алы х 
городах и региональны х центрах с учетом особенностей потребитель
ского спроса населения и прогнозируем ы х изм енений в розничной тор
говле н а  наднациональном  и национальном  уровнях.

А.В. Калинушкин, ассистент 
БГЭУ (Минск)

ГЛ О Б А Л И ЗА Ц И Я  И ПРОЦЕССЫ  И Н ТЕГРА Ц И И  
И У Н И В ЕРС А Л И ЗА Ц И И  ДЕЯТЕЛ ЬН О С ТИ  Б И Р Ж

В аж нейш ей тенденцией развития мировой эконом ики является  ее 
интернационализация, современный этап которой принято назы вать 
глобализацией. Н а этом этапе бирж евая деятельность во всем м ире под
верглась стрем ительны м  преобразованиям , которы е полностью  и зм ени
ли  облик товарны х бирж . В первую  очередь следует отм етить нам етив
ш ую ся ком м ерциализацию  их деятельности.

Ещ е одной из характерны х черт современной ситуации в сфере бир
ж евой деятельности являю тся ее универсализация и стирание разли 
чий м еж ду отдельны ми видам и бирж .

В современных условиях бирж евой ры нок развивается по двум ос
новным направлениям . Одно из них — бурны й рост количественны х п а
раметров, характеризую щ их размер бирж евого оборота, расш ирение 
к р у га  обращ аю щ ихся инструментов. Другое направление заклю чается 
в институциональны х изм енениях , которы е проявляю тся в н алаж и ва
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