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ПЕРСПЕКТИВЫ РАЗВИТИЯ ОНЛАЙН-ТОРГОВЛИ 
НА МЕБЕЛЬНОМ РЫНКЕ РЕСПУБЛИКИ БЕЛАРУСЬ 

(НА ПРИМЕРЕ АМИ МЕБЕЛЬ)

По данны м н а январь  2017 г ., 44 % белорусов соверш аю т покупки  
онлайн. Н а непродовольственные товары  приходится 80 ,8  % всех поку
пок. Сегодня это всего 2 % от розничного товарооборота в стране [1]. 
Д ля сравнения: в странах Западной Европы и СШ А онлайн уж е прода
ется 1 0 -1 7  % всех товаров [2]. М ожно сказать , что у этого направления 
в наш ей стране есть больш ие перспективы . Ц ель наш ей работы — сти
мулирование продаж  мебели через мобильное прилож ение с технологи
ей дополненной реальности.

В качестве объекта бы ла взя та  крупнейш ая по размеру непродо
вольственная сеть Б еларуси — «Ами Мебель» [3]. К ом пания активно 
п р о н и к ает  в о н лай н -п ростран ство : к оли ч ество  ви зи тов  н а  сайт 
laguna.by  почти в 2 ,5  раза  превы ш ает аналогичны й показатель у сайта 
ком пании  «П инскдрев (один из основных конкурентов) [3]. Потому 
у «Ами Мебель» есть ш ансы  стать лидером ры н к а и необходимые инвес
тиции  для создания и разви ти я  прилож ения.

П рилож ение АмиМ ебель с использованием технологии дополнен
ной реальности (AR) позволяет клиентам  разм ещ ать предметы мебели 
в своих ком натах при помощ и кам еры  н а мобильном устройстве и изм е
нять  цвет, детали. П отенциальны е покупатели могут вы бирать разли ч
ные цвета мебели и перемещ ать или поворачивать каж дую  деталь по 
своему усмотрению. П рилож ение м ож ет учиты вать интересы  пользова
теля в данны й м омент и предлагать ему дополнительны е товары , что 
увеличивает средний чек.

Согласно опросу респондентов в возрасте 3 0 -5 0  лет, важ нейш ие п а
раметры  при выборе мебели: цена, ш ирокий  ассортимент и удобное м ес
торасполож ение .

Д ля обоснования целесообразности внедрения подобного п рилож е
ни я бы ла рассчитана эффективность. Ц елевая аудитория — население
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Республики Беларусь, скорректированное н а 44 % покупаю щ их онлайн 
и н а 80 ,8  % — покупаю щ ие онлайн непродовольственные товары [1]. 
К ал ьк у л яц и я  затрат н а разработку и расчет эффективности п рилож е
н и я  представлен в таблице.

Расчет эс эфективности приложения

Показатель Расчеты Результат

Средний чек разовой покупки, 
руб.

Данные из опроса 750

Целевая аудитория, тыс. чел. 9504,7- 0,44 - 0,808 3379,11

Уровень спроса, руб. 3379,11 ■ 750 2 534 332,5

Уровень спроса после внедре
ния, руб.

2 534 332,5- 0,03 2 610 362,475

Изменение уровня спроса 2 610 362,475 -  2 534 332,5 76 029,975

Эффект, руб. 76 029,975 -  42 350 -  1400- 6 25 279,975

Эффективность, % 25 279,975 /  (42 350 + 1400 ■ 6) 49,8

И с т о ч н и к :  собственная разработка.

П ерспективы развития «Ами Мебель»: захват ры н ка онлайн-торгов- 
ли мебели; опыт и дополнительные средства для запуска онлайн-магази- 
на; увеличение чека через p rogram m atic и сбор данны х о пользователях.
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МЕМЫ В РЕКЛАМЕ

Абсолютное больш инство считает, что мемы это просто смеш ные 
видео и карти н ки . Но все не так  просто. К онцепция мемов бы ла из ложе-
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