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ПОВЫШЕНИЕ НАУКОЕМКОСТИ 

ПРОМЫШЛЕННЫХ ТОВАРОВ 

Успехи белорусской экономики в новом пятилетии во многом будут связаны с 

динамичным раэвитием отечественного экспорта, который является одним из КЛЮ'lевых 

факторов экономического роста. Приоритетным направлением является продвижение 

продукции белорусских производителей на новые зарубежные рынки, а также повыше­

ние ее конкурентоспособности. Важная роль в наращивании экспортного потенциала 

отводится стимулированию наукоемкой и высокотехнологичной продукции. Только ин­

новационно ориентированные предприятия, которые опираются на последние техноло­

гические достижения и создают товар с высокой добавленной стоимостью, пользую­

щийся спросом у потребителей, могут извлечь преимущества от интернационализации 

мировой экономики и вступления Беларуси во Всемирную торговую организацию (ВТО). 

В качестве критерия ранжирования товаров по степени наукоемкости можно.ис­

пользовать такой показатель, как уровень затрат на научно-исследовательские и опыт­

но-конструкторские работы в стоимости готовой продукции. Согласно данной методи­

ке белорусский экспорт можно разделить на четыре группы: 

•продукция высокой наукоемкости (интегральные микросхемы, телевизоры, фар­

мацевтические товары); 

• продукция средневысокой наукоемкости (холодильники, часы, продукция ма­
шиностроения); 

•продукция средненизкой наукоемкости (продукты переработки нефти, метал­

лургии); 

• продукция низкой наукоемкости (товары легкой и пищевой промышленности, 
калийные удобрения). 

Модернизация производственной базы промышленности, информатизация про­

цессов производства, повышение доли инновационной продукции в объеме выпуска 

позволят сформировать ее высокий технологичный уровень и конкурентоспособность. 

Развитие промышленности требует выработки эффективной инновационной стратегии 

с учетом реальных возможностей организаций. 

ЯшеваГ.А. 

ВГТУ (Витебск) 

ПЛАНИРОВАНИЕ КОНКУРЕНТОСПОСОБНОСТИ 

ПРЕДПРИЯТИЯ 

Теоретическое исследование выявило недостаточную разработанность методов 

планирования конкурентоспособности предприятия. Представляется, что общая стра­

тегия конкурентоспособности предприятия должна включать стратегии по факторам 

конкурентных преимуществ, которые формируются во внешней и внутренней среде 

предприятий. 

Методическая проблема состоит в отборе стратегий из сформированных страте­

гических альтернатив. Предлагается следующая технология анализа и выбора приори­

тетных стратегий конкурентоспособности. 
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