


дух. Все эти экологические аспекты необходимо учиты вать при проекти
ровании и разработке продукции н а  всех стадиях  ее ж изненного цикла .

Д ля определения аспектов, которы е могут быть усоверш енствова
ны , необходимо проанализировать экологические проблемы, связанны е 
с производством, потреблением и утилизацией  продукции.

Н а первом этапе необходимо исследовать ж изненны й  ц и к л  продук
та  с целью  идентиф икации  экологических аспектов, н а  втором — опре
делить всех участников системы поставок и реализации  (поставщ ики 
сы рья, дистрибью торы, продавцы , специалисты  по м аркетингу  и предо
ставлению  услуг) и проанализировать, к ак и м  образом мож но орган и 
зовать работу по улучш ению  и сохранению  экологических характери с
ти к  продукта.

Учет экологических аспектов при проектировании и разработке 
продукции м ож ет поддерж иваться сущ ествую щ ими системами управ
ления (менедж м ента качества и экологического м енедж мента).

Основными направлениям и экопроектирования продукции я в л я 
ются: м иним изация количества используем ы х в производстве м атериа
лов; энергосбережение; использование экологически чисты х м атериа
лов; экологизация производственны х процессов; прим енение вторично 
перерабаты ваемы х материалов; продление срока служ бы  продукта; по
вы ш ение эффективности транспортировки (за счет ум еньш ения объема 
продукта) и эффективности потребления; утилизация.

Процесс проектирования и разработки продукции вклю чает: плани
рование; концептуальное проектирование; рабочий проект; испы тания/ 
опы тны й образец; производство; вы пуск н а ры нок; анализ продукции.

Общий анализ процесса проектирования и разработки продукции 
предусм атривает оценку экологических преим ущ еств и эффективности 
затрат. Н априм ер, ум еньш ение потребления м атериалов и энергии , со
здание продукта, легче поддаю щ егося вторичной переработке, повы ш е
ние эффективности транспортировки продукции дают возможность сни
зить затраты  н а производство продукции  и повы ш аю т ее кон курен то
способность.

У лучш ение экологических характеристик  продукции и соответ
ствую щ ая р еклам а позволят привлечь потребителя и завоевать новые 
ры нки  сбыта, а так ж е  ум еньш ить негативное воздействие товаров и ус
луг н а  окруж аю щ ую  среду.

Т.И. Парицкая, ассистент 
БГЭУ (Минск)

ЭКОЛ ОГИ ЧЕСКАЯ СТРА ТЕГИ Я  УСТОЙЧИВОГО РА ЗВ И Т И Я

Переход Республики Б еларусь к  устойчивому развитию  требует и з
м енения приоритетов в экологической и экономической политике госу
дарства от принципа «реагирования и исправления» к  принципу «ак 
тивной проф илактики».
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