
идентификации товаров. Необходимость применения идентификационных номеров то­

варов необходима, прежде всего, для того, чтобы отслеживать путь каждого товара с 

момента его поступления н оприходывания в торговой организации до реализации по­

купателю. 

Внедрение идентификационных ~1омеров в автоматизирован11ую систему торго­

вых организаций позволяет значительно улучшить их работу за счет ускорения ввода и 

обработки информании о товарах и услугах, исключив или максимально уменьшив 

количество ручного труда; упростить труд кассира и фактически исключить ошибки 

при работе кассира за счет считывания кода товара специальным считьшающим устрой­

ством; избежать злоупотребления кассиров за счет невозможности произвольного из­
менения цен на продаваемые товары в момент нх оплаты со стороны кассиров; повысить 

скорость обслуживания покупателей; уснлить контроль за сохранностью товарно-мате­

риалы1ых ценностей и сократить сроки проведения инвентаризации товаров на складе и 

в магазине; контролировать качество товаров, соответствие его потребительских свойств 

данным, заданным в том или ином коде; предоставить персоналу информацию о наибо­

лее ходовых товарах, а также о товарах, пользующихся ограниченным спросом или не 

пользующихся спросом населения. 

Наиболее распространенной техноло1·ией идентификации товаров является тех­

нология штрихового кодирования. Параллельно со штриховыми кодами в Беларуси 

разрабатывается технология маркировки товаров с примене11ием радиочастотной иден­

тификащш продукции (RFШ-технолоrии). 

Технология рад11очастотной идентификации основана на радиочастотном принци­

пе передачи данных. Идентиф_икация объектов производится rю уникальному цифрово­

му коду, с•tитываемому из памяти специализированной мючюсхемы, размещенной в 

электронной метке, прикрепляемой к объекту идентификации. Помимо уникального 

идентификационного кода электронная Ме'!'Ха содержать различную служебную инфор­

мацию, программируемую непосредственно пользователем. 

Внедрение технологии автоматической идентификации товара дает возможность 

торговым организациям отказаться от много,~исленных бумажных документов и с помо­

щью автоматического считывания оператионо получать информацию о производителе 

продукции, ее технических характеристиках, потребительских свойствах, цене и других 

показателя. 

Дивыдеико Т.Д. 

МИУ(Минск) 

БИЗНЕС-ИНТЕЛЛЕКТ КАК ПОКАЗАТЕЛЬ РЫНОЧНОЙ 
СТОИМОСТИ ПРЕДПРИЯТИЯ 

Рыночная стоимость предприятия складывается из таких факторов как матери­

альные и фи11ансовые ресурсы, з 11ания и умения сотрудников, культура организации, 

информационные ресурсы и т.д. 

Многие руководители 11онимаю11 что в жёсткой конкуренции выхода на внешние 

рынки необходимо использовать систему интеллектуального управле11ия, которая яв­

ляется оснооой единого информационного пространства предприятия. Речь идi!т о кон­
цепциJ1х МRР, ERP, SCM. 
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Качество конечного продукта определяется его востребованностью обществом. 

Рефлексия инноваций - это ситуация ннтеллек-rуалыюго и эмоционального дискомфор­
та при отсутствии процесса творческого поиска н саморазвитня. Долг вузовских педаго­

гов обеспечить уровень знаний, умения , потребности в постоянной, познавательной 

деятельности для высокой конкуре11тоспособности на рынке труда. 

Метод моделирования проектов обучении - зто адаrпация к изменяющимся ус­

ловиям жизни нового тысячелетия. Проектное обучение, как ведущий компонент инно­

вационной деятельности, имеет много толкований. В каждом отдельном случае оно яв­

ляется 11едагоrическим экспериментом . Это метод творческого подхода, мозговой атаки, 

метод проб и ошибок, метод создания научво-обоснованных сценариев, требующих ве­
рификации, а также рефлексии в его реализации. 

Давыдова Г.А. 

УО БГЭУ (Ми11ск) 

ФИНАНСОВАЯ УСТОЙЧИВОСТЬ ТОРГОВЫХ 
ОРГАНИЗАЦИЙ 

Одним из важных условий выполнения намеченных программных заданий по ро­

сту розничного товарооборота в 2006-201 О rодах на 57-65% является повышение фи­

нансовой устойчивости торговых ор1-аннзаций. Вместе с тем мноrне организации тор­

говли и общественного питания не имеют достаточных собственных оборотных средств. 

Высокне темпы развития розничного товарооборота и значительное перевыпол­

нение программных заданий по его росту не сопровождается увеличением финансовых 
ресурсов и повышением финансовой устойчивости торговых организаций. При сло­

жившейся 11изкой рентабельности большинство торговых орrаннзацitй нс имеют воз­

мож11ости увелич11вать свои финансовые ресурсы, направлять 11нвес'fиции на обновле­

ние основных фон.nов. 

Дефицит финансовых ресурсов в торговой о·rрасли ведет к сннже11ию финансо­

вой устойчивости не только организаций торговли, но и товаропроизводителей . 
Одной из важных задач торговых организаций является управление розничным 

товарооборотом, проведение эффективной ассортиментной политики, предусматрива­

ющей формирование так называемой ассортиментной модели торговой организации, 
опредеJ1е11ие набора товаров и товарных групп, обеспечивающих с одной с-rороны удов­

летворение спроса конкретных групп потребителей на целевом сегменте рынка, с дру­

гой стороны рентабельную работу организации на принципах коммерческого расчета. 
Решение данной задачи будет способствовать более активному воздействию торговли 
на формирование ассортимента производимых товаров, ускорению на этой основе това­
рооборачиваемости и повышению финансовой устойчивости субъектов торговли . 

Вместе с тем в условиях роста цен на тоnл11в110-энергетические ресурсы, тарифов 

и ставок на услуги и действующей цеиово/\ политике по формированию торговых над­
бавок и налоговой нагрузке возможности увеличения финансовых ресурсов 11ишь за 
счет внутре1ших. резервов экономии расходов ограничены . Поэтому дальнейшее совер­

ruенствова1,1 ие ценовой политики по форм11рова11ию торговых надбавок является насrо­

ятелыюй необходимостью. 
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