
Качество конечного продукта определяется его востребованностью обществом. 

Рефлексия инноваций - это ситуация ннтеллек-rуалыюго и эмоционального дискомфор
та при отсутствии процесса творческого поиска н саморазвитня. Долг вузовских педаго

гов обеспечить уровень знаний, умения , потребности в постоянной, познавательной 

деятельности для высокой конкуре11тоспособности на рынке труда. 

Метод моделирования проектов обучении - зто адаrпация к изменяющимся ус

ловиям жизни нового тысячелетия. Проектное обучение, как ведущий компонент инно

вационной деятельности, имеет много толкований. В каждом отдельном случае оно яв

ляется 11едагоrическим экспериментом . Это метод творческого подхода, мозговой атаки, 

метод проб и ошибок, метод создания научво-обоснованных сценариев, требующих ве
рификации, а также рефлексии в его реализации. 
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Одним из важных условий выполнения намеченных программных заданий по ро

сту розничного товарооборота в 2006-201 О rодах на 57-65% является повышение фи

нансовой устойчивости торговых ор1-аннзаций. Вместе с тем мноrне организации тор

говли и общественного питания не имеют достаточных собственных оборотных средств. 

Высокне темпы развития розничного товарооборота и значительное перевыпол

нение программных заданий по его росту не сопровождается увеличением финансовых 
ресурсов и повышением финансовой устойчивости торговых организаций. При сло

жившейся 11изкой рентабельности большинство торговых орrаннзацitй нс имеют воз

мож11ости увелич11вать свои финансовые ресурсы, направлять 11нвес'fиции на обновле

ние основных фон.nов. 

Дефицит финансовых ресурсов в торговой о·rрасли ведет к сннже11ию финансо

вой устойчивости не только организаций торговли, но и товаропроизводителей . 
Одной из важных задач торговых организаций является управление розничным 

товарооборотом, проведение эффективной ассортиментной политики, предусматрива

ющей формирование так называемой ассортиментной модели торговой организации, 
опредеJ1е11ие набора товаров и товарных групп, обеспечивающих с одной с-rороны удов

летворение спроса конкретных групп потребителей на целевом сегменте рынка, с дру

гой стороны рентабельную работу организации на принципах коммерческого расчета. 
Решение данной задачи будет способствовать более активному воздействию торговли 
на формирование ассортимента производимых товаров, ускорению на этой основе това
рооборачиваемости и повышению финансовой устойчивости субъектов торговли . 

Вместе с тем в условиях роста цен на тоnл11в110-энергетические ресурсы, тарифов 

и ставок на услуги и действующей цеиово/\ политике по формированию торговых над
бавок и налоговой нагрузке возможности увеличения финансовых ресурсов 11ишь за 
счет внутре1ших. резервов экономии расходов ограничены . Поэтому дальнейшее совер

ruенствова1,1 ие ценовой политики по форм11рова11ию торговых надбавок является насrо

ятелыюй необходимостью. 
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