Темы рефератов по курсу 
«Социология рекламы в бизнесе»

1. Реклама в контексте маркетинговых коммуникаций бизнес-организаций. 
2. Цели, задачи и бюджет рекламной кампании бизнес-организаций. 
3. Реклама, PR и маркетинг: общее и особенное.
4. История развития мирового рынка рекламы.
5. Опросные методы в социологии рекламы.
6. Электронные методы опроса в социологии рекламы: метод CAPI (Computer Assisted Personal Interviews). 

7. Электронные методы опроса в социологии рекламы: метод CATI (Computer Assisted Telephone Interviews). 
8. Сервисы сети Интернет для составления анкет и проведения опросов в Интернете.

9. Метод наблюдения в социологии рекламы: преимущества и недостатки.

10. Панельное исследование в социологии рекламы.

11. Фокус-группы в социологии рекламы: возможности и ограничения.

12. Глубинные интервью в социологии рекламы: преимущества и недостатки.
13. Проекционные методы в социологии рекламы: возможности и ограничения.
14. Метод экспертных оценок в контексте маркетинговых коммуникаций бизнес-организаций. 
15. Достоинства и недостатки экспертных опросов.
16. Эксперимент в социологии рекламы.
17. Стандартные и контролируемые виды тестирования рынка.
18. Методы шкалирования в социологии рекламы.

19. Метод построения выборочных совокупностей в социологии рекламы.

20. Понятие сегментации рынка, признаки сегментации.
21. Психографика (психография) как методика измерения стиля жизни. 
22. Типологии потребителей по методикам VALS  и VALS-2. 
23. Методология определения стиля жизни потребителей на основе Российского индекса целевых групп (R-TGI – Russian Target Group Index). 
24. Изучение стилей жизни пользователей Интернет с помощью методики iVALS. 

25. Медиапланирование в социологии рекламы.

26. Мониторинг рекламы в средствах массовой информации.
27. Исследования популярности медиа в социологии рекламы. 

28. Контент-анализ рекламных сообщений: преимущества и недостатки.

29. Международное законодательство в сфере рекламы. 
30. Законодательное регулирование сферы рекламы в Республике Беларусь. 
31. Мировые тенденции развития социологического обеспечения и его законодательного регулирования в рекламе.

32. Профессиональные рекламные сообщества в Республике Беларусь. 
33. Опыт социологического обеспечения рекламных кампаний в Беларуси.
